
1

۳۵ نکته در آغاز و تعن نام یک کسبوکار جدید
 .۱زرگ بیندیشید ول با یک کار کوچک آغاز کنید.

۲. قل از آغاز یک کسبوکار باید مطمئن شوید که مفهوم که در ذهن دارید قال
اجراسـت. هتـر اسـت ابتـدا یـک نمـونه کـار انجـام دهیـد و نتیجـه را ارزیـای کنیـد.
بیندیشید که چگونه متوانید تئوری خود را در یک مقیاس کوچک بیازمایید، قل از

اینکه متعهد کاری زرگ از قل قرارداد رهن یا خرید مکان شوید.
۳. اگر حتی بتوانید حداقل یک مشتری پیدا کنید و به شما ثابت شد که طرح مورد
نظرتان قال اجراست ان شانس را دارید که ان موفقیت، دفعات دیگری نز رایتان

تکرار شود.
۴. بـا ـودجه محـدود کـار کنیـد. اگـر تجهـزات قـدیمتان قاـل اسـتفاده هسـتند،
تجهزات جدید تهیه نکنید. معامله پایاپای هترن روش تهیه تجهزات مورد نظرتان

است.
۵. بدون داشتن یک طرح کسبوکار جامع که حاوی کلیه جزئیات باشد به آغاز یک

کسبوکار جدید مبادرت نورزید.
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۶. یک حسابدار متواند به شما در مسائل نظر گردش نقدینگ، نقطه سربهسر و
صورت سود و زیان کمک کند.

۷. بانکها به مراتب ارزانتر از شرکا هستند و مشکل کمتری نز در مواجهه با آنها
دارید. داشتن یک شریک مانند ازدواج بدون وجود عشق است. زندگ شما در ان
صورت از آن خودتان نخواهد ود. البته به یاد داشته باشید که آغاز یک کسبوکار با

یک شریک ینهایت هتر از عدم آغاز یک کسبوکار است.
۸. وقتی یک شریک دارید باید به نظرات او نز توجه کنید. در شراکت بدون رسیدن

به توافق لازم هر تلاشی به نبست خواهید رسید.
۹. مسئله دیگر، مدر عامل ودن و داشتن رای اکثریت است. ان دلل دیگری است
که آگاه باشید هچگاه بیش از ۴۹ درصد از سهام شرکت خود را واگذار نکنید، البته

اگر تمال دارید که کنترل اوضاع به دست خودتان باشد!!
۱۰. آیا رای کسبوکار شما بازار وجود دارد؟ وسعت ان بازار چقدر است؟

تحقیقات بازار بسیار مهم و اساسی است. هتر است به جای ایجاد بازار جدید،
بازارهای موجود را پیدا کنید

۱۱. اگر در ان بازار رقی ندارید یا رقابت محدودی وجود دارد، هوشیار باشید. ممکن
است به واقع بازاری وجود نداشته باشد! به عبارت دیگر ممکن است روی یک

محصول خاص دست گذاشته باشید که تاکنون شناخته نشده است.
۱۲. قل از آغاز یک کسبوکار، با یک مشاور، وکل، واسطه بیمه یا مدر بانک
مشورت کنید. مشاوره بانک مجانی است. مشاوره اولیه با مشاوران حرفهای نز

مجانی است؛ اما قل از هر اقدام رسش کنید.
۱۳. عموما هترن کسبوکاری که م توانید انتخای گوید: شما متوانید در هر
زمینه کسبوکار یا صنعت جدید از طرق خواندن کتاب متخصصن آن فن حتی رای
یـک سـاعت در روز نـز متوانیـد عملا تجربـه کسـب کنیـد حتـی بیشتـر از آن نـز
متوانید مطالعه کنید؛ زرا هر چه بیشتر مطالعه کنید، مغز اطلاعات جدید را هتر از
اطلاعات جزئی و آسان درک مکند. تکرار با فاصله، یک روش موثر در یادگری موثر و

اثبات شده است.

https://modiresabz.com


3

رای آغاز کسب وکاری که در ذهن دارید به تجربه عمل کنید که۱۴. حتی اگر فکر م
نیـاز داریـد متوانیـد مـدتی را ـرای یکـ از رقبـای خـود کـار کنیـد حتـی متوانیـد
نیمهوقت کار کنید. هر چه رایتان مفید است یاد بگرید و در عن حال مزد نز
دریافت کنید. البته هتر است قل از امضای قرارداد مروط به انجام فعالیتهای

محرمانه از آنجا روید؛ زرا ممکن است علیه شما شکایت کنند!
۱۵. به همان سرعتی که دارای شما افزایش میابد، باید هدفتان ان باشد که خود
ــه یــک صــاحب ــز توســعه پیــدا کنیــد و از یــک صــاحب کســبوکار/ مجــری ب ن

کسبوکار/مدر تبدل شوید.
۱۶. هچوقت نباید کسبوکاری را با هدف رتق و فتقِ کلیه امور آغاز کنید. ان کار

درست مانند ان است که کار خود را با ول بخرید.
۱۷. اگر بخواهید هر کاری را خودتان انجام دهید عمل نیست. باید یاد بگرید که
تفویض اختیار کنید. باید افراد با انگزهای را به کار بگرید که حتی از شما باهوشتر
و زرکتر باشند. به آنها استانداردهای بالای خود را بیاموزید و در حال که آنها

اغلب کارها را انجام مدهند ر آنها نظارت داشته باشید.
۱۸. انتخاب یک نام تجاری مناسب، رای موفقیت شما بسیار حائز اهمیت است. بعد
از سالها تجربه در تبلیغات و بازاریای، پیشنهاداتی که در ان مورد به شما ارائه

مکنم به شرح زر است:
۱۹. نام شما نباید مشابه نام رقبایتان یا نزدیک به آن باشد؛ زرا اولا مشتریان سردرگم
مشونـد و بـه آسـانی شمـا را پیـدا نمکننـد و ثانیـا ممکـن اسـت مـورد شکـایت

شرکتهای رقیب واقع شوید.
۲۰. هر چقدر اسم شرکت کوتاهتر باشد، به یاد ماندنیتر خواهد ود.

۲۱. اسم باید به آسانی هج شود و به وضوح قال تلفظ باشد.
۲۲. اسم شما باید تبلیغ باشد رای آنچه مخواهید انجام دهید. کسبوکارهای که
نام صاحبان خود را دارند تنها در صورتی موفقند که ان اسم رای دیگران آشنا باشد

یا مترادف یک محصول یا خدمت شناخته شده باشد.
۲۳. نباید نام شما به نام شرکت ثبت شده دیگری تجاوز کند.
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۲۴. نام شما باید متماز و در ارتباط با تصوری باشد که مایلید از کسبوکار خود
ارائه دهید. رای نمونه اگر شما خدمات نظافت منازل را انجام مدهید انتخاب نام
(به معنای عشق و زیبای) کاملا نامناسب است و در  APHRODITE سرویس منازل
(به معنای نو و تر و تمز) بسیار مناسب  Spicand Span عوض نام خدمات منازل

خواهد ود.

۲۵. با توجه به ثبت اسم شرکت شما در کتاب زرد اگر اسم شما با اولن حروف الفبا
آغاز شود در صدر لیست شرکتها قرار خواهید گرفت.

۲۶. شاید شما دوست داشته باشید نام شهر یا شهرستان خود را بخشی از نام شرکت
خود قرار دهید.

۲۷. دلل دیگری که نام کوچک خود را در نام کسبوکارتان مورد استفاده قرار ندهید،
ان است که در اذهان مشتریانتان تبعیض ایجاد مکنید و آنها به دنبال شما
مگردند و در حال که سار همکارانتان بیکار نشستهاند کار فراوان روی سر شما

ریخته مشود.
۲۸. همچنن زمانی که تمال به فروش یا واگذاری کسبوکار خود دارید در صورتی
که نام کسبوکارتان، اسم کوچک شما باشد، به قیمتی پانتر از زمانی که یک نام

تجاری مناسب داشته باشد به فروش مرسد.
۲۹. تعن نام مناسب به ان روش انجام مشود:

یـک جلسـه همانـدیشی بـا روش طوفـان مغـزی (brain storming) تشکـل دهیـد.
نامهای مناسی را که به ذهنتان مآید بنویسید حتی اگر مسخره به نظر آیند. در ان
مرحله کمیت بیش از کیفیت اهمیت دارد. ان رویه باید منجر به تولید حداقل ۱۰۰

اسم شود.
۳۰. در ان مرحله به تسویه فهرست اسام و حذف نامهای نامناسب ردازید تا به
۶ ال ۷ نام رسید. به ارتباطات فکری مردم نز بیندیشید و اینکه اغلب آنها کدام
اسـم را ترجـح مدهنـد. اـن لیسـت را بـه دوسـتان و انجمنهـای حـرفهای کـه بـه
قضاوت آنها اطمینان دارید نشان دهید و نظر آنها را بخواهید. همچنن دلل
آنها را از انتخاب ان اسم رسید. در نهایت، خودتان تصمیم بگرید؛ زرا شما
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رئیس هستید و تصمیم نهای با شما است چون کسبوکار متعلق به شماست.
۳۱. سپس به کتاب راهنمای آنلان و آفلان مراجعه کنید تا ببینید که آیا اسم

منتخب شما وجود دارد یا خر.
۳۲. همچنن در اینترنت شناسههای «com.» را جست وجو کنید تا بدانید که آیا نام
«.net» به   «com» مورد نظر شما در اینترنت وجود دارد؟ به یاد داشته باشید که 

ارجحیت دارد.
۳۳. قل از هزینه کردن هر مبلغ رای تبلیغات، توضح مختصری در مورد کسبوکار

جدیدتان بنویسید و رای رسانههای معتر بفرستید.
۳۴. نهایتا هر کارآفرن باید به یاد داشته باشد که اغلب کالاها و خدمات به خودی
خود به فروش نمروند. شاخص وژهای رای ان مطلب وجود دارد. اقتصاددانی با
نام ویلفردو پارتو قاعدهای را به عنوان یک اصل ارائه داده است که به قانون ۸۰-۲۰
معروف است. ان اصل بیانگر ان مطلب است که اگر ۲۰% از کسبوکارها به ارائه

خدمات مشغول باشند، ۸۰% دیگر درگر خدمات فروش و تبلیغات هستند.
۳۵. بناران هتر است به مطالعه موردی در مورد روشهای تبلیغات و فروش رای

کسبوکار خود ردازید.
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