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چرا ویدوی تبلیغاتی شما وروسی نمشود؟
موفـق شدیـد! بـالاخره نخسـتن سـری از ویـدوی تبلیغاتیتـان را تهیـه و در شبکـه
اجتماعتان ارسال کردهاید. فیلمنامه نوشتهاید، کارگردانی و تدوینش کردهاید و در
نهـایت در یکـ از پلتفرمهـای آنلاـن ارسـال کردهایـد. دیگـر فقـط بایـد روی مـل
بنشینید، استراحت کنید و ببینید تعداد بینندههای کلیپتان ثانیه به ثانیه بیشتر

مشود.

جالب ود، مگر نه؟ اصلا از ان خرها نیست؟

من هم چند سال پیش که نخستن سری ویدوهایم را ساختم، به شدت ناامید
شدم. خشکم زده ود که چرا اصلا هچکس کلیپ مرا نگاه نمکند! پیش خودم فکر
مـکردم کـه مجمـوعه تصـوری فوقالعـادهای سـاختهام و هرکسـی از دیـدنش لـذت

مرد؛ اما انطور نشد. کجای کار را اشتباه کرده ودم؟

کاش چزهای را که امروز مدانم، آن موقع مدانستم. مشکل آن زمان من یک از
راجترن مشکلاتی است که هنوز هم بازاریابها با آن سر و کله مزنند. به همن
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خاطر تصمیم گرفتم که فهرستی از راجترن اشتباهات در زمینه بازاریای ویدوی
بنویسم و در اختیار شما بگذارم.

 

1. فیلمهایتان خیل طولانی هستند
ژوهشهای جدید نشان مدهند که بازه توجه انسان بسیار کوتاهتر از قل و حدودا
هشت ثانیه شده است! علاوه ر ان، بیش از دوسوم کارران ترجح مدهند که
فیلمهای تبلیغاتی کوتاهتر از یک دقیقه باشند. خلاصه اینکه مختصر و مفید فیلم
را فراموش  –  HubSpot رعامل مجموعهرایان هالیگان –مد چگاه توصیهبسازید. ه
نمکنم که مگفت: «شما در حیطه بازاریای در واقع دارید از مشتری مخواهید
ذهنش را چند لحظه به شما قرض دهد.» وقتی از کسی چزی قرض مگرید، باید

نسبت به بازه زمانی آن حساس باشید و به آن احترام بگذارید.

معمولا همه خودشان به ذهنشان نیاز دارند، پس وقتی که مخواهید یک فیلم
تبلیغاتی بسازید، به یاد داشته باشید که دارید ذهن مشتری را چند لحظه قرض

مگرید.

البته ان بدان معنا نیست که باید ویدوهای هشتثانیهای (مطاق با بازه توجه
انسان!) بسازید. مگر در هشت ثانیه چند کلمه متوان حرف زد؟ اما زمانی که
فیلمتان را ساختید، مطمئن شوید که آن ثانیههای نخستن بسیار جذاب باشد؛ زرا

در همان چند لحظه اول باید نظر مخاطب را به خود جلب کنید.

 

2. به سراغ مخاطبان مناسی نرفتهاید
من عاشق فیلمهای هستم که از حوانات گرفتهشدهاند. شاید شما هم انطور
باشید. همه ان ویدوها را دوست دارند؛ اما ان ویدوها چه ربط به رند شما

دارند؟!
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هر بار که یک محتوای ویدوی تولید کردید، از خودتان سوال کنید «ان ویدو چه
ارتباط به رند من دارد؟» البته شاید بتوانید ویدوی بسازید که هم به رندتان
مروط باشد، هم مناسب مخاطبانتان باشد و هم چند ثانیه فیلم از حوان محوبتان

در آن وجود داشته باشد.

وقتی مخواهید محتوای ویدوی تولید کنید، یک از مهمترن عوامل که باید در
نظر بگرید ان است که بدانید مخاطبانتان، چه مخاطبان فعل و چه آتی، دوست
دارند چه چزی تماشا کنند؟ جدا از مقوله سرگرم به ان نز فکر کنید که چه چزی
به دردشان مخورد؟ چه چزی توجهشان را جلب مکند و باعث خوشحالشان

مشود؟

 

3. از کانال نامناسی استفاده مکنید
وقتی به بازاریای ویدوی فکر مکنیم، اولن کانال که به ذهنمان مرسد، وتوب
است و البته که فرضیه اشتباهی نیست. بالاخره حدود یکسوم از کل کارران اینترنت
از وتوب استفاده مکنند؛ اما وتوب تنها کانال نیست که بتوانید از آن استفاده
کنید، همچنن تنها جای نیست که بتوانید مخاطبانتان را پیدا کنید؛ به عنوان مثال
باید بدانید که فیسوک محوبترن شبکه اجتماع است که فقط در ایالاتمتحده
79 درصد از کارران اینترنت از آن استفاده مکنند. اگر بخواهید تمرکزتان را فقط روی
یک کانال، مثلا وتوب، بگذارید، بخش اعظم از کاررانی را که در شبکههای دیگری

نظر اینستاگرام هستند، از دست مدهید.

هتر است بدانید که مخاطبان هدف شما در کدام شبکههای اجتماع ن خاطربه هم
فعال هستند و وقتشان را در دنیای مجازی چطور مگذرانند. به ان ترتیب به خوی

خواهید توانست محتوای مفیدی خلق کرده و در مکانی درست به اشتراک بگذارید.
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4. محتوای ویدویتان را در شبکههای دیگر به اشتراک
نمگذارید

در ادامه نکته قبل ان را نز باید بدانید که نباید فقط و فقط به یک شبکه بسنده
کنید؛ زرا به ان ترتیب مزان دیده شدن خود را محدود خواهید کرد.

درست است که باید کانال درستی رای خود انتخاب کنید اما ان دلل نمشود که
محدودیت سفت و سختی رای استفاده از دیگر شبکههای اجتماع رای خود قائل

شوید.

 

5. عنوان فال ویدویتان گمراهکننده است
شاید با مسئله «طعمه کلیک» آشنا باشید؛ استفاده از عناون یا تصاور جلب توجه
کننده در ابتدای فال ویدوی رای وادار کردن مخاطب به کلیک روی ویدوی مورد
نظر ان مسئله را کاملا وسید و کنار بگذارید، چرا که جریمه سنگینی از لحاظ سئو و
مسائل مروط به شبکههای اجتماع خواهید رداخت؛ مثلا فیسوک عنوان کرده
است که از ماه م تمام ویدوهای گزارش شده به عنوان «طعمه کلیک» را حذف

کرده و حساب کارری مورد نظر را تا مدتی خواهد بست.

به عبارت دیگر، شاید وسوسه شوید که عنوان خرهکنندهای رای ویدویتان در نظر
بگرید تا تعداد دفعات دیده شدن آن افزایش پیدا کند؛ اما در نهایت جریمه ان کار

را باید ردازید که حداقل آن بدنام نزد مخاطبانتان خواهد ود.
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