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پاسخ 5 سوال درباره تبلغ نویسی صفحه محصول سایت
متن صفحه محصول سایتان متواند شما را ثروتمند کند. اگر با تبلغ نویسی آشنا
باشید متوانید صفحات بسیار هتری در سایت درست کنید و فروش سایتان را
افزایش دهید. در ان مقاله ژان بقوسیان، کارشناس بازاریای اینترنتی به شما کمک
مکنـد دیـدگاه درسـتی نسـبت بـه تبلـغ نویسـی صـفحه محصـول داشتـه باشیـد.
ردازیم به 5 سوال کلیدی درباره تبلغ نویسی صفحه محصول سایت و پاسخهای

آنها.

1. متن صفحه محصول طولانی باشد یا کوتاه؟
هر چه صفحه محصول طولانیتر باشد و متن و توضیحات بیشتری درباره محصول
بدهد احتمال خرید بیشتر مشود. ان کار باعث مشود شخص اعتماد بیشتری
بکند، محصولمان از دید بازدیدکننده باارزشتر مشود و به طور کل شخص حس

هتری نسبت به محصول پیدا مکند.

اگر بخواهیم موبایل بفروشیم و فقط در 4 خط توضیحاتی راجع به آن داده باشیم
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ل را خواهد خرید، مگر اینکه قبلا در مورد آن اطلاعات کاملکمتر کسی آن موبا
داشته باشد و انتخاب خود را انجام داده باشد، ول اگر توضیحات طولانیتر راجع به

آن بدهیم احتمال خرید بسیار بیشتر خواهد شد.

در سایت منظور از یک صفحه، حدود 800 کلمه است. ما نباید محصول داشته
باشیم که توضح آن یک صفحه باشد. رای هر محصول هتر است حداقل 4 تا 5

صفحه و حتی بیشتر مطلب بنویسیم.

 

2. اگر متن طولانی باشد آیا خوانده خواهد شد؟
شاید جالب باشد بدانید اغلب افرادی که محصول را خریداری مکنند کل متن آن
صفحه را نخواندهاند؛ بناران لزوم ندارد بازدیدکننده کل متن ما را بخواند تا خرید
کند. البته بسیار مهم است که چیدمان متن مناسب باشد تا بازدیدکننده از صفحه

محصول خارج نشود و به ررسی آن ادامه بدهد.

با اینکه متن باید تا حد ممکن طولانی باشد ول به هچ وجه نباید وسته باشد؛
یعنی کل صفحه محصول ما باید متشکل از بخشهای بسیار کوچگ باشد که شاید

حدود 5 تا 6 سطر است و خواندنش بسیار راحت است و زمان زیادی نمطلبد.

زنید تا فضای سفید کاف  Enter ن دو پاراگراف هتر است حداقل دو یا سه تا 
وجود داشته باشد و شخص در اطلاعات زیاد گم نشود. بازدیدکننده همیشه باید
احساس کند حق انتخاب با خودش است و ن تمام توضیحاتی که دادهاید به
راحتی انتخاب کند که کدام قسمت را بخواند. همچنن هتر است هر کدام از ان
پاراگرافها یک عنوان مناسب و مرتبط داشته باشد که شخص با یک نگاه بتواند

تشخیص دهد کدام بخشها را بخواند و از کدام قسمتها عور کند.
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3. کدام قسمتهای متن بیشتر خوانده مشود؟
اولن سطرهای صفحه محصول و انتهای صفحه مهمترن بخش های هستند که
همیشه بیشترن توجه را به خود جلب مکنند. از ان قسمتها هتر استفاده کنید.
به خصوص پانترن بخش صفحه محصول. چون در ان قسمت بازدیدکننده

تصمیم مگرد که از صفحه خارج شود یا ررسی بیشتری انجام دهد.

عنوانها مهمترن بخشهای هستند که خوانده مشوند همچنن جاهای که ما
عمدا با رنگ یا فونت متفاوت رجسته کردهایم.

نکات مهم که مخواهیم حتما دیده شود باید با رنگ متفاوت یا اندازه بسیار
زرگتر یا استفاده از گرافیک مناسب رجسته شود.

 

4. نقش گرافیک در صفحه محصول و تبلغ نویسی چیست؟
در کل هدف و نقش گرافیک در صفحه محصول و هر تبلیغ «کمک به انقال پیام
بازاریای» است؛ بناران در تبلغ نویسی همیشه توجه کنید که گرافیک باید کمک
کند تا محصول هتر فروخته شود. اگر گرافیک خودش آنقدر جذاب باشد که کل

توجه را به خود جلب کند کمک به انقال پیام بازاریای نخواهد کرد.

توصیه مشود در سایتهای حرفهای و کسبوکاری ( به جز سایتهای که رای
کودکان طراح شده است) بیش از حد از گرافیک استفاده نکنید و طراح ساده و با

حداقل اجزا باشد.

 

5. صفحات محصول سایت چند بار خوانده مشود؟
کند یعنی با یک نگاه اجمالمغز در مواجهه با یک متن طولانی ابتدا آن را اسکن م
سع مکند ارزش آن را تخمن زند تا تصمیم گرفته شود که ارزش مطالعه بیشتر را

دارد یا خر.
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در اولن اسکن، تصمیم مگریم چه جاهای از متن خوانده شود، سپس در دومن
اسکن که عمقتر است شروع به خواندن بخشهای مکنیم که از دید ما ارزشمندتر

است. پس هر متن تبلیغاتی حداقل دو بار خوانده مشود.

با دانستن جواب سوال پنجم به ان نتیجه مرسیم که صفحه محصول خود را باید
رای اسکن اول طراح کنیم. هترن معیار آن است که اگر بازدیدکننده در کمتر از 7
ثانیه صفحه محصول ما را ررسی کند، آیا آن قسمتهای که از دید ما بسیار مهم

است مورد توجهش قرار مگرد.

 

https://modiresabz.com

