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استراژیهای خلاق رای رشد بازاریای
چگونه متوانید بازارهایتان را گسترش دهید؟ پنج استراژی خلاقانه و مهم رای

رشد بازاریای وجود دارد.

 

افزایش فروش محصولات فعل در بازارهای موجود
نخست، اینکه متوانید با تصحح محصول، تبلغ موثرتر، قرار دادن محصولات در
یک بسته، خارج کردن آنها از بستههای خاص، گسترش کانالهای توزع یا کاهش
قیمت، تعداد بیشتری از محصول فعل را در بازارهای فعل بفروشید. با کدام
یک از ان استراژیها متوانید تعداد بیشتری از محصول فعل را در بازارهای

موجود بفروشید؟
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عرضه محصولات و خدمات جدید به مشتریان فعل
توانیـد محصـولات و خـدمات جدیـدی را بـه بازارهـا و مشتریـان فعلـدوم م
بفروشید. محصولاتی مکمل محصولات و خدمات فعل تولید کنید که قبلا در بازار

اعتبار پیدا کردهاند و کانالهای توزعشان را یافتهاید.
مشتریان فعل چه خواستهها، نیازها یا آرزوهای دیگری دارند که متوانید با تولید

محصولات و خدمات جدید و مکمل محصولات قبل، آنها را رآورده کنید؟
80 درصـد محصـولاتی کـه 5 سـال دیگـر خریـداری و اسـتفاده مشونـد، کـاملا بـا
محصولات امروز تفاوت دارند. امروزه سرعت منسوخ شدن محصولات بیش از هر
زمان دیگری در تارخ بشر است و فقط چند ماه یا چند سال کارای دارند. باید مدام
محصولات و خدمات جدیدی ارائه دهید تا جایگزن محصولاتی شوند که تارخ

مصرفشان در بازارهای فعل به سر آمده است.

ورود به بازارهای جدید با محصولات فعل
سوم، محصولات فعل خود را به بازارهای جدیدی ارائه کنید که قبلا هرگز از آنها
هرهرداری نکردهاید. به دنبال بازارهای جدید و متفاوت مل و نالملل باشید که

بتوانید محصولات فعل را به آن‌ها عرضه کنید.
80 درصد مشتریان احتمال حتی از وجود محصول یا خدمت شما اطلاع ندارند و

نمدانند که خرید آنها چه تاثر مثبتی در زندگشان دارد.

 

ارائه محصولات و خدمات جدید به بازارهای جدید
و سختترن استراژی ان است که محصولات جدید را به بازارهای چهارمن 
جدیــد عرضــه کنیــد. داســتان آیپــاد، آیفــون و آیپــد کــه بــه یکبــاره اَــل را بــه
ارزشمنـدترن شرکـت دنیـا تبـدل کردنـد، مثـال خـوی از ارائـه محصـولات جدیـد بـه

بازارهای جدید است.
مثال دیگر فیسوک است که توانست با یک ایده ساده در کمتر از 10 سال بیش از
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یک میلیارد مشتری را به خود جذب کرده و افراد زیادی را به ثروتهای کلان رساند.

مارک زاکررگ و شرکایش احساس کردند که مردم رای رقراری ارتباط با سار افراد دنیا
بـه اسـتفاده سـرع و مـوثر از تکنولـوژی نیـاز دارنـد. فیسـوک بـا اـن ایـده اولیـه
فعالیتهای ارتباط گسترده و متنوع را رای اعضا تعریف کرد و به یک از موفقترن

و سرعالرشدترن کسبوکارهای تارخ تبدل شد.
با قابلیتها، مناع، نروی کار و توان تولید فعل خود متوانید چه محصولات و

خدمات جدیدی را به بازارهای جدید ارائه کنید؟ متفاوت بیندیشید.

 

تشکل همکاریهای استراژیک و استفاده از محصولات رقبا
استراژی نهای ان است که محصولات و خدمات رتر سار شرکتها که رای
مشتریان فعلتان ایدهآل است را مشخص کنید. متوانید به مشارکت انتفاع و
ائتلافهای استراژیک وندید و کانال بازاریای محصولات و خدمات دیگران
شوید. ان یک استراژی کمخطر و ر سود است که متوانید نخست آن را امتحان

کرده و سپس اجرا کنید.
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