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شرکت در نمایشگاهها رای رشد کسبوکار
 

شرکت در نمایشگاهها
نمایشگاههای تجاری یک از هترن و اعجاب رانگزترن فرصتها رای کسبوکارهای
کوچک به منظور رقراری تماسها، رقراری ارتباطات جدید، کسب مشتریان جدید و

یافتن ایدههای نوآورانه است (جویس ام.روزنرگ)

نمایشگاههای تجاری با هدف ارائه فرصت مناسب رای کسبوکارها به منظور رقراری
تماس چهرهبهچهره با بسیاری از مشتریان بالقوه در مدتی کوتاه و با صرف هزینه

مناسب طراح شدهاند.

ر اساس آمار مندرج از سوی کمیته رگزاری نمایشگاههای تجاری آمریکا، تنها در سال
1994، در ان کشور بیش از 4300 نمایشگاه تجاری رپا شد و حدود 85 میلون
بازدیدکننــده از سرتاســر جهــان از آنهــا دیــدن کردنــد. متخصصــن معقدنــد کــه

نمایشگاههای تجاری تاثر چشمگری ر سودآوری شرکتها دارند.

وجود ان فرصت مناسب بازاریای رای کسبوکارهای کوچک متواند صحنه بازی را
رای تازهواردها مهیا کند و فضای مناسب و نسبتا ارزانقیمت (به طور متوسط اجاره
یک غرفه در ابعاد 12 متر چزی کمتر از یک میلون تومان هزینه دارد)، در اختیار آنان

قرار دهد.

ــه در ــزاری نمایشگاههــا، 44 درصــد از شرکتهــای ک ــه رگ ــار کمیت ــر اســاس آم 
نمایشگاه‌هـای تخصصـ کالاهـا و خـدمات تجـاری حضـور مـ یابنـد، کـمتر از 50 نفـر
کارمند دارند. شرکتهای که در حضور نمایشگاههای خلاقانه و متماز، متخصص
شدهاند، بدون توجه به اندازه شرکت یا تعداد کارکنان خود، هترن استفاده را از ان
فرصت خواهند رد. در حال که شرکتهای یتجربه هر قدر که زرگ و معتر باشند
با حضور در نمایشگاهها، تنها چند میلون تومان از سرمایه خود را دور مرزند و با
صرف ساعات یثمر حضور خود در نمایشگاه به جای استفاده از ان فرصت به زیان
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خود عمل مکنند.

 

انواع نمایشگاهها
نمایشگاهها عمدتا به دو نوع قسیم مشوند: نمایشگاه کالاها و خدمات تجاری،
نمایشگاه کالاها و خدمات مصرف. نوع نمایشگاهی که در آن شرکتی حضور میابد
ر پایه هدفها و استراژیهای سازمانی تعن مشود. استفاده موثر از نمایشگاهها

متواند با صرف زمان و هزینه کم فراهم شود.

 

 رخ از اصلترن دلال حضور در نمایشگاهها عبارتاند از:
• افزایش سطح فروش لحظهای در فضای نمایشگاهها

•  افزایش سطح سفارشات خرید مشتریان

• ارقای تصور ذهنی مشتریان از شرکت و پدیدار ساختن نام و نشان تجاری در
مقال نگاه مشتریان

• هدفگذاری ر مخاطبان خاص

• ثبیت حضور شرکت در عرصه بازار

• هود کارای و اثربخشی فعالیتهای بازاریای

• رویاروی مسقیم با مشتریان، رقبا و تامنکنندگان

• جلب مشتریان جدید و بالقوه

• معرف کالاها و خدمات جدید شرکت

• نشان دادن محصول جدید به شوهای که از سار کانالهای بازاریای امکانپذر
نیست
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• جذب و استخدام توزعکنندگان و فروشندگان

• آموزش به مخاطبان هدف شرکت
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