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سوشال مدیا و بازاریای ایمیل را با هم ترکیب کنید
در حال حاضر که ان متن را مخوانید مشتریان و مخاطبان شما در حال فرستادن
پست در توییتر، فیسوک یا گشتوگذار در فارومها و سایتهای دیگر و نظردهی در
آنها مباشند. آنها در ان سایتها در حال صحبت یا به اشتراکگذاری مطالی

هستند که مرتبط با تجارت شما است.

 

آیا شما جز ان مکالمه هستید؟
زرگ ن مکالمه نیستید فرصتکنند؟ اگر جز اآیا از لینک و محتوای شما صحبت م
را از دسـت دادهایـد و مجوریـد ـرای اینکـه رنـد خـود و تجـارت خـود را تبلـغ کنیـد
ولهای کلانی هزینه کنید. حتی شاید ان تبلیغات تاثرگذاری چندانی نداشته
باشنـد. 78% از مصـرفکنندگان بـه سـفارشات دوسـتان خـود تـوجه مکننـد و فقـط

حدود 14% به تبلیغات اعتماد مکنند.
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بازاریای ایمیل و سوشیال مدیا متفاوت عمل مکنند
سوشیـال مـدیاها بسـیار ویـا، سـرع و تعـامل هسـتند. البتـه فـانی و زودگـذر هـم
هستند. شما اگر پستی را صح بفرستید و مخاطب شما بعدازظهر به سایت وارد
شود، ممکن است به خاطر حجم زیاد اطلاعات به اشتراک گذاشته شده اصلا مطلب
شما را نبیند. ان همان جای است که بازاریای ایمیل با سوشیال مدیا متفاوت
است. ایمل ارتباط صمیمتر و خودمانیتری با مخاطبانتان به وجود مآورد (از ان
امکان استفاده کنید). وقتی مخاطب شما در مل باکس خود ایمل شما را مخواند
فقط توجهش به شما است نه هزاران هزار مطلب و پست دیگر. حتی متواند

ایمیلتان را ذخره کند و رای دوستانش بفرستد.

 

حال چگونه از مزیتهای هر دو استفاده کنیم و آنها را ترکی
استفاده کنیم؟

از لیست ایملهای خود رای ساختن مدیای سوشیال استفاده کنید. یک از نکات
مهم سوشیال مدیا ان است که زمانی که مثلا در فیسوک یک Fan یا طرفدار پیدا
مکنید مطالب شما نه تنها رای او بلکه رای دوستان او نز فرستاده خواهد شد
یعنی شما با یک تر حداقل 50 نشان زدهاید (اگر فرض کنیم یک فرد حداقل 50
دوست در فیسوک دارد). از امروز در خرنامه سایت خود آدرس سوشیال مدیاهای

که در آن عضو هستید را نام رید.
از افراد بخواهید که به سایت یا بلاگ شما بیایند و در خرنامه ثبتنام کنند. حال ر
عکس بالا عمل مکنیم چون مخواهیم از مزایای بازاریای ایمیل نز استفاده کنیم.
بناران در صفحات خود در سایتهای سوشیال حتما آدرس ثبتنام یا عضویت در

روزنامه الکترونیکتان را هم مطرح کنید.

مطالب خرنامه خود را متفاوتتر در سایتهای سوشیال قرار دهید. به جای اینکه
همان فرمت خرنامه را فقط در سایتهای سوشیال به اشتراک بگذارید، گزیدهای از
محتوا، هدف محتوا یا چزی که فکر مکنید جذابیت ایجاد مکند را از متن جدا
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کنید و به اشتراک بگذارید. سع کنید در میکروبلاگها از MicroContent استفاده
کنید. البته نوشتن میکروکانتنت هم هنر و هنرمند مخواهد.

به هر محتوای که از سایت شما به اشتراک گذاشته مشود مانند یک گوهر نگاه
کنید چون متواند هزاران بازدید رایتان بیاورد که شاید میلونها تومان هزینه

تبلیغاتی نتواند ان کار را انجام دهد.

شما هر روز با افرادی سر و کار دارید که یا با فیسوک کار مکنند و یا توییتر یا هر
توانید نظر آنها را عوض کنید ولدانند. شما نمرای خود مفید م سایت دیگری را
متوانید به گونهای عمل کنید که همه جا باشید. بازاریای ایمیل و سوشیال مدیا
ن یک رای دسترسی بیشتر به تجارت شما هستند و هدف انتخاب دو فرایند مهم

از آنها نیست. هر 2 مورد در کنار هم و به صورت ترکی لازم هستند.
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