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ده راه ساخت و طراح لوگو
در دنیای بازاریای امروز اشکال، رنگها و نوشتهها نقش به سزای را در تسخر ذهن
مشتری ایفا مکنند. امروزه صاحبان شرکتها و بنگاههای اقتصادی رای رقراری ارتباط
موثر با مشتری و القای منافع که از فروش محصولاتشان نصیب آنها مشود، در
چالش زرگ به نام رقابت گرفتار شدهاند. اگر قرار باشد تنها مزیت رقابتی شرکتها،
کیفیت بالا و قیمت پان محصولاتشان باشد، مطمئن باشید آنها تا سالهای
متمادی سهم معینی از بازار هدفشان را در اختیار خواهند داشت و توفق چندانی در
افزایش سهم بازار خود به دست نخواهند آورد بناران تنها شرکتهای در بازار
مصرف حکومت خواهند کرد که بتوانند با استفاده از ازارهای ترویج تاثرگذار،

وفاداری مشتریانشان را نسبت به محصولات خود تضمن کنند.

 

همانطور که مدانید بسیاری از مصرفکنندگان دلال معقول رای انتخاب یک
محصول ندارند و بیشتر راساس ذائقه خود محصول را مورد آزمایش قرار مدهند و
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چنانچه رضایت اولیه از آن محصول رایشان حاصل شود، مشتری دائم آن محصول
خواهند شد. شک نیست در ان میان عوامل زیادی وجود دارند که در جذب اولیه
توجه مشتری نقش به سزای دارند و او را در قدم اول متوجه خود مسازند. از
انرو یک از موثرترن راههای ارقای نام تجاری و همنطور رخورداری از یک سهم
بـازار مناسـب کـه مطمئنـا ذهـن مصـرفکننده را بـا هـویت سازمـانی محصـول درگـر

مسازد، استفاده از یک لوگوی ماندگار است.

 

به طور کل چهار نوع لوگو تعریف شده است که عبارتاند از:
لوگوی تصوری، لوگوی متنی، لوگوی متنی - تصوری و لوگوی شعاری.

ر گرافیکشود که تنها از یک تصوی اطلاق مری به لوگون اساس، لوگوی تصور ا
تشکل شده باشد. رجستهترن مثال ان نوع لوگو، نشان المپیک است که از پنج
حلقه رنگ درهم آمیخته به وجود آمده است. لوگوی متنی، لوگوی است که تنها از
چند حرف شکل گرفته و در طراح آن از هچ تصوری استفاده نشده است. مثال بارز
ان نوع لوگو را متوان در لوگوی مایکروسافت دید. لوگوی متنی - تصوری که شاید
متداول ترن لوگو در نزد شرکتها باشد از ترکیب یک تصور با یک نام تجاری حاصل
شده است. معمولا با گذشت زمان هر دو بخش ان نوع لوگو یادآور نام تجاری
خواهد ود. نمونه بارز لوگوهای متنی - تصوری را متوان در نایک دید که به یک

لوگوی ماندگار تبدل شده است.

 

لوگوی شعاری نوع دیگری از لوگو است که در کنار تصور یا نام تجاری، شعار سازمانی
را نز یادآوری مکند. یک از نمونههای رجسته ان نوع لوگو را متوان در لوگوی
نوکیا با شعار «ارتباط با همدیگر» مشاهده کرد. به عقیده بسیاری از زرگان کسبوکار،
لوگو همان رند سازمانی است. آنها معقدند هر چه شرکتها در طراح لوگوی خود
از تعار روشنی رای ارتباط با مشتری و ثبت نام تجاری خود در ذهن او استفاده کنند،
شانس بیشتری رای توفق در بازارهای رقابتی امروز خواهند داشت. فراموش نکنید
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هچ لوگوی در ابتدا دارای اعتبار نوده است و گذشت زمان تنها ر مزان اعتبار آن
افزوده است البته به شرط آنکه نام تجاری در راستای رسیدن به رضایت اکثریت
مشتریـان گـام رداشتـه باشـد. اگـر بگـوییم لوگوهـا بـه مـزان ارزش تجاریشـان بـه
شخصیت افراد شکل مدهند، چندان گزاف نگفتهایم، چرا که به ندرت متوان فردی
را دید که تمال به استفاده از محصول ینام و نشان را داشته باشد لذا بیشتر افراد
بـه دنبـال اسـتفاده از محصـولاتی هسـتند کـه ارزش نـام تجـاری و لوگـوی آنهـا ـرای

همگان شناخته شده باشد.

حال که با مفهوم کل لوگو و اهمیت آن در ارقای نام تجاری یک محصول آشنا شدیم
به ۱۰ راهکار قال توجه در طراح هر چه هتر لوگوها اشاره مکنیم:

 

● ساده، ساده، ساده
شاید مهمترن توصیه در طراح یک لوگو همن عبارت باشد. فراموش نکنید شما
مخواهید نشان سازمانی خود را در ذهن همگان ثبت کنید و قرار نیست که چارت
سازمانیتان را در قالب یک لوگو بگنجانید. لوگوهای پیچیده و اهام رانگز شانس
زیادی در جذب توجه اولیه مشتریان نخواهند داشت و توفق کسبوکار شما را به
مخاطره ماندازند پس همیشه در معرف یک لوگو اصل سادهنگاری را در نظر داشته

باشید.

 

● جذاب و ارزشآفرن
توجه داشته باشید یک لوگو علاوه ر سادگ باید در جذب نگاه مشتری موثر عمل
کنــد. لوگوهــای موفــق همیشــه حامــل پیــام بشردوســتانه هســتند. کــم نیســتند
شرکتهای زرگ که در معرف لوگوی خود به اهمیت ارتباطات انسانی مردازند و در
قالب تصوری کوچک، ارزشهای یشماری را به مصرفکننده القا مکنند. اگر رسالت
یک شرکت ر اساس ارزشآفرینی بنا شده باشد، پس به راحتی متواند با استفاده از
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تکنیکهای گرافیک مدرن مفهوم ارزش را از طرق لوگو در ذهن مشتریانش حک کند.

 

● منحصربهفرد
قل از معرف لوگوی خود ابتدا به ررسی لوگوی رقبا و وژگهای غالب صنعت خود
ردازید. اگر رقبای اصل شما از اشکال یا رنگهای مشاهی استفاده کردهاند و سهم
بــازار خــوی را در اختیــار گرفتهانــد پــس لوگــوی آنهــا توانســته ارتبــاط لازم را بــا
مصرفکنندگان رقرار کند. حال ان هنر شماست که با هرهگری از ایدههای نو و
ترکیب آنها با تجربیات رقبایتان به خلق یک لوگوی ماندگار نائل شوید. در ان
خصوص توصیه مشود که هرگز به قلید کورکورانه از رقبایتان تن ندهید که در ان
صورت بیشتر به ارقای نام تجاری آنها کمک و تنها نقش یک حام را در بازار ایفا

کردهاید.

 

● رخوردار از رنگ مرتبط
رنگها نقش مهم را در جذابیت یک لوگو ایفا مکنند و متوانند واکنشها و
رفتارهای متفاوتی را ر ما تحمل کنند. به یاد داشته باشید رنگها بسته به سن،
جنسیت و شاخصهای فرهنگ مصرفکنندگان بازار هدف، تفاسر متفاوتی دارند
پس لازم است با آگاهی کامل از وژگهای محصول و مشتریان بازار هدفتان، از
رنگهای مناسب در طراح لوگوی سازمانیتان استفاده کنید. ررسیها نشان داده
است بیشتر صناع با یک رنگ غالب در نزد مشتریان معرف شدهاند. اگر دقت کرده
باشید رنگ لوگوی بیشتر شرکتهای بیمهای، آرایشی- هداشتی، خطوط هواپیمای،
بانکها و موسسات مال اعتباری آی است چرا که آی القاکننده آرامش و امنیت در
نزد مشتریان است. بالعکس رستورانهای زنجرهای، صناع غذای، وشاک و لوازم
خانگ از رنگ قرمز در لوگوی خود استفاده مکنند و از ان طرق سع در جلب توجه
اولیه مشتریان خود دارند. جالب است بدانید رنگ غالب لوگوی اتوملسازان در
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سرتاسر جهان رنگ طوسی است که مفهوم استحکام و قدرت را همچون رنگ فلز
تداع مکند.

 

● دارای تصوری مناسب
همانطور که گفته شد لوگوی بیشتر شرکتها متنی- تصوری است اگرچه ان نوع
لوگوها در صناع وشاک و اتوملسازی بیشتر مورد استفاده قرار مگرند. استفاده
ــه ــاهیم مشخصــ ب ــای مف ــه الق ــه منزل ــال هندســی در طراحــ لوگوهــا ب از اشک
مصرفکنندگان است؛ مثلا لوگوهای دارهشکل مفاهیم چون رقراری ارتباط، امنیت،
تکامل، تداوم و راحتی را منقل مکنند یا لوگوهای مثلثی شکل بیشتر بیانگر مفهوم
انرژی، قدرت، تعادل، نظم و حتی شاخصههای مذهی هستند. جالب است بدانید
رخ سازند البتهم ری از منطق، اعتبار و دقت را تداعلوگوهای چهارگوش تصو
شرکتهای معتر هم در کنار نام تجاری خود تنها از یک خط منحنی استفاده مکنند

که دلل عمده آن انقال مفهوم تحرک، شادی و لذت در نزد مشتریان است.

 

● انعطافپذر در گذر زمان
همانطور که شرکتها با گذشت زمان دچار تغراتی در نظام سازمانی خود مشوند.
لوگوها نز باید با توجه به تغرات محیط و همنطور پیشرفتهای سازمانی
دستخوش تغراتی جزئی شوند از انرو اگر لوگوی شما قابلیت تغرپذری نداشته
باشد، ممکن است با توجه به تحولات بازار و ورود رقبای سرسخت جدید، توفق
چندانی در حفظ جایگاه گذشته خود نداشته باشید ضمنا لوگوهای انعطافپذر ان
امکان را رای شرکتها مهیا مسازند که با گسترش زمینههای کاری خود به راحتی
لوگوهای جدیدی را با رعایت قالب همان لوگوی قدیم طراح و در نزد مشتریان بازار
هدف خود تروج کنند. یادتان باشد اگر تغرات جزئی در لوگوی جدید لطمه چندانی
به قالب قدیم آن وارد نکند، به راحتی متوانید مشتریان خود را با تصور لوگوی
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جدیدتان همراه سازید البته به یاد داشته باشید تحول لوگوها تنها رای شرکتهای
جاز است که درصدد بازآفرینی دوباره خود نیستند. جالب است بدانید شرکتهای
زرگ نظر نایک از ابتدا تاکنون به طور متوسط در هر دهه از عمر خود تغراتی جزئی

در لوگوی خود داشتهاند.

 

● به یادماندنی و دوستداشتنی
به گفته بسیاری از زرگان کسبوکار طول عمر یک رند ممکن است بیشتر از طول
عمر یک محصول باشد لذا اگر شرکت زرگ تصمیم به خارج کردن یک محصول از
چرخه تولید خود گرفت، مطمئنا نام تجاری آن شرکت همچنان در نزد مشتریان معتر
خواهد ود پس لوگوها با افول یک محصول فراموش نمشوند از انرو توصیه
مشود از تصاور و واژگان ساده و قال انقال در طراح لوگوی سازمانی خود به
درستی استفاده کنید و به دنبال رقراری ارتباط دائم با مشتریان بالقوه خود از طرق
ثبت یک لوگوی ماندگار در ذهن آنها باشید. فراموش نکنید شما تنها کسی هستید
که باید در تمام مراحل بازاریای خود از تولید تا فروش، شرایط لازم رای تروج هر
چه هتر نام تجاریتان را رای مصرفکنندگان مهیا سازید. از آن پس ان مشتریان
هستند که خود به تروج نام تجاری شما و ثبت لوگوی ارزشمندتان در ذهن، قلب و

حتی روی لباسهایشان مردازند.

 

● انطباقپذر و سازگار با تبلیغات
یک از مهمترن وژگهای یک لوگوی موفق، انطباقپذری آن با تمام ازارهای
تبلیغاتی در سازمان است. فراموش نکنید شما مخواهید از لوگو در سررگ، روشور،
کـارت وزیـت، وبسـایت، اسـتندها، بیلوردهـا، بنرهـا، هـدایای تبلیغـاتی، آگهیهـای
روزنامهای، دعوتنامهها و... استفاده کنید پس باید لوگوی مورد نظرتان در تمام ان
ازار بازاریای به خوی قال رویت باشد ضمنا لوگوهای رنگ نز باید از قابلیت رویت
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در رنگهای سیاه و سفید رخوردار باشند چرا که بیشتر اوقات سررگهای ارسال از
طرق فکس به صورت سیاه و سفید به دست مشتریان مرسند.

 

● یادآور فعالیت سازمانی
بدون شک یک از وظایف مهم هر شرکتی، یادآوری نوع فعالیت و زمینههای کاری
خود در تمام ازارهای ترویج و مشتریان بالقوه بازار هدفش است. اگرچه یک
لوگوی خوب باید به یادماندنی و قال انقال باشد اما نباید از نمادهای شناخته شده
صنعت مورد فعالیتش فاصله بگرد پس به یاد داشته باشید لوگوی شما یادآور همان
کسبوکاری است که در حال عرضه به مصرفکنندگان هستید؛ مثلا اگر در صنعت
ارتباطات فعالیت مکنید هتر است از لوگوهای مدور یا کروی استفاده کنید چرا که
به طور نامحسوس در حال القای مفهوم ارتباط با دیگران هستید یا اگر زمینه فعالیت
شما نشر کتب و مجلات است، هتر است از تصاور قلم و کتاب به شکل جذاب و
منحصربهفرد در لوگوی خود استفاده کنید. فراموش نکنید نوآوری به معنای زر پا

گذاشتن مفاهیم ارزشمند نیست.

 

یک دوست صمیم ●
امروزه رندها، لوگوها و نام های تجاری به دوست صمیم مصرفکنندگان تبدل
بینید که در معرفبه اطراف خود نگاه کنید، آدمهای زیادی را م شدهاند. اگر کم
هویت و شخصیت خود به نامهای تجاری محوبشان اشاره مکنند. پس یک لوگوی
ماندگار باید دوست صمیم یک مشتری باشد و او را تا پایان عمر همراهی کند البته
فراموش نکنید آدمها تا زمانی که به طرف مقابلشان اطمینان نکنند، بنای دوستی با او
را پیش نمکشند در نتیجه رای رسیدن به مفهوم دوستی با مشتریانتان هتر است

از واژگان و اشکال اطمینانبخش در معرف لوگوی سازمانیتان استفاده کنید.

https://modiresabz.com

