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رسانه تبلیغاتی مناسب کدام است؟
رای معرف محصول خود به یك رسانه بسنده نكنید و روشها و رسانههای مختلف را
ارزیای كنید و مورد استفاده قرار دهید. آیا تا به حال وضعیتی پیش آمده كه در
انتخـاب هترـن روش تبلیغـات خـود دچـار مشكـل شـده باشیـد و نتوانسـته باشیـد

انتخاب مناسی انجام دهید؟

آیا تبلیغات خود را در روزنامه محل ارائه مدهید؟ یا در تابلوهای تبلیغاتی شهر به
معرف محصول خود اقدام مكنید؟ آیا در رادو یا تلوزون تبلیغات خود را انجام
مدهید؟ یا در جستوجوی رسانهای موثر هستید؟ اگر در انتخاب ن ان رسانهها
دچار مشكل هستید، بدانید كه ان مشكل منحصر به شما نیست و بسیاری از افراد

مشكل مشابه شما دارند.

بیشتر صاحبان مشاغل كوچك ان مشكل را دارند كه با توجه به ودجه محدود خود
كدام یك از رسانههای تبلیغاتی را انتخاب كنند. قل از اینكه رسانه تبلیغاتی خود را
انتخاب كنید باید چند قدم به عقب رگردید و پنج رسش استراژیك و مهم را در
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زمینه بازاریای محصول از خود رسید. پاسخ ان رسشها متواند به شما در پیدا
كردن هترن رسانه تبلیغاتی كمك زیادی بكند.

 

۱. چه كسی یا كسانی بازار هدف من را تشكل مدهند؟
ان رسش بسیار ساده است اما داشتن یك پاسخ روشن و صرح رای سوال
دریافتن هترن رسانه تبلیغاتی بسیار مهم است. آیا شما محصول یا خدمت بسیار
پیشرفتهای ارائه مدهید كه افراد خاص با سطح معینی از درآمد آن را تهیه مكنند

یا اینكه مشتریان شما بچههای مدرسه هستند؟
رای اینكه بتوانید جواب مناسی رای ان سوال پیدا كنید، هترن كار، ارزیای
مشتریان موجود است. با ارزیای آنها متوجه خواهید شد كه چه افرادی و با چه
سطح درآمدی مشتری محصول یا خدمت شما هستند. با ررسی آماری اطلاعات خود

شاید به نتاج شگفتآوری رسید كه انتظار نداشتهاید.

 

۲. كدام رسانه محل مورد توجه افراد موجود در بازار هدف من
است؟

بعد از اینكه شما بازار هدف خود را پیدا كردید، باید ررسی كنید كه آنها چه
رسانهای را بیشتر مورد توجه قرار مدهند. هترن راهی كه متوانید ان اطلاعات را
بـه دسـت آوریـد، رسـیدن آن بـه صـورت مسـقیم اسـت. از آنهـا بخواهیـد كـه بـه

سوالات شما در زمینههای زر پاسخ دهند:
- نام مجلات و موسسهها و انتشاراتی كه عضو آن هستند

- رنامههای تلوزونی مورد علاقه
- چه نوع نامههای را باز كرده و مطالعه مكنند

- آیا به تابلوهای تبلیغاتی در سطح شهر توجه مكنند، درصورت مثبت ودن پاسخ،
بیشتر در چه مكانهای رفتوآمد مكنند. در صورتی كه تعداد مشتریان شما زیاد

https://modiresabz.com


3

ودند، متوانید با انتخاب تصادف مشتریان خود، ان رسشها را مطرح كنید. در
نظر داشته باشید در ان حالت باید انتخاب مشتریان به صورت تصادف انجام شود

تا نتیجه به دست آمده معیار مناسی رای تصمیمگری باشد.

 

۳. كدام یك از رسانهها متواند به صورت وسع مقاضیان
محصول و خدمات مرا تحت وشش قرار دهد؟

ان شاید یكی از مهمترن سوالاتی باشد كه شما باید پاسخ آن را به دست آورید.
رای جواب دادن به ان سوال، شما باید یك روش مقایسهای ن رسانههای مختلف
داشته باشید. منظور ان است كه شما بایستی با استفاده از پارامترهای مختلف
بتوانید هزینه نمایش آگهی به ازای هر مشتری را اندازهگری كنید. یكی از پارامترها
موسوم به سی.ی.ام است. با ان روش شما متوانید هزینه سرمایهگذاری را به
نسبت تعداد ارائه خود ررسی كنید. به عنوان مثال اگر هزینه یك رنامه رادوی ۵۰۰
دلار است و رنامه رادوی رای ۴۵۰۰۰ هزار نفر پخش مشود، هزینه رای هر نفر
شما مقدار یك سنت است. به ان معنی كه شما رای هر نفر مبلغ یك سنت هزینه
مكنیـد تـا آگهـی شمـا را دریـافت كنـد. بـا اـن روش متوانیـد هزینـه هـر نفـر را در

رسانههای مختلف به دست آورده و با هم مقایسه كنید.

 

۴. اهداف تبلیغاتی من چیست و تا چه اندازه ان رسانه
متواند در رسیدن به ان هدف به من كمك كند؟

با قسیم هزینه كل ر تعداد مخاطبان، شما متوانید هزینه هر نفر را در هر رسانه به
دست آورید، اما ان نمتواند مؤثر ودن آن رسانه را رای شما مشخص كند. مثلا اگر
مخواهید یك كتابچه رایگان یا یك فیلم ویدئو را كه حاوی راهنمای استفادهكننده
است ارائه دهید، شما نیاز به رسانهای دارید كه مشتری شما بتواند محتوای ان فیلم
ویدئو را ببیند و فرصت كاف رای یادداشت شماره تلفن یا نشانی شما داشته باشد.
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همچنن اگر محصول شما نیاز به نمایش در مدت زمان كوتاه دارد و یا اینكه رای
مدت زمان خاص فقط دارای اعتبار است و در همان زمان كوتاه باید به تعداد
بیشتـری مشتـری ارائـه شـود متوانیـد از رسـانه روزنامههـای محلـ هـم ـرای تبلـغ

استفاده كنید.

 

۵. چگونه رسانهای كه رای بازاریای انتخاب كردهاید، متواند
به شما در ارزیای عكسالعمل مشتریان كمك كند؟

با توجه به اینكه هدف شما به دست آوردن بیشترن مشتری به ازای هزینهای است
كه رای رسانه تبلیغاتی رداخت مكنید، رسانهای كه امكان اندازهگری عكسالعمل
مشتریـان را بـه شمـا نشـان نمدهـد، هچگـاه انتخـاب منـاسی نیسـت؛ همچنـن
هچگاه از رسانهها و تبلیغاتی كه در آنها عكسالعمل مشتریان قال ارزیای نیستند

استفاده نكنید.

 

["message_box text_color="light]
شما با روشهای تعن رسانه مورد نیاز خود آشنا شدید. با ارزیای نتایج كه از هر
رسانه به دست مآورید متوانید انتخاب خود را تصحح كرده و هر بار هتر از قل

از رسانههای موجود استفاده كنید.
ارزیای روشهای معرف محصول و همچنن ارزیای نتاج به دست آمده از هر رسانه
و روش، بایستی به صورت مستمر انجام شود. در دورههای مختلف زمانی عكسالعمل

مشتریان در رار رسانهها و روشهای مختلف متفاوت است.

استفاده از یك مشاور در زمینه ارزیای رسانهها و ارائه روشهای جدید متواند تاثر
زیادی در موفقیت یك محصول یا خدمت داشته باشد.
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