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تاثر طراح و رندسازی در کسبوکار
در دنیـای امـروز، مـوفقیت هـر کسـبوکار بیـش از هـر زمـان دیگـری بـه «طراحـ و
رندسازی» موثر وابسته است. طراح و رندسازی تنها به لوگو یا ظاهر محصولات
محدود نمشوند؛ آنها هویت، پیام و تجربهای را شکل مدهند که مخاطب با رند
شمـا ارتبـاط رقـرار مکنـد. ترکیـب هوشمنـدانهی عناصـر طراحـ بـا اسـتراژیهای
رندسازی، رندها را قادر مسازد نهتنها در میان رقبا متماز شوند؛ بلکه جایگاهی

پایدار و تاثرگذار در ذهن مشتریان بسازند.

Valux رعاملبنیانگذار و مد ،Jessica Wong رگرفته از نوشتههای ن مقاله کهدر ا
Digital است، به ررسی اهمیت و نقش حیاتی طراح و رندسازی در ایجاد رندهای

متماز و قدرتمند رداخته مشود.

هر رند موفق، داستانی پشت طراح و رندسازی خود دارد؛ داستانی که از رنگها،
تـاوگراف، لوگـو و سـار عناصـر بصـری آغـاز مشـود و تـا ارزشهـا، شخصـیت و

چشمانداز رند ادامه میابد.

https://valuxdigital.com/
https://valuxdigital.com/
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بدون طراح و رندسازی هماهنگ، حتی هترن محصولات نز توانای ایجاد ارتباط
عمق با مخاطب را نخواهند داشت؛ بناران درک قدرت طراح و رندسازی و اجرای
یکپارچه آنها در تمام کانالهای بازاریای، کلید رسیدن به موفقیت پایدار و فراتر از

رقبا است.

 

درک قدرت طراح و رندسازی
پیامهای رند تنها زمانی اثرگذار خواهند ود که با عناصر طراح قدرتمند و استراژیک
تکمـل شونـد. ـرای رسـیدن بـه نتـاج واقعـ، طراحـ و رنـدسازی بایـد بـه صـورت
یکپارچه و مداوم در تمام کانالهای بازاریای به کار گرفته شوند. هر رند موفق
مداند بدون هماهنگ میان طراح و رندسازی، پیامها و هویت رند به طور کامل

منقل نمشوند.

طراح
یک تصور راج و نادرست ان است لوگوی یک شرکت همان رند آن است. در
حقیقت، طراح بسیار فراتر از یک لوگو هستند. طراح شامل همه عناصر بصری رند
مشود و رندسازی، ارزشها، شخصیت و تجربهای را شکل مدهد که مخاطب با

رند شما تجربه مکند.

هماهنمگ طراح و رندسازی
ــد در ذهــن ــه جایگــاه قدرتمن ــگ، دســتیای ب ــدسازی هماهن ــدون طراحــ و رن ب
مصرفکنندگان قریبا غرممکن است. طراح به تنهای، بدون سار عناصر حیاتی
رندسازی، نمتواند خلاء موجود را ر کند و رندسازی بدون طراح مناسب نز

نمتواند هویت بصری قوی ایجاد کند.

تنهـا زمـانی کـه طراحـ و رنـدسازی بـه طـور همزمـان و یکپـارچه اجـرا شونـد، رنـدها
متوانند از رقبای خود پیشی گرفته و جایگاهی ماندگار در ذهن مخاطب بسازند.
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رندسازی تا طراح از
رندسازی (Branding) فرآیند ایجاد و قویت یک رند رای یک شرکت یا سازمان
است. یک رند شامل وژگهای فزیک محصول یا خدمات و همچنن انتظارات و

باورهای است که مخاطبان نسبت به آن دارند.

به بیان دیگر، رند ترکی از عناصر ملموس و واکنشهای عاطف است که ان عناصر
در ذهن مخاطب ایجاد مکنند. در تمام ان فرایند، طراح و رندسازی باید با هم

هماهنگ باشند تا هویت رند به شکل کامل منقل شود.

طراح؛ آشکارترن عنصر رندسازی
Branding» شود. مجلهرندسازی محسوب م و از عناصر اساسی طراح یک طراح

Mag» طراح را «آشکارترن عنصر رندسازی» نامیده است.

سار عناصر کلیدی رندسازی شامل موارد زر هستند:

ارزشهای رند

چشمانداز رند

شخصیت رند

بدون طراح مناسب، ایجاد تماز میان یک رند و سار رندها بسیار دشوار مشود.
کلاسیک ودند: «ساده، کارردی و  T تصور کنید همه خودروها شبیه فورد مدل 

.«مشک

بدون وژگهای متمازکنندهی خارج، حتی اگر عملکرد خودروها متفاوت ود،
شناسای و به خاطر سردن رند رای مصرفکنندگان دشوار مود.

طراح نقش اصل
طراح ان تماز را تسهل مکند و باعث مشود رندها در نگاه اول قال تشخیص
باشند و پیامهای رند از طرق طراح و رندسازی به شکل واضح به مخاطب منقل

شود.
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طراح رند؛ فراتر از لوگو
لوگو تنها یک از جلوههای طراح و رندسازی است؛ هرچند مهمترن جلوه محسوب
که به طراح ر عناصر طراحکند. سان توجه را به خود جلب مرا بیشترشود؛ زم

و رندسازی کمک مکنند عبارتند از:

تصورسازیها

تاوگراف (چیدمان حرفهای حروف)

رنگها

اشکال و نمادها

نمونهها
نمونههای رجسته، مانند لوگوی «Swoosh» نایک، نشان مدهند چگونه طراح و
رندسازی متواند با سادگ، انرژی و ویای رند را به مخاطب منقل کند. حروف در
هم تنیدهی رند شنل (Chanel) نز نمونهای از لوگوی قدرتمند است که بهتنهای و

بدون ذکر نام، هویت رند را شناسایپذر مکند.

عناصـر طراحـ، در کنـار اسـتراژیهای رنـدسازی، شناسـای رنـد را آسـان مکننـد و
تجربهی رند را رای مخاطب قویت منمایند. ان هماهنگ، ستون فقرات موفقیت

هر رند در بازار رقابتی امروز است.

 

چرا لوگوها اهمیت دارند؟
اگرچه لوگوهای شرکت تنها بخشی از طراح و رندسازی هستند؛ اما اهمیت آنها را
نباید دستکم گرفت. لوگوها معمولا در هر «نقطه تماس»  (touchpoint)ن یک
رند و مشتریان بالقوه یا فعل ظاهر مشوند. آنها بخش اساسی هویت رند و
ستون فقرات طراح و رندسازی هستند و متوانند پل میان رند و مخاطب ایجاد

کنند.
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نقش لوگو
لوگوها باعث مشوند شناسای رند، به خاطر سردن آن و تماز آن از رقبا آسانتر
شود. همزمان، لوگوها و سار عناصر طراح، انسجام و یکپارچگ در تمام کانالهای
ارتبـاط را قـویت مکننـد. بـا رشـد رنـد و توسـعه راههـای دسترسـی بـه مشتریـان،

هماهنگ میان طراح و رندسازی و لوگوها، ان اتصالات را محکمتر مسازد.

ایجاد واکنش عاطف در مخاطب
رنـدسازی موفـق، واکنـش عـاطف در مخـاطب ایجـاد مکنـد و یـک لوگـوی خـوب،

متواند بهاندازهکاف ان واکنش مثبت را قویت کند.

به همن دلل، بسیاری از رندها در تغر لوگوی خود محتاط هستند؛ حتی زمانی که
کنند تا انسجام طراحمشابه را حفظ م رسد، معمولا طراحبه نظر م لوگو قدیم

و رندسازی ر هم نخورد.

یکپارچگ
با وجود تمرکز روی لوگوها، نادیده گرفتن سار عناصر طراح و رندسازی اشتباه
است. مانند هر ازار بازاریای دیگر، یکپارچگ (Integration) اهمیت حیاتی دارد.
عناصر طراح تنها زمانی ارزش واقع خود را نشان مدهند که با هم هماهنگ باشند

و مکمل یکدیگر باشند.

به عنوان مثال، تاوگراف را در نظر بگرید. لوگوی ساده و خطوط روان نایک، با
فونتی شلوغ و ر زرقورق همخوانی نخواهد داشت و نهتنها لوگو و فونت در تضاد

هستند؛ بلکه فونت و محصول نز هماهنگ نخواهند ود.

رنگها
رنگها نز جزو عناصر اصل هویت رند و طراح و رندسازی هستند.

کوکاکولا، سایه قرمز رجنبوجوش خود را بهعنوان علامت تجاری ثبت کرده است تا
از استفاده رقبا جلوگری کند. مکدونالد سالها است از ترکیب زرد و قرمز هره مرد

و کدری (Cadbury)، رنگ بنفش ترکیب با سفید یا طلای را ترجح مدهد.

https://modiresabz.com
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نقطه مشترک همه ان رندها ان است فقط دیدن «رنگ»، کاف است تا محصول در
ذهن مخاطب تداع شود.

انتخاب پالت رنگ
اکثر رندها بهجای یک رنگ واحد، یک پالت رنگ انتخاب مکنند. ان کار نهتنها
هویت رند را متماز و قال شناسای نگه مدارد؛ بلکه یکپارچگ میان لوگو و سار
عناصر طراح را در زمینههای مختلف تسهل مکند و هماهنگ طراح و رندسازی

را تضمن مکند.

 

قدرت، نیازمند قانون است!
هم طراح و هم رندسازی رای موفقیت اقتصادی یک شرکت حیاتی هستند. هر دو،

همچنن رای دستیای به پتانسل کامل خود، به «قوانن» نیاز دارند.

وقتی صحبت از رندسازی به میان مآید، ان قوانن رای مثال، شامل پیامهای
یکپارچهی رند مشوند. بدون ان نوع ثبات، بهسختی متوان فهمید که یک رند

نمایندهی چه چزی است.

دفترچه راهنمای رند
طراح رندسازی نز زمانی هترن عملکرد را دارد که در نحوهی استفاده از عناصر
طراح مانند لوگو و رنگها، یکنواختی وجود داشته باشد؛ بههمندلل اکثر رندها
اصرار دارند همزمان با توسعهی طراح رندسازی خود، یک دفترچه راهنمای رند

brand) نز تدون کنند.  manual)

ایجاد دستورالعملهای واضح رند رای حفظ ظاهر حرفهای رند شما ضروری است.
همن دستورالعملها تضمن مکنند رند قال تشخیص باق بماند؛ حتی اگر عناصر

طراح در زمینههای متفاوتی استفاده شوند.

بدون رندسازی و طراح واضح، قریبا غرممکن است یک کسبوکار بتواند خود را
در بازار متماز کند. عناصر طراح قدرتمند باید پیامهای رند را تکمل کنند. تنها
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زمانی که هر دو بهصورت یکپارچه در تمام کانالهای بازاریای به کار گرفته شوند،
متوانند به پتانسل کامل خود دست یابند.

 

پیشنهاد
اگر مخواهید گامبهگام با مفاهیم عمل رندسازی آشنا شوید و یاد بگرید چگونه
طراح و رندسازی را به سود واقع کسبوکار خود تبدل کنید، پیشنهاد مکنیم

«خلاصه کتاب رندسازی یعنی کسبوکار» را در وبسایت مدرسز مطالعه کنید.

ان کتاب، اصول و استراژیهای رندسازی را به شکل کارردی و قال پیادهسازی
ارائه مدهد و نشان مدهد چگونه متوان با طراح و رندسازی هوشمندانه،

جایگاه رند را در بازار ثبیت کرد و ارتباط عاطف قوی با مخاطبان ایجاد نمود.
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