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راز رفروشترن محصولات آموزشی!
در دنیای ویای آموزش آنلان، جای که هر روز انوهی از دورهها و محتواهای جدید
متولد مشوند، چگونه متوان محصول خلق کرد که نهتنها دیده شود؛ بلکه در

ذهن مخاطبان نز ماندگار شده و به رفروشترنها تبدل گردد؟

ان جلسه از دوره «قویت مدرس» در بخش استراژی خود، رده از راز مهم بهنام
«ایده زرگ» رداشت. دیگر زمان تکیه صرف ر تبلیغات رزرقورق و کمنهای

هزینهر تمام شده است.

هسـته اصـل یـک محصـول آمـوزشی رفـروش، ایـدهای خلاقـانه و متمـاز اسـت کـه
مخاطب را از همان ابتدا مسحور مکند.

بسیاری از مدرسان با سالها تلاش و صرف هزینههای بازاریای فراوان، همچنان در
حسرت فروشهای رویای محصولات خود باق ممانند.

دلـل اـن امـر چیسـت؟ اـن جلسـه مآمـوزد مهمترـن عامـل رفروششـدن یـک
محصول، «موضوع» آن و بهطور خاص، وجود یک ایده زرگ در دل آن است. ان
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ایده زرگ صرفا نام محصول نیست؛ بلکه موضوع جذاب و متفاوت

است که از فیلترهای ذهنی مخاطبان عور کرده و جرقهای از امید و کنجکاوی در آنها
ایجاد مکند.

 

چرا بسیاری از محصولات آموزشی رفروش نمشوند؟
ان قسمت از دوره «قویت مدرس» به دلایل همچون توجه کمتر به پیامهای
بازاریای، یاثرشدن عناون کلیشهای و سختی عور از حفاظ ذهنی مخاطبانی که

بارها وعدههای وچ شنیدهاند، اشاره مکند.

اغراق در پیشنهادها دیگر کارساز نیست و بسیاری از مخاطبان بهنوع «لغو عضویت
ذهنی» در رار تبلیغات آموزشی پیدا کردهاند.

اما راه حل چیست؟ تنها راه رفروش شدن یک محصول، ارائه یک پیشنهاد کاملا
جدید و متفاوت به مخاطبان است.

ان «جدیدودن» به ان معنا است که محصول نتواند بهسادگ در دستهبندیهای
ذهنی راج قرار بگرد. مانند ظهور «آیس پک» که به دلل نام و ماهیت متفاوتش،

دستهبندی جدیدی در ذهن مخاطبان ایجاد کرد.

 

محصول باید ایده زرگ داشته باشد!
یک ایده زرگ از دو عنصر کلیدی تشکل شده است:

1. وعده زرگ: وعده زرگ، هدف جذاب و ارزشمند را رای مخاطب ترسیم مکند.

2. یک روش انحصاری رای رسیدن به آن وعده (ونیک مکانیسم): ان روش
انحصاری است که محصول شما را متماز مسازد. رای مثال، کتاب «بیاندیشید و

ثروتمند شوید»، وعده ثروتمند شدن را مدهد؛ اما روش انحصاری آن،
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«اندیشیدن» ود، نه کار فزیک سخت. آموزشهای «روزتا استون» وعده یادگری
سرع زبان را مدهد؛ اما روش انحصاری آن، یادگری زبان با روش کودکانه بدون نیاز

به زبان واسط ود.

چگونگ خلق روشهای منحصربهفرد

توضح یک روش خاص رای کسب نتیجه: روشی که شما رای رسیدن به آن
«وعده زرگ» ارائه مدهید.

روش عموم ناگفته: روشی راج که کسی بهطور مشخص ر آن تاکید نکرده
است.

ایجـاد ساختـار اختصاصـ خودتـان: ارائـه محتـوای آمـوزشی بـا یـک ساختـار و
طبقهبندی منحصربهفرد.

ارائه متفاوت آموزش: استفاده از یک روش آموزشی خاص و متماز.

 

رای بازاریای یک محصول با ایدهای زرگ، ابتدا باید خود ایده را درست معرف کرده
و به مخاطب عرضه کنید؛ سپس نوبت فروش محصول فرا مرسد. اگر ایده بهتنهای
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مخاطبان را هیجانزده کند، محصول شما فروش فوقالعادهای خواهد داشت. در ارائه
ایـده، کنجکـاوی مخاطبـان را رانگزیـد و تمـام جزئیـات را فـاش نکنیـد. همچنـن،
روشهای راج و ناکارآمد دیگر را تاحدودی نقض کنید تا رتری روش خود را نشان
دهید. بهیاد داشته باشید که محصول شما بیشتر موردتوجه افراد شکستخورده در
آن حوزه قرار مگرد، پس در تبلیغاتان با آنها صحبت کنید و دلل متفاوتودن

روش خود را توضح دهید.

خلق یک ایده زرگ ممکن است زمانر باشد؛ اما قدرت تحول کسبوکار آموزشی
شما را دارد. رای اینکه بتوانید بهصورت عمقتر با استراژیهای «خلق ایدههای
زرگ» و «روشهای پیادهسازی آنها» آشنا شوید و محصولات آموزشی خود را به
رفروشترنها تبدل کنید، توصیه مکنیم همن امروز دوره «قویت مدرس» را

تهیه کنید.

ان دوره، گنجینهای از استراژیها و تکنیکهای کارردی رای ارقای سطح تدریس و
خلق محصولات آموزشی ینظر است.

فرصت را از دست ندهید و مسر موفقیت را با قدرت و اطمینان بیشتری ط کنید!
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