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درس دهم – تبلیغات تلوزونی
درس دهم بازاریای _ تبلیغات تلوزونی

تلوزون در ن شرکتهای تبلیغاتی عنوان «پادشاه تبلیغات» را به خود اختصاص
داده است. دلل آن نز مشخص است. مردم روزانه چندن ساعت را به تماشای
تلوزون اختصاص مدهند و به هچ رسانه دیگری چنن توجهی ندارند. بناران
پیام تبلیغاتی به راحتی به مخاطبان منقل مشود. تلوزون ترکی از تصور، رنگ و
حرکت است و تاثر زیادی ر بیننده مگذارد. کودکان و نوجوانان زیادی را مبینیم
که جملات تبلیغات تلوزونی را تکرار مکنند و همن موضوع قدرت ینظر ان
رسانه را نشان مدهد. البته تلوزون از جهتی دیگر نز «پادشاه تبلیغات» است و آن

هم هزینههای بسیار گران تبلیغات در آن مباشد.

 

مزایای تبلیغات در تلوزون

1. خلاقیت
تلوزون بیشترن خلاقیت را در اختیار سازنده تبلغ قرار مدهد تا پیام خود را به
خوی منقل کند. با دورن فیلمرداری متوانید بیننده را به هر جای رید و
تصاور دلخواه را نمایش دهید. مثلا متوانید بیننده را به داخل کارخانه خود رده و

کیفیت تولید را به او نشان دهید.

2. اعتبار
تبلیغـات در تلوزـون بلافاصـله بـه محصـول یـا خـدمات اعتبـار خاصـ مبخشـد.
محصول که در تلوزون تبلغ مشود از محصولات رقبا متماز مشود و در ذهن

مشتری از جایگاه هتری رخوردار مشود.

3. تماشاگران علاقهمند
با اینکه بسیاری از بینندگان تلوزون هچ علاقهای به تماشای تبلیغات تلوزونی
ندارند، ول روزانه ساعتها در معرض ان تبلیغات هستند. آیا شخص را مشناسید
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که روزانه چند ساعت تلوزون تماشا کند و تبلیغات بانک مل، بانک ملت، پفک
اشی مشی و ... را ندیده باشد؟

4. انتخاب آسان بازار هدف
با تبلیغات تلوزونی در زمان مناسب، به راحتی متوانید بازار هدف مورد نظر را
انتخاب کنید. اگر محصول شما مختص کودکان است، مسلما با پخش تبلغ در
رنامه کودک به مشتریان مورد نظر دسترسی خواهید داشت. اگر محصول شما مروط
به آشزخانه است، ان تبلغ متواند در ن رنامههای مورد علاقه خانمها مانند

آموزش آشزی پخش شود.

5. نتاج سرع
تبلیغات تلوزونی بلافاصله تاثر خود را نشان مدهد. اگر در تبلغ، از حراج وژه
صحبت مکنید، پس از یک ساعت متوانید منتظر مراجعه مشتریان به فروشگاه
باشید. در بازی فوتبال تیم اران با کره، آقای خیابانی یک ساعت قل از آغاز بازی
اعلام کرد که ورزشگاه خال است و از مردم خواست تا به ورزشگاه آزادی بیایند. در

آغاز بازی ورزشگاه قریبا ر شده ود! بله ان قدرت تبلیغات تلوزونی است.

6. ضریب نفوذ بالا
تبلیغات روزنامه و مجلات نمتوانند به راحتی در دوردستترن نقاط کشور نفوذ
کننـد. ولـ تلوزـون ضریـب نفـوذ بسـیار بـالای دارد و از نظـر محـدوده جغرافیـای،

محدودیتی ندارد.

7. افزایش فروش فروشگاهی
آمار نشان داده است که مشتریان در هنگام خرید از فروشگاه، معمولا هترن گزینهها
را نمخرنـد، بلکـه آن محصـولاتی را مخرنـد کـه بـا آنهـا آشنـا هسـتند. تبلیغـات

تلوزونی نقش مهم در آشنا ساختن مشتری با محصول دارد.

معایب تبلیغات در تلوزون
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1. عدم وجود تضمن رای دیده شدن
بسیاری از بینندگان در هنگام پخش تبلیغات تلوزونی به سراغ یخچال مروند، به
دستشوی مروند و یا کانالها را عوض مکنند. بناران تضمینی رای دیده شدن
تبلغ وجود ندارد. معمولا در ن رنامههای تلوزونی اولن و آخرن آگهی بیشترن
احتمال دیده شدن را دارند. شرکتهای موفق هستند که تبلیغات خود را به دفعات

زیادی نمایش مدهند.

 2. وجود تبلیغات فراوان و کوتاه
ونی بسیار کوتاه هستند و تبلیغات فراوانی به طور متوالزمعمولا تبلیغات تلو
پخش مشوند، بناران بیننده نمتواند ر روی تبلغ شما تمرکز نماید. اگر تبلیغات

به طور جداگانه پخش مشدند، تاثر بیشتری داشتند.

3. هزینههای تولید و پخش بسیار زیاد
توقع بینندگان تلوزون نسبت به گذشته بسیار بیشتر شده است. بینندگان توقع
دیدن تبلیغاتی زیبا و حرفهای را دارند و هزینه ساخت چنن تبلیغاتی مسلما زیاد
است. همچنن هزینه پخش تبلیغات که در ساعات مختلف روز متفاوت است،

معمولا مبلغ قال توجهی مباشد.

4. عمر کوتاه پیام
زمان تبلیغات تلوزونی معمولا کوتاه است و شاید بیننده نتواند شماره تلفن یا
آدرسی را یادداشت کند و یا اگر رای چند ثانیه توجهش به عامل دیگر مانند تلفن

جلب شود، تبلغ شما به پایان خود رسیده است.

 

نکات پایانی
فقط در زمان رنامههای مورد علاقه مشتریان خود، اقدام به تبلغ نمایید.

ودجه ثابتی رای تبلیغات در نظر بگرید و آن را حداقل رای چند ماه ادامه دهید.

از صرف هزینه رای ساختن تبلیغ با کیفیت بالا نهراسید.
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از آژانسهای تبلیغاتی متخصص کمک بگرید.
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