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5 روش مقیاس کسبوکار
در دنیای تجارت، مقیاسپذری یک از مهمترن جنبههاست. اگر  دنبال افزایش
تعداد مشتریان یا فروش خود هستید، در ان مقاله پنج روش رای مقیاسپذری

کسب و کارتان آورده شده است که متوانید به راحتی آنها را به کار رید.

 

1. حرکت به سمت بازار بالاتر
اولن روش رای مقیاسپذری، حرکت به سمت بازار بالاتر است. ان بدن معناست
که شما متوانید به بخشهای زرگتر و با ارزشتری از بازار هدف خود روید. به
عنوان مثال، اگر شما به سالنهای زیبای خدمات مدهید، متوانید به زنجرههای

زرگتر یا شرکتهای مل روید.

مزایای ان روش شامل ان است که معاملات شما بهطور قالتوجهی بیشتر خواهند
ود و همچنن از مشکلات عدم رداخت کمتری رنج خواهید رد. اما از سوی دیگر،
فروش به ان نوع مشتریان متواند زمانر باشد و ممکن است تا ۱۸ ماه طول بکشد
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تا یک معامله زرگ بسته شود.

 

2. حرکت به سمت بازار پانتر
روش دوم، حرکت به سمت بازار پانتر است. ان به ان معناست که متوانید به
مشتریان جدیدی که در حال ورود به بازار هستند، خدمات دهید. به عنوان مثال، اگر
به سالنهای زیبای خدمات مدهید، متوانید به آرایشگران مسقل خدمات ارائه

دهید.

در ان روش شما هرگز مشتری کم ندارید و همیشه مشتریان جدیدی وارد ان بازار
مشوند. اما معایب آن ان است که ایجاد یک مدل درآمد پایدار از ان مشتریان

دشوار است و ممکن است با مشکلات رداخت مواجه شوید.

 

3. حرکت به بازارهای همجوار
روش سوم، حرکت به بازارهای همجوار است. ان به معنای ورود به بازارهای است
که وعده مشاهی مدهند؛ اما به روشهای مختلف ارائه مشوند. مثلا اگر شما به

سالنهای زیبای خدمات مدهید، متوانید به سالنهای ناخن روید.

مزیت ان روش ان است که متوانید همان ارزش را به مشتریان جدید ارائه دهید
و معمولا نیاز به تغرات زیادی در محصول اصل خود ندارید. اما ممکن است به

زمان بیشتری نیاز باشد و باید دانش خاص از بازار جدید داشته باشید.

 

4. گسترش به بازارهای عمومتر
روش چهارم، گسترش به بازارهای عمومتر است. شما متوانید تمام بخشهای
مرتبط با محصول خود را هدف قرار دهید. به عنوان مثال، اگر شما به سالنهای
زیبای خدمات مدهید، متوانید به کل صنعت زیبای، از جمله سالنهای ناخن و
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خدمات ماساژ، گسترش دهید.

با ان روش متوانید به سرعت کارتان را رشد دهید و به مشتریان بیشتری دسترسی
پیدا کنید. اما عیبش ان است که با رقابت بیشتری رورو خواهید شد و ممکن است

نتوانید همان سطح از ارزش را به هر مشتری ارائه دهید.

 

5. حرکت به سمت بازارهای محدودتر
آخرن روش، حرکت به سمت بازارهای باریکتر است. ان به معنای مشخص کردن
دققتر وژگهای مشتریان هدف شماست. به عنوان مثال، بهجای هدف قرار دادن
تمام صاحبان کسبوکار کوچک، متوانید به سمت کسبوکارهای با درآمد مشخص

و تعداد کارکنان مشخص روید.

با ان روش متوانید قیمتها و سود خود را به طور قالتوجهی افزایش دهید و
همچنن با مشتریان با کیفیتتری کار کنید. البته ممکن است تعداد مشتریان کمتری

داشته باشید.

 

در نهایت، کلید موفقیت در مقیاسپذری، هود مداوم آنچه انجام مدهید است.
با استفاده از ان پنج روش، متوانید کسبوکار خود را به سطح جدیدی رسانید و

به اهداف مال خود دست یابید.

 

https://modiresabz.com

