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نسل زد وقت آنلان خود را کجا مگذراند؟
واقعیت: نسل زد وقت زیادی را بهصورت آنلان مگذراند و قدرت خرید آنها در

حال افزایش است.

یک شرکت اطلاعات تصمیمگری دادهمحور، اخرا گزارشی را  ،«Morning  Consult»
رای کسب اطلاعات بیشتر در مورد استفاده نسل زد از رسانههای اجتماع انجام داد.

به خواندن ادامه دهید، ما در حال ررسی یافتههای آنها هستیم. بهعلاوه، ان
موضوع رای رندهای که سع در دسترسی به نسل زد دارند چه معنای دارد.

 

نسل زد زمان خود را بهصورت آنلان کجا مگذرانند؟
وتوب رکارردترن پلتفرم رای نسل زد  ،«Morning  Consult» ر اساس گزارش 

است. بیش از ۸۰٪ زمان خود را در ان رنامه مگذرانند:
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اینستاگرام با ۷۵٪ در رتبه دوم قرار دارد  و ان نشان مدهد که ان پلتفرم «تمام
نشده» است.

تیکتاک (۶۹٪) و اسنپچت (۶۳٪) نز خیل عقب نیستند.

باانحال، وقتی به فیسوک و X (معروف به توییتر) مرسید، یک افت قالتوجه
وجود دارد.

،X جالب اینجاست که پاسخدهندگان مرد بیشتری از پلتفرمهای مانند وتوب، 
دیسکورد، ردیت و توچ استفاده مکنند.

از سوی دیگر، وقتی صحبت از اینستاگرام، تیکتاک، اسنپچت و فیسوک مشود،
زنان نسل زد پیشتاز هستند.

نسل زد همچنان به «BeReal» علاقه نشان مدهد.

 

نسل زد چقدر زمان را در رسانههای اجتماع مگذراند؟
«Morning Consult» گزارش مدهد که ۳۵٪ از نسل زد بیش از چهار ساعت در روز

را در رسانههای اجتماع مگذرانند.

ان مزان نسبت به سال قل (۳۸%) کاهشیافته است:
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در مقایسه، تنها ۱۹٪ از زرگسالان آمریکای انهمه زمان را بهصورت آنلان مگذرانند
که نشاندهنده تفاوتهای نسل در استفاده از رسانههای اجتماع است.

و هنگام که شما استفاده از رسانههای اجتماع نسل زد را با دلال اصل آنها رای
استفاده از رسانههای اجتماع مقایسه مکنید، ان گزارش همچنن نشان داد که:

٪۶۸ از آن رای سرگرم و اسکرول کردن استفاده مکنند

٪۱۹ از آن رای پیامرسانی و ارتباطات استفاده مکنند

نتیجـه؟ اگـر مخواهیـد بـه نسـل زد دسترسـی پیـدا کنیـد، انجـام اـن کـار از طرـق
رسانههای اجتماع آسانتر است. آنها به دلیل متخصصان دیجیتال هستند.

 

ان موضوع رای رندهای که مخواهند به نسل زد دسترسی
پیدا کنند، به چه معناست؟

نسـل زد دوسـت دارد آنلاـن باشـد و وتـوب، اینسـتاگرام و تیکتـاک پلتفرمهـای
انتخای آنها هستند.

نشان داد که نسل زد به طور فعال  «Morning  Consult» اما مهمتر از آن، گزارش 
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دنبال رندهای جدید بیش از هر نسل دیگری از مصرفکنندگان است.

محتوای که بیشتر منجر به خرید مشود؟ نقد و ررسیها، حملها و GRWMها

بنـاران، ایجـاد ویـدوهای را در نظـر بگریـد کـه یـک قلاب سـرگرمکننده دارنـد، امـا
محصول شما را به روشی یکپارچه ادغام مکنند.

از افزایــش رونــد «FaceTime» تیکتــاک، همکــاری رنــدها بــا اینفلوئنســرها ــرای
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جایگذاری ظریف محصول، یا یک آموزش ساده الهام بگرید.

اما به یاد داشته باشید: نسل زد با هر چزی که احساس مکند اجباری است،
مقاومت مکند و وقتی مخواهد خرج کند هوشمندانه تصمیم مگرد، بناران
مطمئن شوید محتوای شما جذاب است و محصول شما نز رایشان توجیه دارد!

در مقایسه با نسلهای قدیمتر، استفاده از رسانههای اجتماع نسل زد فضای
بیشتری رای دسترسی، ارتباط و بازاریای به آنها بهصورت آنلان باق مگذارد.

اگر هنوز شروع نکردهاید، هرچه زودتر شروع کنید!
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