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5 روش بازاریای غرمتداول رای استارتاپها
اگر استارتاپ هستید با ان 5 مفهوم بازاریای آشنا شوید تا بتوانید درباره آنها

تحقق کنید و مسر پیشرفت خودتان را کوتاهتر کنید.

 

ی چریک1. بازاریا
بازاریای چریک یک استراژی بازاریای نامتعارف و کمهزینه رای دستیای به حداکثر
مزاننمایش با حداقل مناع است. ان استراژی اغلب شامل کمنهای خلاقانه و
بهیادماندنی است که سروصدای قالتوجهی ایجاد مکند و توجه وروسی را به

خود جلب مکند.

یک نمونه معروف از بازاریای چریک روژه «بلر وچ» است. تهیهکنندگان ان فیلم از
یک کمن بازاریای وروسی استفاده کردند که شامل یک مستند ساختگ و یک
وبسایت ر از وسترهای «افراد گمشده» رای ایجاد هیجان و انتظار ود. ان

استراژی به فیلم کمک کرد تا با ودجه کم به موفقیت در گیشه دست یابد.
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رای بنیانگذاران استارتاپ، بازاریای چریک راهی رای رجسته شدن و جلبتوجه
بدون سرمایهگذاری مال قالتوجه ارائه مدهد. ان استراژی خلاقیت را تشوق

مکند و در صورت اجرای خوب، متواند منجر به بازدهی بالای سرمایهگذاری شود.

 

2. شبکههای اجتماع تاریک
شبکههای اجتماع تاریک، بهاشتراکگذاری محتوای اشاره دارد که بهسختی از طرق
تجزیهوتحلل سنتی قالپیگری است؛ زرا از طرق کانالهای خصوص مانند ایمل،

رنامههای پیامرسان و گروههای خصوص رسانههای اجتماع انجام مشود.

درک شبکههای اجتماع تاریک رای بنیانگذاران استارتاپ مهم است؛ زرا یک کانال
قالتوجه، اما اغلب نادیده گرفته شده متواند ترافیک زیادی هدایت کند. طق
مطـالعهای توسـط RadiumOne، سـیودو درصـد از کـارران فقـط از طرـق کانالهـای
خصوصـ (شبکههـای اجتمـاع تـاریک) محتـوا را بـه اشتـراک مگذارنـد. اـن بـدان
معناست که بخش قالتوجهی از مخاطبان بالقوه شما ممکن است با محتوای شما
درگر شوند و آن را بهگونهای به اشتراک بگذارند که شما بهراحتی نمتوانید آن را

ببینید یا پیگری کنید.

ـرای اسـتفاده از شبکههـای اجتمـاع تـاریک، بنیـانگذاران اسـتارتاپ بایـد ـر ایجـاد
محتـوای بـاکیفیت و قاـل اشتراکگـذاری تمرکـز کننـد کـه اشتراکگـذاری خصوصـ را
تشوـق کنـد. پیادهسـازی دکمههـای اشتراکگـذاری آسـان ـرای ایمـل و رنامههـای
پیامرسان نز متواند به تسهل ان نوع اشتراکگذاری کمک کند. علاوه ر ان،
استفاده از ازارهای مانند پارامترهای UTM در URLهای شما متواند بینش هتری
نسبت به مناع ترافیک ارائه دهد و به شناسای الگوهای اشتراکگذاری در شبکههای

اجتماع تاریک کمک کند.

 

3. شکاف
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شکاف، مفهوم که توسط «جفری مور» در کتاب خود «عور از شکاف» معرف شده
است، به شکاف ن پذرندگان اولیه و اکثریت اولیه در چرخه عمر پذرش فناوری
اشاره دارد. عور از ان شکاف رای استارتاپها رای دستیای به موفقیت در جریان

اصل بسیار مهم است.

نمونهای از شرکتی که با موفقیت از ان شکاف عور کرد تسلا است. در ابتدا، تسلا با
خودروهای رق ربازده خود موردتوجه پذرندگان اولیه قرار گرفت. تسلا با تمرکز ر
ایجاد زرساخت (مانند ایستگاههای شارژ) و کاهش هزینهها، توانست اکثریت اولیه را

جذب کند و به پذرش گسترده در بازار دست یابد.

رای بنیانگذاران استارتاپ، درک شکاف مهم است؛ زرا ر نیاز به تطق استراژیهای
بازاریای با بخشهای مختلف بازار تاکید مکند. عور موفقیتآمز از شکاف متواند

منجر به رشد تصاعدی و تسلط ر بازار شود.

 

4. طرفداران دوآتشه
طرفداران دوآتشه مشتریان مشتاق هستند که با اشتیاق و داوطلبانه یک محصول
یا خدمات را تبلغ مکنند. آنها ارزشمند هستند؛ زرا تاییدهای معتر آنها متواند

به طور قالتوجهی ر دیگران تاثر بگذارد.

یک مثال قالتوجه، نحوه تبلغ رند توسط مشتریان ال است. پایه قوی مشتریان
وفادار ال، تجربیات مثبت خود را بهطور مکرر به اشتراک مگذارند و به طور موثر
بهعنوان بازاریابان بدون حقوق عمل مکنند. ان بازاریای دهانبهدهان قدرتمند

است و به ایجاد شهرت قوی رای رند کمک مکند.

ـرای بنیـانگذاران اسـتارتاپها، ـرورش مبلغـان متوانـد منجـر بـه رشـد ارگـانیک و
افزایش اعتبار شود. تشوق و پاداشدادن به مشتریان حام متواند مشتریان
راض را به سخنگویان رشور تبدل کند و دسترسی و تاثر تلاشهای بازاریای را

افزایش دهد.
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5. هک رشد
هـک رشـد یـک روش بازاریـای اسـت کـه ـر آزمـایش سـرع در کانالهـای بازاریـای و
توسعه محصول متمرکز است تا موثرترن راهها را رای رشد یک کسبوکار شناسای
کند. ان اصطلاح که توسط «شان الیس» در سال 2010 ابداع شد، ر استراژیهای

ناب، مقیاسپذر و مقرونبهصرفه که رای استارتاپها طراح شدهاند، تاکید دارد.

نمونهای از هک رشد، رنامه ارجاع «دراپباکس» است که فضای ذخرهسازی اضاف را
بـه کـاررانی کـه دوسـتان خـود را معرفـ مکردنـد، ارائـه مـداد. اـن اسـتراژی بـه

دراپباکس کمک کرد تا در عرض 15 ماه از 100.000 به 4 میلون کارر رسد.

رای بنیانگذاران استارتاپ، هک رشد ضروری است؛ زرا امکان روشهای نوآورانه و
کارآمد از نظر مناع را رای سرعتبخشیدن به رشد فراهم مکند که اغلب هنگام کار

با ودجه محدود ضروری است.
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