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محتوای طولانی پادشاه است!
احتمالا جای در اعماق ذهنتان، بهخاطر دارید که حداقل یک مقاله خواندهاید که
مگوید دامنه توجه ما به «تنها 8 ثانیه» یا «کمتر از یک ماهی قرمز» کاهشیافته

است.

درحالکه ان گفته جذاب به نظر مرسد، اما به ان سادگ نیست. بهراحتی
متوان به نتیجهگریهای سرع رسید و در روایتهای کلیکبیت (Clickbait) غرق

شد، اما تحقیقات در مورد دامنه توجه انسان چندان واضح نیست.

در واقع، به نظر مرسد رخ از مطالعات علم کاملا در جهت مخالف اشاره مکنند.
انسانها ظرفیت عظیم رای توجه دارند.

 

مشکل ما توجه نیست، حواسرتی است
مسئله اصل کمود توجه نیست؛ بلکه انوهی از حواسرتیها است که رای جلب
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تمرکز ما رقابت مکنند. توجه مصرفکننده مدرن کاهش نیافته، بلکه فقط بهصورت
نازکتری پخش شده است.

YouTube Shorts اینســتاگرام و ،TikTok ی ماننــدــوبیت روز افــزون پلتفرمهــامح
ممکن است ان تصور را ایجاد کند که دامنه توجه ما در حال کاهش است. اما
مسئله واقع ان است که ما به طور فزایندهای مجوریم در دریای از محتوای سرع،
کوتاه و یپایان که بهصورت الگوریتم رای جلب علاقه ما طراح شده است، حرکت

کنیم.

در ان محیط، چالش رای رندها و بازاریابان صرفا جلبتوجه نیست، بلکه حفظ آن
است و استفاده از روایتهای که بهعنوان پادزهری رای حواسرتی، بالاتر از هیاهو

قرار مگرند.

 

محتوای طولانی از ن نمرود
شواهد زیادی وجود دارد که نشان مدهد محتوای طولانی نهتنها زنده مانده، بلکه در

حال پیشرفت است.

مقالات طولانی یک نمونه هستند. آنها معمولا رتبه بالاتری نسبت به نمونههای
کوتــاهتر دارنــد و اغلــب بــا اشتراکگذاریهــا و لینکهــای اجتمــاع بیشتــر پــاداش
مگرند. ان موضوع نشان مدهد که مخاطبان با آن درگر مشوند، رای آن ارزش

قائل مشوند و آن را در شبکههای خود به اشتراک مگذارند.

پادکستها نز محوبتر از همیشه هستند و استرالیا با پشت سر گذاشتن ایالات
متحده بهعنوان زرگترن کشور شنونده پادکست جهان، پیشتاز است. بحثهای
طولانی و مفصل را در رفتوآمدهایمان و در طول استراحت ناهار گوش مدهیم. ان

محتوا کوتاه نیست؛ قالتوجه است و محوبیت آن روبهرشد است.

شواهد حکایتی بیشتر ان نکته را نشان مدهد. به بیننده معمول آمریکای نگاه
کنید که کاملا قادر است نیم از فصل سریال تلوزونی موردعلاقهاش را در یک روز
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تماشا کند. بهنوع، فرهنگ تماشای سریالها بهخودیخود، اسطوره دامنه توجه 8
ثانیهای را از ن مرد.

 

اندازهگری تعامل با رند در ساعت، نه دقیقه
وقتی صحبت از تعامل با رند مشود، زمنبازی ن محتوای طولانی و کوتاه یکسان

نیست. بیایید یک TikTok سیثانیهای را با یک پادکست یکساعته مقایسه کنیم:

یک ویدوی تیکتاک 30 ثانیهای، با 10000 بازدید و میانگن نرخ تکمل ویدو
62%، 52 ساعت تعامل مصرفکننده ایجاد مکند.

یک پادکست 30 دقیقهای، با 1000 شنونده و میانگن نرخ تکمل قسمت %75،
378 ساعت تعامل مصرفکننده ایجاد مکند.

بناران، در سطح کلان، محتوای طولانی که به طور موثر اجرا شود، به طور تصاعدی
تعامل بیشتری نسبت به محتوای کوتاه ایجاد مکند. (اغلب متواند ان نتاج را با

کسری از هزینه به دست آورد.)

بیایید عمقتر به دادهها ردازیم. ما اخرا بیش از 4.5 میلون دقیقه مصرفشده از
دادههای عملکرد پادکست را از 6 سال پادکستهای مشتریان خود تجزیهوتحلل

کردیم. ما دریافتیم که:

میانگن نرخ تکمل محتوای پادکست با رند طولانی  %75.54ود.

میانگن مدتزمان گوش دادن در هر قسمت 22 دقیقه و 26 ثانیه ود.

ان 22 دقیقه تعامل در یک زمان، رای هر مصرفکننده، در هر قسمت گوش دادن
است. وقتی آن را با تولید 20 ثانیه TikTok مقایسه مکنید، باورنکردنی است و عمق
بسیار بیشتری نسبت به یک آگهی 30 یا 60 ثانیهای در رادو، تلوزون، قل از پخش

دارد.

البته، ویدوی کوتاه و تبلیغات جایگاه خود را دارند. ان کانالها رای ایجاد آگاهی و
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دسترسی عال هستند، یا حتی بهعنوان راهی رای یادآوری رند شما به مشتریان.

امـا ـرای ایجـاد تعامـل واقعـ بـا طـرفداران و مشتریـان خـود، محتـوای طـولانی و
خوشساخت رتری دارد.

 

راز در داستانسرای جذاب نهفته است
حقیقت ان است که مردم قادرند رای مدت طولانی روی یک چز تمرکز کنند؛ اما

شما باید چزی را بسازید که جذاب و معنادار باشد.

رای محتوای طولانی، داستانسرای عال فقط یک مزیت نیست؛ بلکه یک پیشنیاز
است.

من به طور مسقیم دیدهام که داستانسرای رای بسیاری از رندها یک مهارت ذاتی
نیست. ان یک هنر است که باید رورش داده شود و توسعه یابد. ایجاد محتوای
کـه نهتنهـا مخـاطب را جـذب کنـد، بلکـه علاقـه او را نـز حفـظ کنـد، مسـتلزم درک

خواستهها و نیازهای آنها است.

به همن دلل است که وقتی با یک رند رای راهاندازی و تولید پادکست آنها کار
مکنیم، تلاش بیشتری مکنیم تا به آنها کمک کنیم پتانسل داستانسرای خود را
آزاد کنند. یادگری نحوه ساخت روایتهای که نهتنها یک محصول یا خدمات را
مفروشند، بلکه بهجای آن یک ارتباط معنادار با مشتریان و طرفداران شما ایجاد

مکنند، زمان مرد.

وقتی ان موضوع بهدرستی انجام شود، داستانسرای عال ان قدرت را دارد که
واقعا مخاطب را مجذوب خود کند و روابط رند و مشتری را تغر دهد و هچچز

ان کار را هتر از محتوای طولانی و خوشساخت انجام نمدهد.
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