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تبدل ترافیک سرد سایت به ترافیک داغ
در بازار رقابتی امروز، جذب کارآمد و موثر مشتریان رای کسبوکارها یک اولویت
اصل است. مال پیتمن، در ارائه بینشانگز خود در اجلاس ترافیک و تبدل سال
2016، یک استراژی جامع سهمرحلهای را رای استفاده از ترافیک و رسانه ول رای
رسیدن به ان هدف گذاشت. ان مقاله شما را با رویکرد او آشنا مکند و تضمن

مکند که متوانید ان استراژیها را پیادهسازی کنید و نتاج واقع را ببینید.

 

درک دمای ترافیک
اساس رویکرد پیتمن درک و استفاده از مفهوم دمای ترافیک است. دمای ترافیک به
آگاهی و آشنای مخاطبان هدف شما با رند شما اشاره دارد. به سه دسته قسیم

مشود: سرد، گرم و داغ.

1. ترافیک سرد. ان افراد، کسانی هستند که هرگز نام رند شما را نشنیدهاند. هدف
ترافیک سرد ان است که خود را معرف کنید و اقتدار خود را ثبیت کنید.
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2. ترافیک گرم. ان گروه از رند شما آگاهی دارند؛ اما هنوز تبدل نشدهاند. هدف
شما در اینجا ایجاد اعتماد و تعمق رابطه است.

3. ترافیک داغ. ان افراد، مشتریان فعل شما یا کسانی هستند که در آستانه خرید
هستند. تمرکز روی تبدل و فروش بیشتر است.

 

ساخت پیام
هنگام که دمای ترافیک را درک کردید، گام بعدی ان است که پیام ایجاد کنید که
بـا هـر گـروه طننانـداز شـود. پیتمـن چهـار روش را ـرای ایجـاد عـدالت رابطـهای بـا

مخاطبان خود بیان مکند:

1. آنها را بخندانید. طنز متواند ازار قدرتمندی رای ایجاد یک ارتباط مثبت باشد.
2. آنهـا را بـه گریـه بیندازیـد. داسـتانهای احساسـی متواننـد ونـد عمیقـ بـا

مخاطبان شما ایجاد کنند.
3. کاری کنید که احساس کنند بخشی از چزی هستند. ایجاد یک جامعه رامون

رند شما متواند وفاداری را قویت کند.
4. ارزش واقع را از قل ارائه دهید. ارائه محتوای ارزشمند از پیش اعتماد ایجاد

مکند و رند شما را به عنوان یک منع مفید قرار مدهد.

 

پیادهسازی سیستم سه مرحلهای
بـا قسـیمبندی مخاطبـان و پیامهـای ساختهشـده خـود، زمـان پیادهسـازی سیسـتم

سهمرحلهای است

1. خود را به ترافیک سرد معرف کنید

از پلتفرمهـای تبلیغـاتی ـرای هـدف قـرار دادن ترافیـک سـرد از طرـق علاـق و
جمعیتشناسی استفاده کنید.
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تبلیغات ویدوی را رای معرف رند خود اجرا کنید و یک پیکسل ردیای رای
هدفگری مجدد ان کارران قرار دهید.

2. جذب ترافیک گرم

کاررانی را که با تبلیغات اولیه شما درگر شدهاند با محتوای عمقتر هدف قرار
دهید.

از آهنرباهای جذب مخاطب، مانند کتابهای الکترونیک رایگان یا وبینارها، رای
گرفتن آدرسهای ایمل و انقال ان کارران به پان قیف خود استفاده کنید.

3. تبدل ترافیک داغ

رای کاررانی که علاقه زیادی نشان دادهاند (مثلا از صفحه قیمتگذاری شما
بازدید کردهاند)، از تبلیغات پاسخ مسقیم رای هدایت تبدلها استفاده کنید.

تبلیغات حساس به زمان یا معاملات وژه را رای تشوق اقدام فوری ارائه دهید.

 

نکات عمل

کوچک شروع کنید. با یک ودجه متوسط، مانند 5 دلار در روز، رای آزمایش
کمنهای خود شروع کنید.

عملکرد را پیگری کنید. از ازارهای تحلیل رای پیگری عملکرد تبلیغات رند
خود و نسبت دادن دقق درآمد استفاده کنید.

از کارهای مقطع اجتناب کنید. کمنهای مقیاسپذری بسازید که روابط
بلندمدت را قویت کنند نه سودهای سرع و ناپایدار.

 

با دنبال کردن ان مراحل، متوانید یک سیستم قوی ایجاد کنید که نه تنها مشتریان
جدید را جذب کند، بلکه آنها را به طور موثر رورش داده و تبدل کند. به یاد داشته
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رقرار کنید، درست مانند زندگ ن است که با مخاطبان خود رابطهباشید، کلید ا
.واقع
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