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معرف 10 کتاب تبلغ نویسی رای جلو زدن از رقیبان
اگـر دنبـال یـک نمـونه خـوب از تبلغنویسـی (Copywriting) مگردیـد، همـنالان
صفحه معرف «فیلم دوره تبلغنویسی پیشرفته» را بهعنوان یک نمونه نگاه کنید. ان
صفحه از نوع تبلیغات مفصل یا اصطلاحا «نامهنویسی به مخاطب» است. سع کنید
رد پای سه اصل مهم در یک تبلغنویسی خوب، یعنی پاسخ به ان سه سوال «چرا
بخـرم؟»، «چـرا از شمـا بخـرم» و «چـرا الان بخـرم» را در اـن صـفحه پیـدا کنیـد. آیـا
نمونههـای بیشتـری مخواهیـد؟ آیـا مخواهیـد از اصـول روانشنـاختی و نوشتـاری
پشت تبلیغات موثر در دنیا آگاهی پیدا کنید؟ مطالعه ان چند کتاب را به شما

توصیه مکنیم.

 

تبلغنویسی در رتو اصول مقاعدسازی و
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روانشناسی
پاراگراف قبل را یکبار دیگر بخوانید. حتی آنجا هم از اصول تبلغنویسی استفاده
شده ود! ان قواعد باتکیهر اصول بنیادن در روانشناسی مخاطب و مشتری بنا
شدهاند. رای چرگ در فنون تبلغنویسی مدرن، بیش و پیش از هر چز نیاز دارد
ذهنیت خود را نسبت به آنچه واقعا در ذهن مخاطب مگذرد اصلاح کنید تا درک
عمیق از نحوه نگرش مشتریان آتی خود پیدا کنید. درانرابطه، مطالعه دو کتاب

اول ان لیست، هم رای مبتدیان و هم تبلغ نویسان حرفهای مفید و ضروری است.

 

Influence: The Psychology of Persuasion .1

یک کتاب مشهور Influence: The Psychology of Persuasion اثر رارت چالدینی
درباره روانشناسی مقاعدسازی است که یک خلاصه بسیار کوتاه از آن را در سایت

مدرسز با عنوان «6 اصل رای مقاعدسازی مشتری» منتشر کردهایم.
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Made to Stick: Why Some Ideas Survive and Others Die .2

کتاب دوم Made to Stick: Why Some Ideas Survive and Others Die از چیپ
PDF ل و با فرمتهت و دن هت درباره ایدههای ماندگار که خلاصه کل کتاب بهتفص

و صوتی رای اعضای اشتراک الماسی مدرسز قال دانلود است.

اگر مخواهید تبلغ نویس خوی شوید، باید بتوانید با چند جمله مردم را مقاعد
کنید. کتاب رارت چالدینی توجه شما را به چند اصل مهم در زندگ رای مقاعد
کردن مردم جلب مکند. اگر به مخاطب بگویید محصولم را بخرید؛ چون محصول
خوی است، او مقاعد نمشود. ان بسیار کلیشهای و ابتدای است. مخاطب را
باید موجود باهوشی در نظر بگرید که بهشدت تحت تاثر احساسات خودش است.

اـن اصـول همیشـه و همهجـا صـدق مکننـد؛ بنـاران اهمیتشـان در نـوشتن پیـام
تبلیغـاتی دوچنـدان اسـت. امـا آگـاهی ان اصـول کـاف نیسـت. بایـد بتوانیـد آنچـه
مخواهید بگویید را به شکل صحح به مخاطب منقل کنید. کتاب «ساخته شده
رای ماندن» توضح مدهد که چطور توجه به اصول مثل سادگ پیام، اعتبار
گوینده و توجه به احساسات مخاطب، زمینه انقال صحح ایدهها و پیامها به
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مخاطبان و مشتریان را فراهم مکند.

["message_box text_color="light]

پیامهایتان را تست کنید
از میان ایدههای خیل قدیم در فنون تبلغنویسی یک مورد به نظر ساده مرسد؛
اما به طرز شگفتآوری همچنان جواب مدهد. ان ایده چزی نیست جز «تست
کردن». به دلل تغروتحول وسته در سبک زندگ و نحوه نگرش مردم به کالاها و
خدمات، دائما شوههای قبل نگارش، اطلاعرسانی و ارتباطگری با مشتریان عوض

مشوند یا کارایشان را از دست مدهند.

بناران باید مرتب پیامها (بهخصوص تیترهای تبلیغاتی) را بازبینی کرد و دوباره
آزمود. با تست کردن انواع پیامها و تیترها متوانید دقیقا آن تبلغنویسی موثری که
جواب مدهد را خودتان پیدا کنید. ان شوه بهوژه اگر قصد تبلغ در اینترنت را
دارید مهم و کارردی است. قریبا اکثر پلتفرمهای مهم آنلان مانند Google Ads و
ی با فلسفه علمرای آشنا .کنندپشتیبانی م  A/B Testing اینستاگرام از فناوری 
پشت ان تکنیک و روشهای آن، مطالعه دو کتاب مهم زر در دنیای تبلغنویسی را

پیشنهاد مکنیم.

[message_box/]

 

(Tested Advertising Methods (5th Edition .3
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کتاب Tested Advertising Methods (5th Edition) اثر جان کپلز که اولن چاپ آن
مروط به 90 سال پیش و چاپ پنجم آن مروط به سال 1998 است. ان کتاب رویکرد

علم به تبلغنویسی دارد که هنوز هم خواندنی است.

 

Scientific Advertising: 21 Advertising, Headline and .4
Copywriting Techniques
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Scientific Advertising: 21 Advertising, Headline and Copywriting ــــــاب کت
Techniques از کلاود هاپکینز (چاپ 2015) با قدمت و مضمونی مشابه است. هر دو
کتاب تلاش مکنند شما را به تست کردن مقاعد کنند. ان رویکرد به تبلغنویسی
بسیار شبیه رویکرد MVP در تولید محصول از طرق تست کردن ایدهها است که در

مقاله «6+1 فایده MVP در تولید محصولات جدید» توضح داده شده است.

 

کتابهای کلاسیک و جامع تبلغنویسی
Breakthrough Advertising .5
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اثر وجن شوارتز با محوریت بازاریای  Breakthrough Advertising کتاب کلاسیک
به شوه «پاسخ مسقیم» است و شهرت خود را بهخاطر مطرح کردن نظریه «پنج
سـطح آگـاهی» دارد. نظریـهای کـه هنـوز درسـت اسـت. شـوارتز توضـح مدهـد کـه
مشتریان را متوان در 5 گروه یا سطح قرار داد. در نخستن سطح، کسانی قرار
مگرند که اصلا خر ندارد که مشکل دارند. بازاریای به چنن افرادی احتمالا ثمر
چندانی ندارد. سطوح دیگر آگاهی عبارتند از مشتریانی که «مدانند مشکل چیست»،
«مداننـد راهحلـش چیسـت»، «مداننـد محصـول مناسـب چـه مشخصـاتی دارد» و
«مشتریان متخصص». کتاب توضح مدهد که تبلغنویسی رای هر یک از ان گروه

مشتریان چگونه باید باشد.

 

The Adweek Copywriting Handbook .6
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کتاب The Adweek Copywriting Handbook از جوزف شوگرمن دیگر کتاب مرجع
وههای تبلیغات که سالها پیش خیلش رخ .غنویسی استر درباره تبلو معت
و کم ودند ممکن است در چارچوب رسانههای مدرن امروزی قدیم جوب و رامح
منسوخ به نظر رسند؛ اما استراژیهای که رای تبلغنویسی توضح داده شدهاند
همچنان متواند مصداق داشته باشند. نکته دیگر اینکه در تبلغنویسی کلاسیک
تاکید ر «ایجاد فروش بیشتر» است درحالکه در تبلغنویسی مدرن هرچه بیشتر
«مشتریمحوری» تروج مشود. اهمیت توجه به ان نکته از آن رو است که شاید
فروشندگان در همه شاخههای صنعت مال به رابطهسازی با مشتری نباشند. اما در
رشتههـای مثـل آمـوزش و تـدریس کـه مشتـری خیلـ حسـاس اسـت و رابطـه بـا او
بهانـدازه فـروش محصـول اهمیـت دارد، تبلغنویسـی مشتریمحـور را بایـد در منـاع

دیگری نز مطالعه کنید.
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کتابهای کلاسیک روز شده
(The Copywriter's Handbook (4th edition .7

اگر دنبال کتابهای مرجع و رطرفدار در تبلغنویسی مگردید که محتوایشان را
بـاتوجهبه تحـولات رسانههـای مـدرن و اینترنـت بهروزرسـانی کـرده باشنـد اـن کتـاب
کلاسیک را توصیه مکنیم. کتاب The Copywriter's Handbook اثر رارت بلای که
آخرن چاپ آن مروط به سال 2020 است یک مرجع رطرفدار و یک راهنمای گامبهگام
است که به شما یاد مدهد پیام تبلیغاتی را طوری بنویسید که فروش واقع ایجاد
کند. در آخرن نسخه ان اثر تبلغنویسی در رتو مباحث کاملا مدرن مانند صفحات

فرود یا نرخ تبدل (Conversion Rate) نز موردبحث قرار گرفتهاند.

 

Ogilvy on Advertising in the Digital Age .8
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کتاب Ogilvy on Advertising in the Digital Age نسخه روز شدهای (چاپ 2018)
از یک مرجع کلاسیک است. رخ دوید آگیلوی، نویسنده نسخه اولیه کتاب (چاپ
1985) را پدر تبلیغات مدرن م نامند. او در ان کتاب رفروش طیف گسترده ای از
مطـالب، از بسـیار راهـردی تـا بسـیار تکنیکـ را زـر ذرهـن مگـذارد. مـایلز یانـگ،
نویسنده نسخه روز شده کتاب و مدر بنگاه تبلیغاتی زرگ آگیلوی در زمان چاپ ان
نسخه، همان طرز نگرش در تبلغنویسی را در عرصه اینترنت و رسانههای دیجیتال

بسط داده است.

 

تکنیکهای خاص و کارردی
The 2001 Greatest Headlines Ever Written .9
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سر آخر رای علاقهمندان مطالب کاملا کارردی دو کتاب رفروش دیگر را پیشنهاد
مکنیم. نخست کتاب The 2001 Greatest Headlines Ever Written اثر کارل گرتی
مجموعه عظیم از دو هزار و یک تیتر (Headline) تبلیغاتی جمعآوری کرده که رای
تبلـغ نویسـانی کـه مخواهنـد از آگهیهـای موفـق دنیـا الگـو بگرنـد کتـاب بسـیار

سودمندی است.

 

(The Ultimate Sales Letter (4th Edition .10
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کتاب The Ultimate Sales Letter(4th Edition) اثر دن کندی است. اگر مخواهید
تبلغنویسی مشابه صفحه معرف «فیلم دوره تبلغنویسی پیشرفته» مدرسز را یاد
بگرید. ان یک از هترن مرجعها است. آخرن چاپ کتاب مروط به سال 2011
است؛ اما موضوع کتاب همچنان داغ است. ان نوع تبلغنویسی در صفحات فرود
(صـفحات وب موسـوم بـه Landing) خیلـ راـج اسـت. اینهـا مقـالاتی هسـتند کـه
کلمهبهکلمه آنها با دقت و وسواسی حساب شده نوشته شدهاند تا ضمن رعایت
اصول تبلغنویسی مدرن (مثل نوشتن تیتر مناسب) محتوای کارآمد رای بالا ردن

رتبه سئو سایت در جستجوی گوگل ایجاد کنند.

 

https://modiresabz.com

