
1

خلاصه کتاب: رندسازی یعنی کسبوکار
آنچه در چکیده کتاب «رندسازی یعنی کسبوکار، نوشته مت جانسِن و تِسا
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میسیاسِزکِ» مآموزید
مَت جانسِن و تسا میسیاسِزکِ، متخصصان بازاریای و روانشناسی،رندها را طوری

توصیف مکنند که انگار انسانهای معمول هستند.

آنهـا بـه شرکتهـا توصـیه مکننـد رنـدهای ایجـاد کننـد کـه شخصـیت، هـدف و
ارزشهـای قـوی داشتـه باشنـد و هشـدار مدهنـد کـه دیجیتـال شـدن و کالاسـازی

یهویت، مصرفکنندگان را به سمت محصولات معمول سوق مدهد.

رندها رای رقابت باید احساسات مشتریان را رانگزند و ر اساس ارزشها و هویت
افراد وندهای با آنها رقرار کنند.

بـه نظـر مدرسـز، جانسِـن و میسیاسِـزکِ مفـاهیم بازاریـای را در قـالب داسـتانهای
جــذاب از رنــدهای معاصــری توضــح مدهنــد کــه بهخــاطر ارتبــاط صــمیمانه بــا

مصرفکنندگان موفق شدند.
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