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نگاهی عمقتر به مفهوم «گاو بنفش» ست گادن
در بازار اشباعشده امروزی، جلب علاقه مشتریان و تماز از رقبا رای کسبوکارها به
طور فزایندهای چالش رانگز شده است. درحالکه تلاش رای متفاوت ودن یک
استراژی راج است، کاف نیست خودمان را از دیگران متماز کنیم. نکته کلیدی در
ارائه یک «محصول قالبحث» نهفته است، محصول که گفتگوهای مردم را جهت

مدهد و تاثری ماندگار ر مشتریان مگذارد.

در ان مقاله، مفهوم «گاو بنفش» را ررسی مکنیم. کسبوکار شما با تمرکز ر
خدمت بهجای فروش، قدرت بازاریای دهانبهدهان و فروش تجربه بهجای محصول
متواند متحول شود. آماده شوید تا به دنیای محصولات قالتوجه شرجه زنید و

کشف کنید که چگونه گاو بنفشی بسازید که همه درباره آن صحبت مکنند.

 

محصولات قالتوجه: جلبتوجه مشتری
احتمالا درباره اصطلاح اسرارآمز «گاو بنفش» و اینکه چگونه ر شما و کارتان تاثر
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مگذارد شنیدهاید. گاو بنفش به عبارت ساده، ارائه چزی به مشتریان است که
واقعـا مخواهنـد در مـورد آن صـحبت کننـد. درواقـع از دیگـران متمـاز مشـویم و

نشاندار مشویم، چون مردم درباره ما صحبت مکنند.

 

نه فقط گاو بنفش، یک گاو بنفش قالبحث
همه در تلاش هستند تا کسبوکار خود را متماز کنند، اما تلاش رای متفاوت ودن
کاف نیست. شما باید یک پیشنهاد یا محصول ارائه دهید که باعث گفتگوی دیگران
شود. اگر مشتریان شما ارزش و اهمیت را در پیشنهاد شما بیابند، متوان گفت
قالتوجه است. قاعده ساده است - اگر آنها در مورد محصول شما اظهارنظر کنند،

فوقالعاده است.

 

دیدگاه جدید رای بازاریای هتر: خدمت قل از فروش
ز در مورد تبلیغات و تبلیغات تهاجمی همه چر اینکه بازاریا فکر مکتب قدیم مبنی
است، دیگر درست نیست. بازاریای مدرن درباره داستانسرای است. ان در مورد
ارائه یک روایت معتر است که مخاطبان هدف شما را تحتتاثر قرار مدهد و آنها را
تشوق مکند تا اقدام کنند و اخبار را منتشر کنند. گاو بنفش داشتن، ارائه چزی

جالب به مشتریان است که مخواهند به اشتراک بگذارند.

 

استراژی کسبوکار خود را بسازید: محصول قل از تبلغ
همانطور که استراژی بازاریای خود را طراح مکنید یادتان باشد هدف باید تمرکز
ر خدمت به مشتری باشد و نه فقط فروش یک محصول. حتی عالترن محصولات
نز رای پیشرفت به تبلیغات دهانبهدهان قوی نیاز دارند. مشتری باید آنقدر

تحتتاثر محصول شما قرار بگرد که نتواند در مورد آن صحبت نکند.
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بازاریای توصیهای قویتر از تبلیغات است
تا حالا فکر کردهاید رندهای که در سالهای اخر تصاعدی رشد کردهاند، مانند گوگل،
فیسوک اغلب کمنهای تبلیغاتی سنتی را اجرا نمکنند؟ آنها بهشدت به بازاریای
دهانبهدهان متک ودند و به کارران منتخب چزی هیجانانگز رای صحبت با
دوستان خود مدادند. ان چرخه ادامه یافت و باعث ساختهشدن یک رند قدرتمند

شد.

 

تجربه بفروشید، نه محصول
به یاد داشته باشید درنهایت مشتریان شما دنبال تجربههای فراموشنشدنی هستند،
نه فقط محصولات. رای آنها تجربهای قالتوجه خلق کنید. اجازه دهید سفر محصول
شما داستانی باشد که آنها مشتاق به اشتراک گذاشتن با محیط اطراف خود هستند.

ان باعث ایجاد سروصدا درباره شما مشود.

 

گاو بنفش باشید!
هدف شما نباید فقط داشتن کسبوکار باشد. باید گاو بنفش باشید - کسبوکاری
که به مردم چزی رای صحبت کردن مدهد. خدمات یا محصول را ارائه دهید که
فراموشنشـدنی اسـت، بـاعث ایجـاد گفتگـو و شکـل گرفتـن جـامعهای از هـواداران
متعصب مشود. ان همان نوع بازاریای است که امروزه رندهای اول جهان را شکل
داده است. گاو بنفش قالتوجهی باشید که همه درباره آن صحبت مکنند. همن

کاف است تا کسبوکار شما رونق بگرد!
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