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درس نهم - تبلیغات در رادو
سالها پیش با راج شدن تلوزون، بسیاری از کارشناسان پیشبینی مکردند که
دوران رادو به پایان خواهد رسید. ول هچگاه ان اتفاق نیفتاد و امروزه نز، با
آمدن انواع دستگاههای مدرن صوتی و تصوری، رادو جایگاه خود را حفظ کرده
ل، آن است که افراد در هنگام انجام کارهای دیگر، مسافرت و رانندگاست. دل
متوانند به راحتی به رادو گوش دهند. گروهی از مخاطبان، تنها از طرق رادو قال
دسترسی هستند، رانندگان تاکسی، کارگران کارگاههای تولیدی و ... شاید هچگاه
تبلیغات شما را در روزنامهها و مجلات نبینند، ول روزانه چند ساعت به رادو گوش

مکنند.

 

مزایای استفاده از تبلیغات رادوی

1. دسترسی به حجم عظیم از مخاطبان
یک پیام رادوی متواند به گروه زرگتری از مخاطبان منقل شود. وشش آن از
تبلیغات مجلات بیشتر است. در ایالات متحده، بیش از 300 میلون دستگاه گرنده

رادو وجود دارد!

2. ایجاد حس فوریت
تبلیغات رادوی در شنونده، حس فوریتی ایجاد مکند که مجلات و روزنامهها قادر

به انجام آن نیستند.

3. انعطافپذری
در تبلیغات رادوی به راحتی متوانید متن پیام خود را تغر دهید و حتی آن را با

مناسبتهای مختلف سازگار کنید.

4. دسترسی به مخاطبان خاص
امروزه بسیاری از ایستگاههای رادوی مخاطبان خاص خود را انتخاب نمودهاند و رای
آنـان رنـامه پخـش مکننـد. مثلا بـا تبلیغـات در رادـو ورزش، متوانیـد بـه قشـر
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علاقهمند به ورزش دسترسی پیدا کنید.

5. وفاداری شنوندگان رادو
شنونـدگان رادـو معمـولا بـه کانـال رادـوی مـورد علاقـه خـود وفادارنـد. بیننـدگان
تلوزـون معمـولا انطـور نیسـتند و اغلـب در حـال تغـر دادن کانالهـا هسـتند.
شنوندگان رادو کانال مورد علاقه خود را میابند و سپس فقط به آن گوش مکنند.

6. قدرت ترغیب مخاطب
در تبلیغات رادوی ان امکان وجود دارد که با مشتریان صحبت کنید، بناران بسیار
موثرتر از نوشته است. شما متوانید با نحوه صحبت و لحن صدا، آنها را ترغیب به

انجام کاری نمایید.

 

معایب تبلیغات رادوی

1. عمر پیام بسیار کوتاه است
وقتی پیام تبلیغاتی شما پخش شد، دیگر قال رگرداندن نیست. اگر مخاطب بخشی
از آن را نشنود و یا قادر به یادداشت شماره تلفن نباشد، نمتواند پیام را رگرداند و
به آن دوباره گوش کند. مخاطب باید منتظر شنیدن اتفاق همان پیام در زمانی دیگر

باشد.

2. در تمام زمینههای بازاریای موثر نیست
رادو تنها در موارد خاص موثر است و از تبلیغات رادوی نمتوان رای فروش هر
ل فروخت ولتوان اتومی نموی استفاده کرد. مثلا با تبلیغات رادنوع کالا

بلیطهای کنسرت از طرق تبلیغات رادوی به راحتی فروخته مشوند.

3. دسترسی زمانی محدود به مخاطبان
بسیاری از مردم، فقط در هنگام رفتن به محل کار و رگشتن از آنجا به رادو گوش
ن تنها در ساعات خاصراکنند. بناو گوش نمکنند. آنها به طور شبانهروزی رادم

از روز، تبلغ شما متواند عملا موثر واقع شود.
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4. عدم توانای در ارائه بصری
بعض از محصولات را نمتوان با توضح دادن فروخت. مشتری باید تصور آن را
ببینـد تـا ذهنیـت درسـتی بـه دسـت آورد. رادـو از توانـای ارائـه تصـوری درسـت از

محصول قاصر است.
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