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5 اشتباه راج متخصصان و مدرسها
1. نداشتن محصول یا محصولات كاف

یك متخصص رای موفقیت در كارش باید محصولاتی داشته باشد. كاف نیست كه
فقـط بـه تـدریس خصوصـ ـردازد، سـخنرانی كنـد و مشـاوره دهـد. در واقـع وقتـی
محصول خوی داشته باشید، حتی در روزهای كه فعالیت نمكنید متواتید ان

محصولات را بفروشید و درآمد خیل خوی کسب کنید.

اغلب متخصصان بسیار سختگر، ایدهآل گر و وسواسی هستند؛ بناران زمانی
بسیار طولانی طول مكشد كه یك محصول معمول تولید كنند. ان دیدگاه اشتباه
را كنار بگذارید. بهجای تمركز بیش از حد ر جزئیات محصول، به محتوای آن توجه

بیشتر داشته باشید.

کیفیت محصولات آموزشی، به فیلمرداری یا صدای استودوی نیست. كیفیت
محصـول در محتـوای شمـا خلاصـه مشـود. بنـاران اگـر محتـوای ارزشمنـدی داریـد
متوانید با سادهترن امكانات، محصول تولید كنید كه اغلب افراد لذت رند و
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خیل هم خوشحال شوند كه آن محصول را تهیه كردهاند و عكس ان موضوع هم
متواند اتفاق بیفتد که در ان صورت، محصول شما با شكست مواجه خواهد شد.

["message_box text_color="light]

كیفیت محصول در کیفیت محتوا و مطالی كه ارائه مكنید خلاصه شده و نه در
موارد فنی.

[message_box/]

 

نكته دیگر آن است که یك محصول، شما را به موفقیتهای زرگ نخواهد رساند.
وقتـی چنـدن محصـول داشتـه باشیـد، از محصـولات خیلـ ارزانتـر مثـل كتـاب یـا
فالهـای الكترونیكـی شـروع شـود و بـه محصـولات گرانتـر ختـم شـود، متوانیـد
زنجرهای از محصولات درست كنید كه هر محصول، محصول گرانتر از خودش را تبلغ

کند و ان شاید یكی از زرگترن رازهای بازاریای اطلاعات باشد.

بناران اولن اشتباهی كه اغلب مدرسها، متخصصها انجام مدهند نداشتن
محصول یا محصولات كاف است.

 

 .2یارزش دانستن اطلاعات
آیا روشن و خاموش کردن كاموتر را بلدید؟ کی کردن فال چطور؟ از یك بخش از
هارددیسك به بخش دیگر آن متوانید فال كی كنید؟ اگر ان موارد را بلدید
متوانیـد یـك محصـول آمـوزشی بـاارزش در زمینـه كـاموتر تولیـد كنیـد. یكـی از
رفروشترن كتابهای كه در اران از چاپ سیام گذشته، كتای است كه همن
موارد را آموزش مدهد. ان کتاب به افرادی كه رای اولنبار كاموتر خریدند،
آموزش مداد چطور كاموتر را روشن و فالهای رو كی كنند. مواردی مثل ان

اطلاعات از دید شما شاید بدهیات باشد.
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اگر بازار هدف درستی رو انتخاب كنید، یعنی همن اطلاعات را به افرادی آموزش
بدهید كه از شما اطلاعات كمتری دارند، بهشدت اسقبال خواهد شد. بناران اگر
متخصص هستید، اطلاعات خودتان رو یارزش ندانید. مطمئن باشید افرادی هستند
كه در جایگاه قبل شما قرار دارند و حاضرند ول ردازند تا به جایگاه كنونی شما
رسند و اغلب متخصصان خدمات و محصولات خودشان را خیل پان و اشتباه
قیمتگذاری مكنند و همن تصحح قیمتگذاری و ارزش قائل شدن رای اطلاعات،

متواند درآمد شما را خیل بیشتر کند.

 

3. نداشتن سیستم بازاریای
سومن اشتباه اغلب متخصصان كه به نظر من زرگترن و كلیدیترن اشتباه است،
نداشتن سیستم بازاریای است. در واقع ما چرخهای درست مكنیم که بخشی از ان
سیسـتم مثلا یـك وبسـایت اسـت كـه بهصـورت خودكـار اطلاعـات یـا آدرس ایمـل
علاقهمندان را جمعآوری مكند. افراد بعد از اینكه عضو سایت شدند ایملهای
رایشان ارسال مشود و در نتیجه چرخه ایمل ماركتینگ رای فروشهای بیشتر

ایجاد م شود.

یا سیستمعامل مگویند. سیستم كه  ProActive به چنن سیستم، سیستم 
کاملا قالپیشبینی است. اگر شما به مرحلهای رسید كه بتوانید یك سیستم خوب
بازاریای درست کنید، متوانید تعن کنید که كسبوکارتان چقدر درآمد داشته
باشد و شاید گرانترن عامل در یك كارخانه تولید اطلاعات یا رای یک متخصص،
داشتن یك سیستم قدرتمند بازاریای باشد كه هر وقت لازم شد بتواند به هزاران نفر
یا دهها هزار نفر بهراحتی اطلاعرسانی كند كه ما چنن محصول یا چندن خدمات
جدید ارائه كردیم و افراد علاقهمند زیادی بلافاصله اقدام به خرید كنند و درآمد ایجاد
شـود. بنـاران ـرای سـاخت سیسـتم بازاریـای بایـد كارهـای را انجـام دهیـد و اـن
سیستم باید به جای رسد كه بدون دخالت زیاد شما حتی اگر مسافرت هستید

بتواند بهصورت روزانه درآمد ایجاد كند.
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4. نداشتن استراژی
اگر شطرنج بلد باشید مدانید كسی در شطرنج رنده مشود كه استراژی هتری
داشته باشد. اگر استراژی هتری داشته باشید حتی متوانید با نروهای كمتر در
شطرنج رقیب خودتان را شكست دهید. استراژی در واقع چیدن نروهای خودی
است بهنحویکه نسبت به دشمن در رتری باشد. خیل سادهلوحانه و خندهدار است
كه ما فكر كنیم چون اطلاعات خوی بلدیم و فرد تلاشگری هستیم بالاخره موفق
خواهیم شد، شاید قل از اینكه موفق شویم شكست بخوریم و رقیبان خیل قدرتمند

بتوانند كل بازار را قبضه كنند.

داشتن استراژی بخش ضروری از موفقیت در تولید و فروش اطلاعات است و فقط
كسی رنده مشود كه استراژی هتری داشته باشد. بناران متوانید استراژی رای
خودتان تعن كنید كه ر ذهنیت مشتریان تاثر بگذارد و فروش اطلاعات و خدمات

شما را بهشدت افزایش دهد.

 

5. استفاده نکردن از فرمتهای مختلف
افراد در یادگری به چهار گروه قسیم مشوند و اغلب متخصصان از فرمتهای

مختلف تولید اطلاعات استفاده نمكنند.

1. خواننده. گروهی از افراد، خواننده یا Reader هستند. ان افراد علاقه زیادی به
خوانـدن دارنـد. ترجـح مدهنـد هـر آمـوزشی را از طرـق خوانـدن كتـاب یـا كتـاب
الكترونیكی یاد بگرند و حتی ترجح مدهند داخل كتاب بهخاطر بسپارند كه مثلا
ان نقطه در یك صفحه سمت راست بالای صفحه نوشته شده ود و خیل سخت
است كه شما ان افراد را قانع كنید كه در دوره آموزشی شما شركت كنند. بناران اگر
كتاب و مطالب خواندنی نداشته باشید و حتی اگر از هترن مدرسن اران باشید

خیل موفق نخواهید شد و بخشی از بازار را از دست خواهید داد.
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2. شنونده. گروه دیگری از افراد بیشتر شنونده هستند. ان افراد ترجح مدهند در
اتومل مرتب به آموزشهای صوتی گوش كنند. اگر در حال پیادهروی هستند با
موبایلشان به آموزشهای صوتی گوش مكنند و ان افراد را خیل سخت متوانید
قانع كنید كه كتاب بخوانند، بناران نمتوانید به ان افراد بگویید من آموزشهایم

را در قالب كتاب ارائه مدهم. ان بازار را هم از دست خواهید داد.

3. بیننده. گروه سوم افراد بیننده هستند افرادی كه ترجح مدهند جلوی تلوزون
یا كاموتر و موبال خودشان قرار بگرند و فیلمهای آموزشی ببینند و ان گروه هم
گروه خیل زرگ هستند كه اگر رای ان گروه اطلاعات تولید نكنید بازار قالتوجهی

را از دست خواهید داد.

4. عملکننده. چهارمن گروه افراد عملکننده هستند. ان افراد ترجح مدهند در
كلاسهای خصوص، همایشها و كارگاهها شركت كنند. اگر به افراد عملكننده،
بگویید اطلاعات ان كلاسِ سیصد هزار تومانی را در یك كتاب پنج هزار تومانی ارائه
رداخت کنند، در محیط دهند سیصد هزار تومان راح من افراد ترجدهید، ام
تعامل قرار بگرند و بتوانند سوال كنند، بتوانند دیدگاههای ما را به چالش بكشند و

از ان طرق یادگری لذت مرند.

اغلب متخصصان ان اشتباه زرگ رو انجام مدهند كه فرمتهای خیل محدودی را
تولید مكنند و بخشی از بازار را از دست خواهند داد. بناران نگران نباشید كه اگر
ل به صوت كنید و بهعنوان محصولی نوشتید همان كتاب را با روشی دیگر تبدكتا
جدید ارائه دهید یا همان مطالب را بهصورت فیلم آموزشی یا كارگاه یا همایش ارائه

دهید.

 

https://modiresabz.com

