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5 معیار انتخاب اینفلوئنسر رای تبلیغات
اینفلوئنسر کیست؟

اصطلاح «اینفلوئنسر» به افرادی اشاره دارد که در شبکههای اجتماع فعالیت مکنند
،ی یا سبک زندگی خاص مانند مد، زیباو با ایجاد محتواهای جذاب در زمینهها
توانای جلبتوجه و تاثرگذاری بیشتری ر رفتار و نظرات فالوئرهای خود دارند. ان
افـراد از طرـق بهاشتراکگـذاری تجـارب شخصـ، نکـات کـارردی و دیـدگاههای خـود،

ارتباط نزدیک با مخاطن رقرار مکنند.

توانای اینفلوئنسرهای مطرح در ایجاد ارتباط فعال با فالوئرها و انعکاس استال
زندگ و ارزشهای شخص در محتواهای خود، باعث اعتماد بیشتر دنبالکنندگان به
نظرات و توصیههای آنها مشود. ان تاثرگذاری متواند بهعنوان ازاری موثر در
حوزه بازاریای رای رندها تلق شود، زرا تبدل دنبالکنندگان به مشتریان وفادار به

دلل ارتباط نزدیک و تاثرگذار ان افراد ر مخاطن مشود.

در ادامه به ررسی 5 معیار مهم رای انتخاب اینفلوئنسرهای تاثرگذار در شبکههای

https://modiresabz.com


2

اجتماع مردازیم:

 

1. تعداد فالوئرها
اولن و شاید مهمترن فاکتور رای انتخاب یک اینفلوئنسر تاثرگذار، ررسی تعداد
فالوئرهای آن است؛ چراکه با ررسی ان موضوع به اثرگذاری ان فرد ر تعداد زیادی از
افراد یک جامعه یا حتی در سطح نالملل ی خواهید رد که بسیار راهمیت

است.

 

2. تعامل
یک دیگر از عوامل مهم انتخاب اینفلوئنسرهای تاثرگذار، ررسی تعامل مخاطبان با

آنها است. از جمله تعداد لایکها، کامنتها و اشتراکگذاریها.

حتما مدانید که رخ افراد، فالوئرهای جعل رای اکانت اینستاگرام خود خریداری
مکنند. ان مورد را زمانی متوانید تشخیص دهید که مثلا تعداد فالوئرهای شخص

68k و تعداد لایکهای آن 100 عدد است.

پس علاوه ر تعداد فالوئرها حتما باید به سار معیارهای تعامل نز دقت کنید.
تعداد بالای لایک و کامنت نشان مدهد که مخاطب نهتنها محتوای آنها را دنبال

مکند بلکه به طور فعال با آنها در تعامل است.

 

3. وضعیت رند
بگذارید یک چز را به شما بگویم: رندها همیشه ترجح مدهند با اینفلوئنسرهای
کار کنند که میلونها فالوور جذب کردهاند و نرخ تعامل خوی در پستهای خود
دارند. معمولا ان رندهای ردهبالا روفال اینفلوئنسرها را ررسی مکنند و سپس با

آنها همکاری مکنند.
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اینفلوئنسـرها هـم همنطـور. آنهـا بـه دنبـال رنـدهای معـروف بـا شهرتـی خـوب و
قالقول در بازار هستند. از ان گذشته، موضوع فقط کمیت نیست. کیفیت هم

مهم است.

 

4. تعداد انتشار پست و استوری
به عنوان مثال، اگر شما یک اینفلوئنسر محوب هستید که فقط یک یا دو بار در ماه
پست مگذارید، بهاحتمالزیاد مخاطبان هدف شما را فراموش کنند یا شما را آنفالو
مکننـد. ثبـات در انتشـار پسـت و اسـتوری یـک عامـل بسـیار مهـم ـرای انتخـاب

اینفلوئنسرهای رتر در اینستاگرام است.

 

5. نوع همکاری
همواره به نوع و نحوه همکاری کاری اینفلوئنسرها با سار رندها بهدقت توجه کنید.
بهعنوانمثال اینفلوئنسری در صنعت مد صرفا با وشیدن چند مدل مانتو و روسری
تبلغ یک رند را انجام مدهد یا چهره تبلیغاتی ان رند در یک کمن زرگ است.
رخ از افراد اینفلوئنسرها حتی یک گام بیشتر مروند و با رندهای که دوست
دارند، در خط تولید محصولات همکاری مکنند. بناران، تعن ررسی نوع همکاری

با ان افراد متواند نقش مهم در تصمیمگری ما داشته باشد.
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