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رای راهاندازی تبلیغات موفق ایمیل 10 گام
شک نیست که اینترنت نحوه ارتباط رقرار کردن افراد را تغر داده است. از نظر
بسیاری، ایمل عملا جایگزن نامههای سنتی و حتی تماسهای تلفنی بهعنوان گزینه
مکاتبه شده است. هر روز میلیاردها پیام ایمیل ارسال مشود. ان امر همچنن ر
نحوه انجام تجارت تاثر گذاشته است. اگر بازاریای ایمیل بهخوی آماده شود،
متواند یک از مقرونبهصرفهترن ازارهای ارتباط باشد. ان نوع بازاریای سرع،

ارزان و موثر است و نرخ پاسخ آن چندن رار ارسال پستی مسقیم است.

باانحال، فضای بازاریای ایمیل مملو از مثالهای از بازاریابانی است که بهعنوان
ارسالکننده هرزنامه، آزاردهنده مشتریان، ناقض قوانن حریم خصوص و بدتر از آنها

شناخته مشوند.

 

یک چکلیست رای راهاندازی تبلیغات موفق ایمیل شامل جنبههای زر است:
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 .1رنامهرزی ثابت
شرکتها ملزم به داشتن اهداف مشخص و قال ارزیای هستند و باید بادقت رنامه

تبلیغاتی خود را رنامهرزی کنند.

 

2. محتوای عال
در ایمل با استانداردهای بالاتری مواجه هستیم، بناران شرکتها باید مطمئن

شوند که ارزش واقع را به مخاطب ارائه مدهند.

 

3. فرستنده مناسب و واقع
ان اولن چزی است که گرندگان هنگام تصمیمگری در مورد باز کردن ایمل به آن

توجه مکنند.

 

4. «موضوع» عنوان مناسب ایمل
گزینه بعدی که گرندگان قل از تصمیمگری رای باز کردن ایمل توجه مکنند،

موضوع آن است؛ بناران، لازم است قانعکننده باشد.

 

5. استفاده مناسب از تصاور
در ان زمینه شرکتها نباید خارج از عرف رفتار کنند. اگر تصاور ارزش واقع اضافه

کند و خیل زرگ نباشد، متوان از آنها استفاده کرد.

 

6. هدایت باقدرت شرکت
شرکتها نباید هترن محتوا یا پیشنهاد را پنهان کنند. آنها باید اطمینان حاصل
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کنند که جای آن در بالا یا جای مشاهی در ایمل است.

 

7. مختصر و مفید
هچکـس اـن روزهـا مطلـب زیـادی نمخوانـد و کمتـر از هـر جـای دیگـری محتـوای

ایملها را مخوانند.

 

8. شخصسازی کنید
بازاریابان باید فقط از سه یا چهار عنصر شخصسازی استفاده کنند و نرخ پاسخ
احتمالا متواند ۶۰ درصد افزایش یابد. آنها باید سع کنند از استفاده از نام

کوچک فراتر رفته و در مورد مشترکن اطلاعاتی کسب کنند.

 

9. لینک به وبسایت شرکت
اینجاست که غنای محتوا و تعامل نهفته است. بازاریابان باید خوانندگان را با ایمل
وسوسه کنند تا آنها را به وبسایت شرکت ارجاع دهند. همچنن متوان تبلیغات
را در آن گنجاند که همان نقش ایمل اولیه را دارد: ایجاد اشتیاق در مخاطب رای
کسب اطلاعات بیشتر. صفحه گرنده وبسایت رای ان تاکتیک بسیار مهم است و
اغلب جای است که بسیاری از افراد هنگام ادغام تبلیغات سنتی با تبلیغات آنلان

دچار تزلزل مشوند.

 

10. ارزیای و توسعه
ی ایمیلبازاریا مانند نرخ باز کردن و کلیک از مزایای اصل ی اصولی ارزیاتوانا
است، اما شرکتها نباید در اینجا متوقف شوند و باید فروش یا سار تحولات را

پیگری کرده و از موارد عمل بیاموزند و تغرات لازم را اعمال کنند.
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بناران با رعایت ان 10 مورد متوانید تبلیغات موفق ایمیل خود را راهاندازی کنید.
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منع: کتاب «مدریت بازاریای دیجیتال و تحول از طرق نوآوری»

نویسنده: فیلیپ کاتلر
ناشر: ادیبان روز

ترجمه: دکتر حسن عل سلطانی
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