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15 نمونه پیامک تبلیغاتی رای جذب مشتریان بیشتر
تبلیغات فروش رای چندن دهه بسیار موفق و نتیجهبخش وده است. شما هم
متوانید راههای موثری رای تبلغ کسبوکار خود با هر اندازهای بیابید. از ارائه
کونهای تخفیف گرفته تا هدایای وژه معلمان تا تبلیغات مشترک با کسبوکارهای
ـرای طراحـ ـچ محـدودیتیـرای همـه وجـود دارد. ه مکمـل، روشهـای مختلفـ
استراژیهای تبلیغاتی با هر ودجهای وجود ندارد. رای آشنای بیشتر با تبلیغات
فـروش و اهمیـت اسـتفاده از بازاریـای پیـامک، 15 ایـده خلاقـانه زـر را بخوانیـد تـا

بتوانید مشتریان بیشتری را به کسبوکارتان علاقهمند کنید.

 

تبلیغات فروش چیست؟
تبلیغات فروش یک روش بازاریای کوتاهمدت است که باعث ایجاد فوریت و افزایش
فـروش مشـود. مشتریـان اغلـب از لحـاظ عـاطف آنقـدر بـه خریـدهایشان وابسـته
هستند که ترجح مدهند هترن محصول را به آنها بفروشید تا انکه بخواهند
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قیمت کمتری رای کالا یا خدمات ضعیف ردازند. ارائه تبلیغات فروش یا اجرای
روش فروش فوری راههای عال رای افزایش فروش در فصلها و روزهای رکود و
ی است که کالای زیادی در انبار دارید و به هر دلیلود مشتری یا در زمانهاکم

مخواهید انبارهایتان را خال کنید.

 

چرا باید از یک متن تبلیغاتی رای بازاریای استفاده کنیم؟
ـوده اسـت، امـا بعضـ ـرای سالهـا گزینـه مورداسـتفاده همـه ـل مارکتینـگایم
کسبوکارها به ان واقعیت ی ردهاند که در ان دنیای اشباع از تبلیغات که هر روز
هم ر تعداد آنها افزوده مشود، فقط یک مورد وجود دارد که مردم نمتوانند آن را
نادیده بگرند: ان مورد ایمل نیست، بلکه یک متن و پیامک تبلیغاتی است. اکثر
مردم آنقدر ایملهای اسپم دریافت مکنند که دیگر توجهی به اینباکس خود
ندارند و فقط حدود 20 درصد ایملها باز مشوند، اما 98 درصد متنهای تبلیغاتی

و پیامکها در عرض سه دقیقه باز مشوند.

نرخ ینظر بازکردن پیامکها، آن را به یک کانال ارتباط عال تبدل مکند و باید
آن را بـه رنـامه بازاریـای کسـبوکارتان اضـافه کنیـد. ارسـال پیـامک تبلیغـاتی بـه
کسبوکارتان فرصت مدهد تا پیامهای واضح و مختصری ارائه دهد که باز شوند،
خوانده شوند و مخاطبان ر اساس آنها اقدام کنند. بهعلاوه، بازاریای پیامک یک
گفتگوی دوطرفه ایجاد مکند که در آن مشتریان بهراحتی متوانند پاسخ دهند و

سوال رسند.

انواع مختلف از پیامهای تبلیغاتی وجود دارد که متوانید از ن آنها انتخاب
کنید. درحالکه روابطعموم کمهزینهترن روش رای معرف کسبوکارتان است، اما
همیشه موثرترن یا آسانترن روش نیست. از سوی دیگر، ارسال پیامک هم ارزان و
هم آسان است. بعض از هترن انواع تبلیغات فروش پیامک عبارتند از فروش
فوری، تخفیف وفاداری، تبلیغات فصل، اعلام محصولات جدید و پیشنهادهای خاص

رای روز تولد افراد. در ادامه 15 نمونه پیامک تبلیغاتی را به شما معرف مکنیم:
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1. تبلیغات عموم
قل از اینکه به انواع خاص تبلیغات فروش ردازیم، یک دقیقه عمومتر به آنها
فکـر کنیـد. هـدف از تبلیغـات فـروش چیسـت؟ همـه انـواع تبلیغـات فـروش ـرای
کسبوکار خاص شما مناسب نیستند. گاهی بهجای ارائه تخفیف رای یک کالای
خاص، هتر است تبلغ عمومتری ارائه دهید. مثلا، متوانید رای همه محصولات
یا خدماتان 10 درصد تخفیف ارائه دهید. ان روشی عال رای سادهسازی فرایند
است که نیازی به تفکر و رنامهرزی زیاد ندارد. شاید زمان کاف رای طراح یک
تبلغ فروش خاص یا خلاقانه نداشته باشید. اشکال ندارد. هر کاری زمان و مکان

مناسب خودش را مطلبد.

مثال: «از امروز تا آخر ماه روی همه محصولات و خدمات 10 درصد تخفیف بگرید!
ان پیام را هنگام خرید به فروشنده نشان دهید.»

 

2. ارائه کون
ارائـه تخفیـف بـه مشتریـان متوانـد ـرای صـاحب کسـبوکار ترسـناک باشـد، زـرا
نمخواهد ان اقدام ر سود شرکت اثر منف بگذارد، اما استراژی مناسب و استفاده
از کونها متوانند سود شما را به مزان قالتوجهی افزایش دهد. باتوجهبه آمار
سایت واچر کلاد، 57 درصد خریداران مگویند که بدون کون خرید نمکنند و 91
درصد مگویند پس از دریافت کون حتما رای خرید به یک خردهفروش مراجعه
مکنند. بناران کونها یک راه عال رای تشوق مشتریان به خرید است و آنها را

به مشتریان وفادارتری تبدل مکند.

شاید با خود فکر کنید که چگونه متوانم کون را از طرق بازاریای پیامک ارسال
کنم؟ با انکه معمولا فکر مکنیم کونها کاغذی هستند، از طرق پست ارسال
مشونـد و سـپس توسـط مشتریـان دانهدانـه مشونـد، امـا متواننـد شکل‌هـای
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دیجیتـال مختلفـ هـم داشتـه باشنـد. مثلا، کـدهای QR یـک راه عـال ـرای ارسـال
کونهای دیجیتال به مشتریان هستند. استفاده از کدهای QR بسیار ساده است و
رای اولنبار وارد صحنه شدند،  QR به جستجو یا رش نیاز ندارند. وقتی کدهای 
افراد مجور ودند اپلیکیشنی را دانلود کنند و سپس از آنها استفاده کنند، اما اکنون
را اسکن کنند و در نتیجه ارسال کونهای  QR ن گوشی کدتوانند با دورهمه م

تبلیغاتی دیجیتال در موبال بسیار آسان است.

مثال: «رای استفاده از تخفیف 30 درصدی خود در [محصول یا خدمات]، کد QR زر
را هنگام خرید به فروشنده نشان دهید!»

 

3. فروش فوری
فروش فوری مشابه انواع دیگر تبلیغات فروش آنلان است، اما سه تفاوت عمده با

آنها دارد:

1. تخفیـف یـا تبلـغ آن معمـولا بسـیار هتـر از چـزی اسـت کـه آن کسـبوکار ارائـه
مدهد.

2. بازه زمانی فروش بسیار کوتاهتر از حد معمول است.
3. معمولا گزینههای محدودی از موارد تبلغشده رای فروش وجود دارد.

مثـال: «فقـط 3 سـاعت وقـت داریـد! مـوارد محـدود باقمانـده از کلکسـون فصـل
گذشته را خریداری کنید: [ لینک ].»

 

4. تبلیغات BOGO (یک بخر یک ر)
یک از هترن نمونههای تبلیغات فروش، تبلیغات وگو یا یک بخر یک ر است.
ان نوع تبلیغات روشی عال رای تشوق مشتریان به خرید است و معمولا روی
محصولات ارزانتر انجام مشود تا مردم را تشوق کند که به فروشگاه شما بیایند یا
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از وبسایتان بازدید کنند. بهاحتمال زیاد آنها علاوه ر کالای وگو، محصولات
دیگری هم خریداری مکنند.

 

5. تبلغ رنامه وفاداری
رنامههای وفاداری یک استراژی است که بعض کسبوکارها رای تبدل خریداران به
مشتریان همیشگ از آن استفاده مکنند، زرا جذب یک مشتری جدید حدود  5رار

بیشتر از حفظ مشتری موجود هزینه مرد.

مثال: «به رنامه وفاداری ما وندید تا پیشنهادهای جدید و اختصاص را در مورد
جدیدترن و هترن محصولات بهمحض ورود به بازار دریافت کنید! رای عضویت به

لینک زر مراجعه کنید: [ لینک ].»

 

6. تبلغ مشترک
ــونه ــال 2013 نم ــن در س ــتوران رد را ــس و رس ــردان ایک ــم م ــن فیل  ــاری همک
شگفتانگزی از تبلیغات مشترک فروش است. در طول مدت محدود تبلغ ان
فیلم، رد ران یک همرگر خاص ارائه مداد که به آن همرگر مردان ایکس مگفتند.
ان رستوران به افرادی که بلیط فیلم سینمای مردان ایکس را خریده ودند، نوشیدنی
رایگان هم مداد. ان کمن رای دو طرف سودمند ود و منجر به افزایش فروش
هر دو رند شد. ان نوع همکاریها متواند رندتان را فراگر کند و کمک کند که
نهتنها از مخاطبان همیشگ خود سود کسب کنید، بلکه از مخاطبان رند مقال هم
هرهرداری کنید. ان روش خریداران احتمال را با محصولاتان آشنا مکند و احتمال

تبدل خریداران به مشتریان همیشگ را افزایش مدهد.
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7. پیشنهادهای فصل
تبلیغات فصل فرصتی عال رای چسباندن نان به تنور داغ است. در زمانهای معینی
از سال، مردم نیازهای خاصتر و فوریتری دارند که باید آن‌ها را رطرف کنند. شاید در
حال خرید لحظه آخری، رای تعطیلات هستند یا مخواهند قل از نوروز هدیه
وژهای رای مادرشان بخرند. تبلیغات فصل، فرصت زرگ رای کسبوکار شما است

تا پیامک تبلیغاتی ارسال کنید و فروشتان را افزایش دهید.

مثال: «آنجا هوا خیل گرم است! با خرید مجموعه داغ تابستانی ما رای تعطیلات
ساحل پیش رو آماده شوید! [ لینک ].»

 

8. ارائه نمونههای رایگان
فروشگاههای مثل کاستکو و هولفودز به همه نمونههای رایگان مدهند، حتی اگر
آن فرد از فروشگاه خرید نکرده باشد. بعض افراد دوست دارند قل محصولات آن‌ها
را آزمایش کنند و با ان روش به هدفشان مرسند. درحالکه ان روش در مورد
مواد غذای (هم در سورمارکتها و هم در بازارهای محل کشاورزان) خیل خوب
جواب مدهد، اما اسپاها و سالنهای زیبای هم متوانند از آن استفاده کنند، مثلا
اشـانتون لوسـون، عطـر یـا محصـولات هـداشتی بـه مشتریـان ارائـه دهنـد. مـردم
محصـولاتی را دوسـت دارنـد کـه متواننـد قـل از خریـد آزمـایش کننـد. پیامکهـای
تبلیغاتی یک راه عال رای معرف محصولات جدید به افرادی است که قبلا به آنها

توجه نکردهاند و مشتریان جدید را به خرید تشوق مکند.

مثال: «قل از خرید امتحان کنید! فقط ان آخر هفته فرصت دارید. از ان فرصت
استفاده کنید و پیش از خرید محصولات شیک موردعلاقهتان آنها را امتحان کنید.

آخر هفته مبینمتان!»
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9. ارسال رایگان و مرجوع
گاهی افراد به دلل ترسهای خاص مانند ترس از انتخاب اشتباه، احتمال دوست
نداشتن محصول بعد از خرید یا یاطلاع از هزینههای احتمال، خرید نمکنند. هر
زرگ ن فرصتن را یک مشکل یا یک فرصت بداند. در واقع، اتواند اکسبوکار م

رای افزایش فروش است.

 

ژه سبک زندگ10. تخفیفهای و
تخفیفهای شوه زندگ مواردی هستند که فقط به یک گروه جمعیتی خاص ارائه
مشوند. مثل تخفیف رای سالمندان، معلمان، دانشآموزان یا کهنه سربازها. ان

یک راه عال رای هود تعامل با مشتریان ان گروهها است.

مثال: «آیا مدانستید که ما رای سالمندان تخفیف وژه داریم؟ همه مشتریان بالای
50 سال در هر روز و هر زمانی از 15 درصد تخفیف رخوردار هستند. فقط کاف است

هنگام خرید کارت مل خود را به فروشنده نشان دهید!»

 

11. معرف خطوط تولید جدید
همه دنبال جدیدترن و هترن محصولات هستند. به همن دلل است که تبلیغات
درباره خطوط محصول جدید متواند به هترن دوست کسبوکارتان تبدل شود.
یک از هترن راههای ترغیب مشتریان گذشته به تکرار خرید، ارائه اطلاعات وژه
درباره محصول جدیدتان است. ان رویکرد متواند راهی عال رای قویت رنامه
وفاداری شما باشد و به مشتریان وفادار شما دسترسی انحصاری به محصولات جدید

بهمحض ورود به بازار را بدهد.

مثال: «اولن کسی باشید که به جدیدترن [محصول] ما دسترسی پیدا مکند! ما
فقط ان لینک را رای وفادارترن مشتریان خود ارسال مکنیم، پس تا متوانید

جدیدترن و هترن محصولات را خریداری کنید: [ لینک ].»
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12. پیشنهاد وژه رای روز تولد
چه راهی هتر از زرگداشت تولد افراد رای ایجاد احساس خاص ودن در آنها و
افزایش علاقهشان به کسبوکارتان وجود دارد؟ با ازارهای مناسب متوانید ان
فرایند را خودکار انجام دهید که هچ نیازی به تلاش اضافه نداشته باشد. باانحال،
راههای مختلف رای استفاده از تبلیغات روز تولد وجود دارد، پس خلاق باشید و

روش‌های وژه و منحصربهفرد رای کسبوکار خودتان طراح کنید.

مثال: «تولدتان مبارک! رای جشن شما یک کد تخفیف 40 درصدی روی همه خریدها
قدیمتان مکنیم [کد]. ازآنجاکه هچکس دوست ندارد در روز تولدش تنها باشد،

یک کد تخفیف هم رای دوست صمیمیتان قدیم مکنیم [ کد ].»

 

13. دسترسی فوری
همه مخواهند احساس کنند یک شخصیت مهم و وژه هستند و جزء اولن افرادی
هستند که محصول یا خدمت جدیدی را دریافت مکنند. به همن دلل است که
مشتریان از فرصت دریافت پیشنهادهای انحصاری و اولیه که در پیامک ارسال کردهاید

باکمالمل استفاده مکنند.

مثال: «مخواهید همیشه نفر اول باشید؟ به باشگاه ویآیی شرکت ما وندید!
ثبتنام کاملا رایگان است. فقط کاف است روی لینک زر کلیک کنید: [ لینک ].»

 

14. معرف محصولات جدید
تبلغ محصولات جدید ترکی از تبلغ درباره امکان دسترسی زودهنگام و تبلغ درباره
خط جدید تولید است. رای فروش قوی محصول جدید هچ راهی هتر از ان نیست
که ورود آن به بازار را با پیامک به مشتریان اطلاع دهید، زرا نرخ موفقیت 98 درصدی
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دارد.

مثال: «خورشید طلوع کرده است! و مجموعه تابستانی ما هم با آن سر ر آورده
است! همن حالا مجموعه جدید را بخرید و 10 درصد تخفیف بگرید: [ لینک ].»

 

15. تبلغ موجود شدن دوباره کالا
هچچز بدتر از زمانی نیست که کالای که دنبال آن هستید تمام شده باشد و
هچچز هتر از زمانی نیست که دوباره موجود شود. همه ما با اختلالات و کمودهای
زنجـره تـامن نـاشی از کوویـد آشنـا هسـتیم. پـس اکنـون زمـان منـاسی اسـت کـه
کسبوکارتان از مزایای تبلیغات فروش استفاده کند. به مشتریان اطلاع دهید کدام

یک از کالاهای مهم دوباره موجود شده است و رای خرید در دسترسشان قرار دارد.

مثال: «رفروشترن [محصول] ما ماهها در بازار نود، اما حالا به بازار و پیشخوان
فروشگاهها بازگشته است! قل از تمام شدن دوباره خریدتان را انجام دهید!»

 

["message_box text_color="light]

همن حالا اولن پیامک خود را ارسال کنید
ما فقط چند مثال رای ارسال پیامهای تبلیغاتی به مشتریان فعل و احتمال به شما
ارائه کردیم. حقیقت ان است که تعداد راههای جذب مشتریان و تبلغ کسبوکار
ینهایت است و باید هترن روش رای خودتان را پیدا کنید. پس همن حالا شروع

کنید!
[message_box/]
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