
1

6 ترفند رای انتخاب کلیدواژه مناسب سئو
رخـ بازاریابهـا عمـل انتخـاب کلیـدواژه را ـرای رتبهبنـدیهای طـبیع موتورهـای
جستوجو با سرعت و یدقت انجام مدهند. ان افراد در انجام تحقق و تحلل
کوتاهی مکنند یا صرفا به شکل سرسری به ان مردازند که آیا عبارت کلیدی اصلا

ارزش دنبال کردن را دارد یا نه.
اگر بدون اینکه هینهسازی رای موتورهای جستوجو (سئو) و کلیدواژهها را خوب،
سبکوسنگن کرده باشید و به طور مستمر محتوای اینترنتی تولید کنید، بالاخره
رتبهای به دست خواهید آورد (قطعا محتوا ر الگوریتمهای موتورهای جستوجو
منطق مشود). باانحال، همواره ان ریسک را متحمل خواهید شد که در حق
راهرد سئویتان رای رندسازی، تبدل و غره (و توانای شرکتان رای به دست
آوردن سـهم منصـفانهاش از ترافیـک مرتبـط بـا خـود در موتورهـای جسـتوجو) کـم

بگذارید.

تا جای که وقت و مهارتان اجازه مدهد، باید در هر محتوای آنلاینی که تولید و
توزع مکنید، سوالات و عوامل زر را که ر بازاریای محتوای و سئو تاثر مگذارند
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در نظر بگرید.

 

1. آیا عبارت کلیدی موردنظر به کارمان مروط است؟
آیا عبارت کلیدی موردنظر واقعا با آنچه کسبوکارتان انجام مدهد یا کسی که هدف
مگرد تناسب دارد؟ سالها قل، یک نفر به من گفت که مخواهد رتبهاش رای
عبارت «تجارت الکترونیک» را در موتورهای جستوجو افزایش دهد. اصلا به ذهنش
خطور نکرد که ممکن است ان عبارت قدری کل باشد. در چنن موردی، آن فرد باید
«تجارت الکترونیک» را بخشی از یک عبارت کلیدی، مانند «ارائهدهنده راهکارهای

تجارت الکترونیک» در نظر مگرفت.
درهرحال، یادتان باشد کلیدواژهای که انتخاب مکنید باید بخشی طبیع از چزی که
دارید منویسید به نظر رسد. بهعلاوه، ان را هم به یاد داشته باشید که املا

متواند تفاوت ایجاد کند.

 

2. آیا ان عبارات کلیدی را از طرق جستجوهای ول مخریم؟
جستوجوی ول، شامل خریدن تبلیغات در یک موتور جستوجو، منع دیگری رای
تحقق درباره کلیدواژههاست که شاید شرکتان همنالان هم به آن دسترسی داشته
باشد. اما خیل از شرکتها به نتیجه حاصل از جستوجوی ول قانع مشوند و
دیگر به سراغ سئو نمروند و ان کار به زیانشان تمام مشود. اگر کلیدواژهای را از
طرق جستوجوی ول مخرید، باز هم باید مطمئن شوید که ان کلیدواژه گزینهای

قالاستفاده رای سئو و بازاریای محتوای است.
رای نمونه، ممکن است یک خردهفروش زرگ کالاهای خاص ر عبارت کلیدی «ماشن
ظرفشوی جنرال الکتریک» سرمایهگذاری کند. اگر ان عبارت به دلل قالقول
ودن نرخ تبدل جستوجوی ول نتیجه بدهد، پس شاید ارزش پیگری در حوزه

سئو را هم داشته باشد.

https://modiresabz.com


3

به طور حتم، متوانید هزینه کنید و خودتان را به صدر فهرست نتاج ول رسانید و
نمتوانید بهراحتی به رتبههای طبیع بالا در موتورهای جستوجو دست پیدا کنید.
اما، اگر بابت کلیدواژهها ول مدهید، ان باید نشانهای مبنی ر لزوم توجه شما به
راهرد سئو باشد. هدف صرفا ان نیست که رتبهتان آنقدر بالا رود که بتوانید ول
دادن بابت عبارات کلیدی را متوقف کنید. بسته به اهداف مروط به نرخ تبدل
مشتری راغب و بازگشت سرمایه، شاید عبارتی کلیدی را هم با جستوجوی ول و

هم با جستوجوی طبیع نگهدارید.

 

3. آیا همنالان هم رای عبارت کلیدی موردنظر رتبه خوی
دارم؟

زمـانی کـه شـروع بـه نـوشتن مکنیـد، خـوب اسـت بدانیـد در موضـوع کـه بـه آن
مردازید چه رتبهای دارید. آیا جز ۱۰ رتبه رتر، ۲۰ رتبه رتر، ۳۰ رتبه رتر یا آن
عقبترهـا و در رتبـه ۱۹۹ هسـتید؟ متوانیـد ـرای دسـتیای اطلاعـات رتبهبنـدی از

ازارهای مانند وب سئو یا ماز استفاده کنید.

 

4. آیا در صفحه جدید سایتم، آن عبارت کلیدی بهاندازه کاف
به کار رفته است؟

متوانیـد محتـوای خارقالعـادهای بنویسـید کـه بـا ارائـه مثـال و دیـدگاههای جدیـد،
جزئیات بسیار زیادی را درباره موضوع خاص بیان کند. اما حتما باید راهردیترن
عبارات کلیدیتان را هم در آن جای دهید. نمتوانید صرفا با یکبار اشاره به عبارت

موردنظر در سزدهمن پاراگراف از پانزده پاراگراف به نتیجه مطلوی دست یابید.

مدتهاست که راجع به «قواعد» تراکم کلیدواژهها بحث مشود. اما همیشه باید
یک از مهمترن اولویتهایتان ان باشد که دنبال فرصتهای طبیع رای ذکر کردن
کلیدواژهها بگردید. اگر هر ۱۵۰ تا ۲۰۰ کلمه یکبار از عبارت کلیدی هدفتان استفاده
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مکنیـد، احتمـالا در مسـر درسـتی گـام رمداریـد. اگـر هـم دفعـات بیشتـری از آن
استفاده مکنید، دیگر لازم نیست نگران باشید البته تا جای که به نظر نرسد عبارت
کلیدی را بهزور در جای چپاندهاید که الزاما به آن تعلق ندارد. همیشه متوانید،
پسازآنکه از رتبهتان مطمئن شدید، تعداد استفادهتان از کلیدواژه موردنظر را کاهش

دهید.

 

5. وبسایتم بهخاطر عبارت کلیدی موردنظر چقدر ترافیک
دریافت مکند؟

وقتی به نتاج تحلل وبسایت خودتان نگاه مکنید، باید انوهی از دادههای
مرـوط بـه کلیـدواژه را ببینیـد. متوانیـد بـه طـرق مختلـف، ازجملـه تجزیهوتحلـل
کلیدواژههای اولیه بهکاررفته رای دسترسی به وبسایتان یا اطلاعات مروط به
جستوجوی داخل سایتان پس از ورود کارران، ررسی عمقتری انجام دهید. رای
مثال، ممکن است ی رید کسی عبارت گرفتن وام ساختوساز جستوجو مکند،
اما همن عبارت متواند شما را ر آن دارد که به گزینهها مانند «شرایط اخذ وام
ساختوساز» یا «سازوكار وامهای ساختوساز» هم نگاهی بیندازید. همچنن، ممکن
است لازم باشد راهرد محتوایتان را تعدل کنید تا بتوانید عبارات کلیدی جدید را در

صفحات موجود یا جدید جای دهید.

 

6. آیا رای کلیدواژههای مشابه ترافیک وارد وبسایتم
مشود؟

محتوای موجود و تازهای که توام با اقدامات سئو تولید شده باشد متواند به
پیدایش طیف وسیع از واژهها و عبارات کلیدی مرتبط بینجامد. رای مثال، ممکن
است در ابتدا رای یک مطلب، کلیدواژه «لپتاپ» را هدف گرفته باشید؛ اما طرز
نوشتن محتوا متواند به پیدایش چند عبارت کلیدی دیگر، مانند «خرید لپتاپ»،
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منجــر شــود. متوانیــد، بــا نمــایش رشــد ترافیــک موتورهــای جســتجو ــرای اــن
کلیدواژهها، مزان بازدید از صفحات و موارد دیگر، خودتان را از تاثر ان امر هرهمند

کنید.

 

["message_box text_color="light]

دستکم از ازارهای موجود رای تحقق در مورد کلیدواژهها استفاده کنید تا ببینید
آیا مردم واقعا از عبارت کلیدی هدفتان استفاده مکنند یا نه؟ یتردید قصد ندارید

محتوای تولید کنید که مردم ده‌هزار بار در ماه دنبالش بگردند.

شاید گاهی لازم باشد هنگام ررسی عبارات کلیدی مختلف به 100 بار جستجو در ماه
قانع شوید؛ اما هر محتوای جدیدی متواند فرصتی مناسب باشد تا راهردیترن

عبارات کلیدیتان را در آن جای دهید و آنها را به محتوای موجودتان لینک کنید.
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منع: کتاب «قدرت محتوا»

نویسنده: جو ولیتزی
ناشر: انتشارات آموخته

ترجمه: سعید زرگریان
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