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15 عادت تولیدکنندگان موفق محتوا
تبدل شدن به یک تولیدکننده موفق محتوا آرزوی افرادی است که دوست دارند
محتوای تصوری تولید کنند، فیلمهای آماتور کارگردانی کنند یا استعداد خود در
نـوشتن را امتحـان کننـد. اگـر اـن کـار را درسـت انجـام دهیـد، متوانیـد از طرـق
رسانههای دیجیتال و اجتماع، مخاطبان هدف را با محتوای شگفتانگز آموزش
واقع تواند باعث رضایت شغلدهید و سرگرم کنید. شغل تولید محتوا نهتنها م
شود، بلکه بازار عظیم هم رای آن وجود دارد. در عصر کنونی، محتوا مرکز همه کارها

است!

در گزارش جهانی وضعیت بازاریای محتوا در 2022، 73 درصد بازاریابان گفتهاند که
70 درصـد وقتشـان را بـه بازاریـای محتـوا اختصـاص مدهنـد. بیـش از 70 درصـد
شرکتها هم قصد دارند ودجه بازاریای محتوای خود را در سال جاری افزایش دهند.
ان آمار قطعا نوید خوی رای تولیدکنندگان محتوا است. اگرچه ان شغل قریبا
بدون استرس است، اما شاید با موارد ناخوشایندی مثل بلاک شدن نویسنده یا
محتوای یاثر و غرجذاب هم مواجه شوید. پس چطور متوانید از ان رویدادها
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جلوگری کنید؟ با چه راهکارهای سریع متوانید قدرتمندانه به بازی تولید محتوا
ادامه دهید؟

راز مهم ان است که هچ راهکار سریع وجود ندارد!

بهجای تلاش رای یافتن راهکارهای سرع، باید عادات کلیدی تولید محتوا را در خود
نهادینه کنید. ایدههای محتوا بهصورت جادوی ظاهر نمشوند، بلکه واقعا باید
عادات خوی داشته باشید و ر نوشتن متمرکز شوید. چه تولیدکننده آزاد محتوا
باشید که به مشتریانتان رای تعامل با مخاطبانشان کمک مکنید یا فردی خلاق و
حرفـهای در بازاریـای دیجیتـال باشیـد یـا اینفلوئنسـری باشیـد کـه همیشـه مشغـول
ساخت پست فوقالعاده بعدی است، ما رازهای مهم ان کار را با شما در میان
مگذاریم. در ادامه بعض عادتهای تولیدکنندگان موفق محتوا را توضح مدهیم

که متوانید رای هود مهارتهای خود در تولید محتوا از آنها الهام بگرید.

 

1. مدام و منظم بنویسید
شاید فکر کنید ان کار را هر روز انجام مدهم! بله درست است، اما آیا فکر کردهاید
که هر چند وقت یکبار عضلات خلاقیتان را تکان مدهید؟ تولیدکنندگان موفق
محتوا یوقفه منویسند و اثر ان کار در آثارشان مشخص است. مثلا شاید وبلاگ
خود را داشته باشند یا هر روز وقتی را به نوشتن مطالب خلاق اختصاص دهند. یک
مزیت زرگ نوشتن مداوم ان است که باعث مشود هترن زمان رای نوشتن
متنهای شفاف و دقق را مشخص کنید. آیا صح زود بیدار مشوید و وقتی دیگران
هنوز دنبال قهوه و چای هستند، مانند روسا کارتان را شروع مکنید یا بعدازظهرها
خلاقیتان به اوج مرسد؟ وقتی «ساعتهای طلای» و ارزشمند خود را مشخص
کردید، تولید محتوای موفق آغاز مشود. بهعلاوه، فرایند تولید محتوا هم رایتان

راحتتر مشود.
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2. به درخواست نوشتن در مهلت‌های غرممکن نه بگویید و از
نوشتن درباره موضوعات ناآشنا اجتناب کنید

اغلب تولیدکنندگان محتوا در رسانههای اجتماع و در فضای بازاریای دیجیتال با
موارد زر مواجه مشوند:

از آنها انتظار دارند هزاران کلمه در بازههای زمانی محدود تولید کنند.

از آنها انتظار دارند یک کار زرگ نوشتاری را در یک روز انجام دهند.

فقط خلاصه موضوع که باید درباره آن بنویسند را دریافت مکنند و هچ چزی
از آن موضوع نمدانند.

تولیدکنندگان موفق محتوا مدانند چه زمانی باید از عجله دست بکشند یا اگر با
موضوع خاص آشنا نیستند، از نوشتن درباره آن امتناع کنند! بیایید واقعن باشیم.
نوشتن محتوا یا تبلغ عال یک فرایند عجولانه نیست. البته نیازی هم نیست روزها
روی آن کار کنید، اما باید با واقعیت جامعه همسو باشد تا پیامهای کلیدی رند را به
مخاطب رساند. اگر تولیدکننده محتوا هستید و رئیس یا مدری دارید که همیشه
شما را تحتفشار مگذارد، نباید همیشه با خواسته او کنار بیایید. تعن مهلتهای
معقول رای تحول محتوا را حق خود بدانید. اگر واقعا مخواهید یک تولیدکننده
محتوای موفق باشید، باید از حق خود دفاع کنید. باید رنامهتان را ررسی کنید و
اعلام کنید که تولید هر محتوا قریبا چقدر طول مکشد. حتما حق چنن کاری را
داریـد. فریلنسـرها هـم مجـور نیسـتند همیشـه بـه درخواسـت کارفرمـا پاسـخ مثبـت
بدهند. اگر مثلا نمتوانید در حوزه مال محتوا تولید کنید، ان درخواست را مودبانه

رد کنید. به همن راحتی!

 

3. امضا و لحن شخص خود را خلق کنید
چقدر فیدهای رسانههای اجتماع یا وبلاگها را مرور مکنید و دنبال الهام گرفتن از
محتوای دیگران هستید؟ چند بار یک از مشتریانتان از شما خواسته محتوای مشابه
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رقیب آنلاینش رای او تولید کنید؟ آیا اینفلوئنسری هستید که دوست دارید با
مخاطبان هدف ارتباط رقرار کنید، اما مطمئن نیستید باید همان کاری را انجام دهید
کـه دیگـران انجـام مدهنـد؟ وقتـی لحـن و امضـای شخصـ خـود را خلـق مکنیـد،
اصلتر، قالاعتمادتر و معترتر به نظر مآیید و تعامل بیشتری با مخاطبان رقرار
مکنید. تولیدکنندگان موفق محتوا نهتنها رای ساخت لحن و امضای شخص خود
تمرن و تلاش مکنند، بلکه هر محتوای را هم ر اساس آن تولید مکنند. مثلا
هنگــام نــوشتن وبلاگ مداننــد کــه لحــن شخصــشان چقــدر مهــم اســت و چــه
ارزشافـزودهای دارد. بهعبـارتدیگر، مداننـد چگـونه از دانـش تخصصـ خـود در آن
صنعت استفاده کنند و علاقه مخاطب را رانگزند. پس سع نکنید در تولید محتوا

مانند دیگران باشید. خودتان باشید و از آن‌ها هتر شوید.

 

4. مخاطبان هدف را شناسای کنید و با آنها آشنا شوید
تولید محتوا فقط بهعنوان وظیفه اشتباه زرگ است. هچ مخاطب هدف از خواندن
محتوای که رای او ارزشی قائل نشده یا کاملا یکطرفه نوشته شده خوشحال
نمشود. مردم دوست دارند محتوا رای آنها تولید شود و با شما تعامل و گفتگو
داشتــه باشنــد، نــه اینکــه احســاس کننــد آنهــا را اصلا بــه حســاب نیاوردهایــد.

تولیدکنندگان موفق محتوا تلاش مکنند مخاطبان هدف را بشناسند و مدانند:

رای کدام گروه سنی منویسند.

وژگهای جمعیتی و جنسیتی مخاطبان هدف را مشناسند.

با نقاط دردی که باید در نوشتههای خود به آنها ردازند آشنا هستند.

مدانند با چه زبان‌های متنوع با مخاطبان خود سخن بگویند.

مدانند چگونه با مخاطبان هدف مشارکت و تعامل کنند.

مدانند چه نوع محتوای فورا توجه مخاطبان هدف را جلب مکند.

ان افراد در فرایند تولید محتوا چه رای کانالهای شخص خودشان و چه رای
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کارفرما یک هدف نهای تعن مکنند و مدانند باید خوانندگان را خوشحال کنند!
پس، مخاطبان هدف را در اولویت قرار مدهند. نویسنده خوی ودن یک جنبه کار
است، اما اگر مخواهید نویسندهای عال باشید، باید محتوای ینقص به مخاطبان

ارائه دهید!

 

5. از کارفرما توضح بخواهید
بهعنوان تولیدکننده محتوا در رسانههای اجتماع چند بار بدون آگاهی از خواسته
واقع کارفرما شروع به نوشتن کردهاید؟ نوشتن یک مطلب معمول و حفظ ظاهر کار
آسان است، اما تولیدکنندگان موفق محتوا ان روش را اشتباه زرگ مدانند. اگر از
هدف محتوا مطمئن نیستید، از کارفرما توضح بخواهید. اگر تمام جزئیات را ررسی
نکنید و فقط بخواهید یک کار معمول تحول دهید، به خودتان و کارفرما آسیب
مزنید. باید جزئیات هر بخش کار مثل مخاطبان هدف، انتظارات آنها و مهلت
تحول کار را از کارفرما رسید. تولیدکنندگان موفق محتوا هرگز از سوال رسیدن
نمترسند و مدانند که رسیدن سوالات درست بسیار مهم است! پس وقتی خلاصه
و فهرست کارهای که باید انجام دهید را در اختیارتان قرار مدهند، فورا هر نکتهای
که درباره آن اهام دارید را مشخص کنید. سوالات خود را بنویسید و با ایمل یا
اپهای دیگر رای کارفرما ارسال کنید. هرگز از رسیدن خجالت نکشید. ان کار را به

عادت تبدل کنید!

 

6. از انتظارات فراتر روید
آیا آماده هستید کارتان را ارقا دهید و از انتظارات فراتر روید؟ تولیدکنندگان موفق
محتوا همیشه ان تلاش اضاف را انجام مدهند و مدانند همیشه راهی رای هتر
شدن وجود دارد. پس، از انتظارات فراتر مروند. با اصلاح دقق تبلغها و آگهیهای
خود، تحقق کامل درباره موضوعات و ارائه نکات جالب، تا حد ممکن محتوایتان را
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جذاب کنید. تسلط خود در ان حوزهها را نشان دهید و با ارائه مطالب اختصاص که
در تـوان همـه نیسـت، مخاطبانتـان را شگفـتزده کنیـد. یادتـان باشـد خواننـدگان،
مشتریان یا حتی رئیس انتظار محتوا و تبلغ عال از شما دارند، اما وقتی محتوای

شگفتانگز تولید مکنید، واقعا متعجب مشوند!

 

7. کنجکاو بمانید
آیا مدانید در دنیای اطرافتان چه مگذرد؟ آیا مدام مطالعه مکنید و اطلاعات خود
درباره مسائل روز جامعه را گسترش مدهید؟ یا در یک حباب فانتزی باق ممانید
که زندگ در آن راحت و بدون پیچیدگ است؟ تولیدکنندگان موفق محتوا هر روز از

مناع اطلاعاتی استفاده مکنند. آنها:

پادکست گوش مدهند.

وبلاگها و سایتهای مروط به صنعت خودشان را مخوانند.

از اخبار روز اطلاع دارند (حتی اگر فقط تیتر اخبار مهم باشد).

از مطالعه مطالی که رایشان جدید است خجالت نمکشند.

کنجکاوی تولیدکنندگان محتوا یک مزیت دیگر هم دارد. متوانید دانش خود را
درباره موضوع خاص افزایش دهید و با اعتمادبهنفس و تسلط بیشتر درباره آن
مطلب بنویسید. حتی اگر هر روز چندن ساعت مطلب منویسید، زمانی را هم به
کنجکاوی و آموختن مطالب جدید اختصاص دهید. مثلا اگر فریلنسر هستید و در
پلتفرمهای فریلنسری خاص کار مکنید، رای خود هدف بگذارید که روزی حداقل یک
بار ویدوی مروط به نکات آن پلتفرمها را در وتوب تماشا کنید. اگر هم بازاریاب
دیجیتال هستید، در خرنامههای بازاریای دیجیتال یا سایتهای بازاریای محتوا

عضو شوید تا جذابترن نکات و هترن علاقهمندان به ایمیلتان سرازر شوند.
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8. روش تحقق را یاد بگرید
ر و نوشتن مطالب خیلق معتدانند که انجام تحقتولیدکنندگان موفق محتوا م
فراتر از یک جستجوی ساده در گوگل است و مطالی که راحت در گوگل پیدا مشود
فاصـله زیـادی بـا واقعیـت دارد. آنهـا بـه منـاع اطلاعـاتی مختلـف مثـل وبلاگهـا،
وبسایتها، سایتهای خری و ویدوهای مختلف سر مزنند تا اطلاعاتی جامع و
یطرفانه به دست آورند. با استفاده از حداقل مناع در نوشتار، محتوای مغرضانه و
ر از اشتباه تولید مکنید که مخاطبان هدف نمپسندند. همچنن، متخصصان
تولید محتوا مدانند که هنگام تحقق باید به هدف خاص که رای خود تعن
کردهاند پایبند باشند و نوشتههایشان باید به سوالات خاص خوانندگان پاسخ دهد.

پس رای اینکه یک تولیدکننده موفق محتوا باشید باید:

همیشه زوایای مختلف را در نظر بگرید و محتوای واقع و اصل خلق کنید.

رای تحقق وقت بگذارید و زمان لازم رای هر تحقق را در نظر بگرید.

از پلتفرمهـای آنلاینـی اسـتفاده کنیـد کـه خلاصـهای از منـاع عظیـم محتـوا را در
اختیارتان قرار مدهند.

 

9. شاخصهای کلیدی عملکرد را تعن و اندازهگری کنید
تولیدکنندگان موفق محتوا همیشه مدانند که باید با نوشته‌های خود به نتاج

خاص دست یابند. مثلا شاید:

نویسنده وبلاگ باید فالوئرهایش را افزایش دهد.

نویسنده محتوا در حوزه تجارت الکترونیک باید به افزایش فروش مشتریانش
کمک کند.

یک بازاریاب دیجیتال باید علاقهمندان را جذب کند و مخاطبان را به قیف فروش
هدایت کند.

یک اینفلوئنسر هم دنبال دسترسی بیشتر به مخاطبان و افزایش تعامل با آنها
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است.

همـانطور کـه مبینیـد، هـدف هـر تولیدکننـده محتـوا بـا دیگـری فـرق دارد و تولیـد
محتـوای آنهـا بـه اهـداف کسـبوکارشان و شاخصهـای کلیـدی عملکـرد (KPI) یـا
فرصتهای کاری ربط دارد. پس اگر مخواهید هترن تولیدکننده محتوا باشید، باید
شاخصهـای کلیـدی عملکـرد شرکـت و روش انـدازهگری آنهـا را تعـن کنیـد. آیـا
مخواهید ترافیک زیادی به سایتان بکشانید؟ پس هتر است روش استفاده از
گوگـل آنـالیتیکس را یـاد بگریـد. آیـا نمدانیـد پسـتهایتان در کـدام رسانههـای
اجتماع جذابیت بیشتری دارند؟ پس سری به آمار و تحللهای هر پست زنید تا
ببینید کدام یک هترن عملکرد را داشته است. اهداف خود را ر اساس اهداف
شاخص حوزه کاریتان تعن کنید. نتاج نوشتهها و محتوای خود را ررسی کنید و
ببینیـد در کـدام حوزههـا امکـان پیشرفـت بیشتـر داریـد. بـا اـن روش حتمـا کیفیـت

محتوایتان افزایش میابد.

 

10. از جدیدترن روندهای بازاریای آگاه شوید
بازاریای دیجیتال همچنان در حال تکامل است و هر روز انواع جدیدی از قالبهای
محتوا ارائه مشوند. پس اگر واقعا مخواهید در زمینه تولید محتوا حرفهای شوید،
باید تمام تلاش خود را به کار بگرید و با آخرن روندهای بازاریای آشنا شوید. بهوژه
زرگ ی که موجهایر انواع محتوا باید تولیدکنندگان محتوا در رسانههای اجتماع
در حوزه بازاریای ایجاد مکنند مسلط باشند. حتما دوست ندارید رقبایتان با یک
روند تولید محتوای جدید شما را شکست دهند و همه فکر کنند از آنها قلید

مکنید و خودتان هچ ایده خاص ندارید. عادتهای زر را در خود نهادینه کنید:

مطالعه روزانه وبسایتهای مروط به آخرن اخبار بازاریای دیجیتال

یادداشترداری از وژگهای کارردی و مناسب رای خودتان

امتحان کردن آن وژگهای جدید در پستهایتان در رسانههای اجتماع محوب
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یک تولیدکننده موفق محتوا مداند که همیشه متواند کارهای بیشتری انجام دهد،
بیشتر بداند و بیشتر کشف کند. ان افراد کنجکاو ممانند و هرگز از یادگری دست

نمکشند.

 

11. محتوای نهای را ررسی کنید
چقدر پیش آمده که پس از نوشتن یک قطعه محتوا آن را با خیال راحت پست
کردهاید، اما فورا یک نقد تند دریافت کردهاید؟ متخصصان باتجربه تولید محتوا
مدانند که نوشته شما با نقطه آخر جمله تمام نمشود و عواقب زیادی دارد. پس

کارهای زر را انجام دهید:

ررسی دیکته

ررسی دستور زبان

ررسی خوانا ودن متن

ررسی احتمال سرقت ادی یا قلید از دیگران

ررسی تعداد کلمات

ررسی مرتبط ودن هشتگ‌های هر پست

و ان فهرست ادامه دارد!

ررسـی محتـوای نهـای فقـط بـه چـک کـردن املای کلمـات خلاصـه نمشـود. بایـد از
اپهای اصلاحکننده دستور زبان هم استفاده کنید تا مطمئن شوید که محتوا از ان
نظر ارادی ندارد. ان کار باعث مشود همه شما را یک نویسنده معتر بدانند، نه

فردی که فقط مخواهد کارش را تمام کند.
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12. کارهای سار تولیدکنندگان محتوا را به اشتراک بگذارید
آیا از خواندن ان نکته تعجب کردید؟ آیا فکر کردید شما را به سرقت ادی تشوق
مکنیـم؟ نـه اصلا منظـور اـن نـود. فقـط مخواسـتیم بگـوییم کـه اشتراکگـذاری
محتوای سایتها یا صفحات دیگر که بینشی شبیه شما دارند، گاهی متواند اعتبار
محتـوای شمـا را هـم بیشتـر کنـد. مثلا، فـرض کنیـد در حـوزه طراحـ داخلـ پسـت
مگذارید و ناگهان در رسانه‌های اجتماع به پست جذای درباره نوسازی آشزخانه
رمخورید. پس حتما باید آن را با مخاطبان خود به اشتراک بگذارید و اسم نویسنده
اصل را در آن تگ کنید و بنویسید که چقدر از دیدن آن لذت ردهاید. خیل خوب
است که رای ان کار اجازه بگرید و حق مولف را حفظ کنید. حتما آن شخص هم از
شود و شاید او هم اقدامکردهاید خوشحال م نکه کارش را به دیگران معرفا

مشابه رایتان انجام دهد و لطفتان را جران کند.

 

13. روش مناسب رای تبلغ و معرف خودتان را پیدا کنید
هچکس شبیه شما نیست و ان قدرت فوقالعاده شما است. وقتی بحث نوشتن به
میان مآید، تولیدکنندگان موفق محتوا مدانند که نوشتههای اصل و معتر وجه
تماز آنها از دیگران است. مثلا اگر روش باز کردن موتور ماشن یا طرز پخت یک
کیک شکلاتی سه لایه را مدانید، تخصص دارید که شاید دیگران نداشته باشند.
پس، چه بخواهید هنگام مصاحبه خود را به کارفرمای احتمال معرف کنید و چه
بخواهید مشتریانی به کسبوکار فریلنسری خود جذب کنید، باید نقاط قوت کلیدی

خود را ررنگ کنید و به دنیا نشان دهید که توان انجام چه کارهای را دارید.

 

14. شبکهسازی کنید
احتمالا تولیدکنندگان موفق محتوا به شما مگویند که بخش زرگ از موفقیتهای
نویسندگ آنها بهخاطر مربیانشان و شبکهسازی با آنها است. آنها از زرگان یاد
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مگرند، نصاح آنها را جدی مگرند، موفقیتهای ان استادان را مبینند و آنها
را بهخاطر مسپارند. پس اگر کارتان را از داره محدود آشنایان آغاز مکنید، به
گروههای رسانههای اجتماع موندید یا خودتان شبکهسازی مکنید، باید قبیله

سازگار با خود را پیدا کنید و رای نوشتن از آنها الهام بگرید.

 

15. وبلاگ بنویسید
هـر تولیدکننـده موفـق محتـوا عقیـده دارد کـه وبلاگنویسـی لذتبخشترـن حـوزه
نویسندگ است و فرصتی باورنکردنی ایجاد مکند تا واقعا مطلی اصل و شبیه
خودتان بنویسید. اگر اینفلوئنسر هستید و رای یک رند خاص مطلب منویسید یا
انکه مطالب را رای وبسایت شخص خود تهیه مکنید، وبلاگنویسی واقعا
خلاقیتهایتان را شکوفا مکند! همچنن، داشتن وبلاگ به شما کمک مکند با
مخاطب هدف ارتباط رقرار کنید و بهراحتی حضور آنلان چشمگری رای خود یا
کارفرما ایجاد کنید. بهعلاوه، ازآنجایکه ایدههای زیادی رای وبلاگنویسی وجود
دارد، وبلاگهـا منـع غنـی محتـوا ـرای پسـت گذاشتـن در رسانههـای اجتمـاع نـز
هستند و پس از نوشتن محتوا متوانید تکههای کوچک از آن را رای پستهای
خود در رسانههای اجتماع استفاده کنید. بهعبارتدیگر، وبلاگنویسی به شما کمک

مکند رای تولید محتوا در رسانههای اجتماع هوشمندانه عمل کنید.

وقتی هر روز رای تولید محتوای باکیفیت تلاش مکنید و عادتهای مهم در خود
ایجاد مکنید، مسرتان رای تبدل شدن به یک تولیدکننده موفق محتوا هموار
مشود. پس مطالب ان مقاله را در فرایند تولید محتوا و در استراژیهای بازاریای
دیجیتال خود لحاظ کنید، به یک نویسنده حرفهای تبدل شوید و همیشه رای

خوشحال کردن مخاطبان قدمهای زرگتری ردارید.
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