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شوخطبع در بازاریای
شوخطبع در بازاریای به ان دلل مهم است که باعث تلطیف آگهی و سورراز
کردن افراد مشود. متوانید شخصا ان بازی را انجام دهید و در وبلاگ خود مطلی
بنویسید که به وضوح و با همدل کامل نشان دهد که روتر کاموتر شما چگونه
متواند تا 6.4 ترابایت داده را ردازش کند یا اینکه متوانید ایدهای را مطرح کرده و

چزی مروط، جذاب و البته قال به اشتراکگذاری خلق کنید.

سیسکو ان کار را با جا انداختن روتر غرشخص خود به عنوان هترن و کاملترن
هدیه روز ولنتان انجام داد: «هچ چز مثل سیسکو ای.اِس.آر 9000 دوستت دارم را
معنا نم‌کند». مورد اول خستهکننده است. مورد دوم پیام را القا کرده و با یک عنصر

انسانی غرمنتظره آن را به رند تبدل مکند.

تیم واشر، مدر ارشد بازاریای رسانههای اجتماع سیسکو و طنزنویسی که یک از
رندی کوچک و متفرقه دارید، شوخ طبع گوید، اگرن آگهی است مطراحان ا

متواند کمک کند تا در دنیای ر هیاهو رجسته شوید».
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شما چطور متوانید شوخطبع را در فعالیتهای بازاریای خود بگنجانید؟

 

1. از افراد خلاق کمک بگرید
منشا همه آگهیهای خوب نوشته‌های خوب است. (خندهدار ودن یا نودن متن
آگهی بسیار مهم است». شاید بامزه و خلاق باشید، اما در عن حال باید شرایط را نز
بهخوی درک کنید. نظرخواهی از فردی خارج که متواند شوخطبع را در سناروی

ببیند که شاید شما نبینید، بسیار ارزشمند است.
حتمـا تـاکنون بـه یـک تئـاتر کمـدی بـداههگوی رفتهایـد. بهدنبـال یـافتن بـازیگر یـا

نویسندهای باشید که با مبلغ نسبتا کم ویدوی بامزهای رایتان تهیه کند.

 

2. از سر راه کنار روید
واشر مگوید «هچ چز مانند یک جلسه رسم قاتل شوخطبع نیست».

 

3. داستان بسازید
ریشه بسیاری از مطالب خندهدار رنج است. اگر درست به آن فکر کنید مبینید که در
مورد کسبوکار خودتان هم مصداق دارد. دلل تولید محصول یا ارائه خدمت ان
است که نوع خلا یا ناامیدی را در بازار احساس کرده‌اید. شوخطبع باعث مشود
با اغراق و زرگ جلوه دادن ناامیدی تا حدی مضحک آن درد را کنکاش کرده و تحت

کنترل درآورید.

بسیاری از تلاشهای بازاریای ر فروش محصول یا خدمت متمرکز است؛ اما مشتریان
بیشتر علاقه دارند بدانند آنچه مفروشید چگونه متواند به آنها کمک کند. چطور

متواند بارهایشان را به دوش بکشد یا از رنجشان بکاهد؟
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4. به جای ودجه بیشتر از مغزهای بیشتر استفاده کنید
شاید کسبوکارهای کوچک با چالشهای ناشی از ودجه و مناع محدود مواجه
رسد، از مزیت خاصی خندهدار مباشند، اما بدون شک وقتی نوبت به بازاریا
رخوردارند. در مجموع، شرکتهای زرگتر کاغذبازی بیشتر و فرایند تایید طولانیتری

دارند که فرز و چالاک ودن در بازاریای را رایشان دشوار مسازد.

آیـا شرکتـی ـزرگ متوانـد یـک ویـدوی خنـدهدار و مفـرح بسـازد؟ احتمـالا نـه؛ امـا
شرکتهای کوچک باید ریسک کنند و ان همان جای است که کمدی وارد ماجرا

مشود.
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