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سئوی بازاریای محتوای با انتخاب کلیدواژه مناسب
رخـ بازاریابهـا عمـل انتخـاب کلیـدواژه را ـرای رتبهبنـدیهای طـبیع موتورهـای
جستوجو، با سرعت و یدقت انجام مدهند. ان افراد در انجام تحقق و تجزیه
تحلل کوتاهی مکنند یا صرفا به شکل سرسری به ان مردازند که آیا یک عبارت

کلیدی اصلا ارزش دنبال کردن را دارد یا نه.

اگر بدون اینکه هینهسازی رای موتورهای جستوجو (سئو) و کلیدواژهها را خوب
سبکوسنگن کرده باشید و به طور مستمر محتوای اینترنتی تولید کنید، بالاخره
رتبهای به دست خواهید آورد. باانحال، همواره ان ریسک را متحمل خواهید شد

که در حق راهرد سئویتان رای رندسازی، تبدل و... کم بگذارید.

الزاما قرار نیست تکتک محتوای موجود در یک وبسایت یا درون یک مطلب وبلاگ
شرکت به خاطر عبارتی کلیدی که مردم ۱۵٫۰۰۰ بار در ماه به کارش مرند در رتبه
توانید فقط با کمرد. اما منخست گوگل یا هر موتور جستوجوی دیگری قرار بگ
تلاش بیشتـر از هینهسـازی ـرای موتورهـای جسـتوجو چزهـای بیشتـری بـه دسـت
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بیاورید.
تا جای که وقت و مهارتان اجازه مدهد، باید در هر محتوای آنلاینی که تولید و
توزع مکنید، سوالات و عوامل زر را که ر بازاریای محتوای و سئو تاثر مگذارند

در نظر بگرید:

 

۱. آیا مناع تحقق درباره کلیدواژهها را زرورو مکنید؟
اینکه رای پیدا کردن ایده یکراست به سراغ گوگل رویم اتفاق رایج است، اما
و سار ازارها متوانند اطلاعات اضافهتری  Keyword  Discovery  ،Wordtracker

ارائه دهند.

اگر کلیدواژههای را در میان دادههای در دسترس پیدا کردید، همچنان باید بفهمید
که آیا مردم واقعا به دنبال ان کلیدواژهها مگردند یا نه. فهرستان ممکن است
مناسب به نظر رسد، اما تعداد دفعات جستوجو هم مهم است. بله، گاهی باید
عبارتی کلیدی را هدف بگرید که ۱۰۰۰ بار در ماه جستوجو مشود. البته، در بیشتر
مواقع، شاید خواهان چزی باشید که آنقدرها هم رقابتی نیست. بهشخصه نه
عبارات کلیدیای را که ۵۰ بار در ماه جستوجو مشوند نف مکنم نه یکباره به

سراغ عباراتی با سی هزار بار جستوجو مروم.

اگر کلیدواژههای را در میان دادههای در دسترس پیدا کردید، همچنان باید بفهمید
که آیا مردم واقعا به دنبال ان کلیدواژهها مگردند یا نه. فهرستان ممکن است
مناسب به نظر رسد، اما تعداد دفعات جستوجو هم مهم است. بله، گاهی باید
عبارتی کلیدی را هدف بگرید که ۱۰۰۰ بار در ماه جستوجو مشود. البته، در بیشتر
مواقع، شاید خواهان چزی باشید که آنقدرها هم رقابتی نیست. بهشخصه نه
عبارات کلیدیای را که ۵۰ بار در ماه جستوجو مشوند نف مکنم نه یکباره به

سراغ عباراتی با سی هزار بار جستوجو مروم.
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۲. آیا عبارت کلیدی موردنظر به کارمان مروط است؟
سالهـا قـل، یـک نفـر بـه مـن گفـت کـه مخواهـد رتبـهاش ـرای عبـارت «تجـارت
الکترونیک» را در موتورهای جستوجو افزایش دهد. اصلا به ذهنش خطور نکرد که
ممکن است ان عبارت قدری کل باشد. در چنن موردی، آن فرد باید «تجارت
الکترونیـک» را بخشـی از یـک عبـارت کلیـدی، ماننـد «ارائهدهنـده راهکارهـای تجـارت

الکترونیک» در نظر مگرفت.

درهرحال، یادتان باشد کلیدواژهای که انتخاب مکنید باید بخشی طبیع از چزی که
دارید منویسید به نظر رسد. بهعلاوه، ان را هم به یاد داشته باشید که املا
متواند تفاوت ایجاد کند. هتر است واژه را «غلط» ننویسید تا مبادا انطور به نظر

رسد که انگار املایتان خوب نیست.

 

۳. آیا در صفحه جدید سایتم، آن عبارت کلیدی بهاندازه کاف
به کار رفته است؟

متوانید محتوای خارقالعادهای بنویسید که با ارائه مثال و دیدگاههای جدیدی
جزئیات بسیار زیادی را درباره موضوع خاص بیان کند. اما حتما باید راهردیترن
عبارات کلیدیتان را هم در آن جای دهید. نمتوانید صرفا با یکبار اشاره به عبارت

موردنظر در سزدهمن پاراگراف از پانزده پاراگراف به نتیجه مطلوی دستیابید.

مدتهاست که راجع به «قواعد» تراکم کلیدواژهها بحث مشود. اما همیشه باید
یک از مهمترن اولویتهایتان ان باشد که به دنبال فرصتهای طبیع رای ذکر
کردن کلیدواژهها بگردید. اگر هر ۱۵۰ تا ۲۰۰ کلمه یکبار از عبارت کلیدی هدفتان
استفاده مکنید، احتمالا در مسر درستی گام رمدارید. اگر هم دفعات بیشتری از
آن استفاده مکنید، دیگر لازم نیست نگران باشید (البته تا جای که به نظر نرسد
عبـارت کلیـدی را بـهزور در جـای چپاندهایـد کـه الزامـا بـه آن تعلـق نـدارد). همیشـه
متوانیـد، پسازآنکـه از رتبهتـان مطمئـن شدیـد، تعـداد اسـتفادهتان از کلیـدواژه

موردنظر را کاهش دهید.

https://modiresabz.com


4

 

4. وبسایتم بهخاطر عبارت کلیدی موردنظر چقدر ترافیک
دریافت مکند؟

وقتی به نتاج تحلل وبسایت خودتان نگاه مکنید، باید انوهی از دادههای
مرـوط بـه کلیـدواژه را ببینیـد. متوانیـد بـه طـرق مختلـف، ازجملـه تجزیهوتحلـل
کلیدواژههای اولیه بهکاررفته رای دسترسی به وبسایتان یا اطلاعات مروط به
جستوجوی داخل سایتان پس از ورود کارران، ررسی عمقتری انجام دهید. رای
مثال، ممکن است ی رید کسی عبارت «گرفتن وام ساختوساز» را جستوجو
مکند، اما همن عبارت متواند شما را ر آن دارد که به گزینههای مانند «شرایط
اخـذ وام ساختوسـاز» یـا «سازوکـار وامهـای ساختوسـاز» هـم نگـاهی بیندازیـد.
همچنن، ممکن است لازم باشد راهرد محتوایتان را تعدل کنید تا بتوانید عبارات

کلیدی جدید را در صفحات موجود یا جدید جای دهید.

اگر فهمیدید عبارت کلیدی خاص زیاد جستوجو نمشود، دلسرد نشوید؛ ممکن
است ان عبارت همچنان خیل ارزش داشته باشد. من ترافیک کلیدواژه را با توجه به
رتبهبندی ارزیای مکنم. رای مثال، ممکن است عبارتی کلیدی فقط ۲۰ بار در ماه
جستوجو شود، اما شاید دلل ضعیف ودن رتبه جستوجو صرفا ان باشد که
کسی عبارت موردنظر را با انجام یک سئوی درستوحسای ارقا نداده است. در طرف
مقال، ممکن است عبارتی کلیدی در رتبه دوم گوگل قرار بگرد و باانحال، فقط ۲۰
تا ۳۰ بازدیدکننده را به سایتان بیاورد. اما اگر کلیدواژهها بهخوی با محصولات یا
خدماتی که ارائه مدهید تناسب داشته باشند، ان مسئله هچ اشکال ندارد. رای

اینکه با مشتریان احتمال خوی ارتباط رقرار کنید، به ۱۰۰۰ بازدیدکننده نیاز ندارید.

 

5. آیا رای کلیدواژههای مشابه ترافیک وارد وبسایتم
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مشود؟
به طور مستمر، نتاج تحلل وبسایت را ررسی مکنم تا ببینم مردم به دنبال چه
کلیدواژههای مرتبط مگردند که حتی در فهرست راهردیترن عبارات کلیدیام هم
ذکرشان نکردهام. محتوای موجود و تازهای که توام با اقدامات سئو تولید شده باشد
متواند به پیدایش طیف وسیع از واژهها و عبارات کلیدی مرتبط بینجامد. رای
مثال، ممکن است در ابتدا رای یک مطلب، کلیدواژه «لپتاپ» را هدف گرفته باشم،
اما طرز نوشتن محتوا متواند به پیدایش چند عبارت کلیدی دیگر، مانند «خرید
لپتاپ»، منجر شود. متوانید، با نمایش رشد ترافیک موتورهای جستوجو رای
ان کلیدواژهها، مزان بازدید از صفحات و موارد دیگر، خودتان را از تاثر ان امر

هرهمند کنید.
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