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6 دلل رای اینکه دوباره به چاپ فکر کنیم
چاپ، بازاریای غر سنتی است. ان جایگاهی است که امروز در آن هستیم. وبلاگ
نویسی، رسانههای اجتماع، مقالات اینترنتی... همهشان خیل سنتی هستند. به
همن دلل، رندها باید اکنون چاپ را فرصتی رای جلب و حفظ توجه مخاطبان در

نظر بگرند.

خیلها پیشبینی مکنند، بیشتر رسانههای چای از میان خواهند رفت. به عقیده
من، هرکسی که چنن مطالی را بیان مکند درک از تارخ ندارد.

در زر، دلایل را رای امکان وجود فرصتی فوقالعاده در حوزه چاپ ذکر کردهایم:

 

1. جلبتوجه مکند
هچ دقت کردهاید که امروزه چقدر مجلات و خرنامههای چای کمتری رایتان پست
مشوند؟ شما را نمدانم، ول من قطعا به چزهای که بهصورت چای رایم ارسال
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مشوند بیشتر توجه مکنم. امروزه چزهای کمتری رایمان پست مشوند؛ پس به
هرکدام از آنها بیشتر توجه مکنیم. آیا فرصتی وجود دارد؟ تصمیماتی که مجلاتی
ماننـد نـوزویک مگرنـد فرصـت آشکـاری را در اختیـار بازاریابهـای محتـوای قـرار

مدهند تا خلأ موجود را ر کنند.

 

 .2ر حفظ مشتری متمرکز است
شصتوچهار درصد بازاریابهای B2B محتوای دستاول را بهمنظور حفظ و وفاداری
مشتری تولید مکنند. در گذشته، رندها خرنامهها و مجلات سفارشی چای را با
هدف حفظ مشتری تولید مکردند. در یک از وبینارهای اخر سیاِمآی، کارلوس
هیـدالگو، مـدرعامل آنوئیتـاز گـروپ اعلام کـرد کـه یکـ از زرگترـن مشکلاتـی کـه
بازاریابها درباره محتوایشان دارند ان است که یادشان مرود مشتریان را پس از

اتخاذ تصمیم خرید هم تغذیه کنند.

 

3. چزی که از مد افتاده، دوباره به مد تبدل شده است
امروزه رسانههای اجتماع، محتوای آنلان همگ جزی از معجون بازاریای محتوای
هستند. باانحال، آنچه بازاریابها و خریداران رسانهای را به هیجان مآورد کاری
است که انجام نمشود (به بازاریای غر سنتی فکر کنید). آنها مخواهند کاری
متفاوت و جدید انجام دهند. باور کردنش سخت است، اما حوزه چاپ دوباره مد
شده و دارد از نو متولد مشود. آیا امکانش هست که شاهد عصری طلای در چاپ

باشیم، همانطوری که درباره تلوزون شاهدش ودیم؟

 

4. مشتریان همچنان باید بدانند که چه سوالاتی باید رسند
عاشق اینترنتم، چون خریداران متوانند قریبا پاسخ هر سوال را در آن پیدا کنند.
ول آدم کجا مرود تا به ان فکر کند که چه سوالاتی باید رسد؟ چند وقت پیش،
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با ناشری صحبت کردم و او چنن گفت: «اینترنت جاییه که مریم تا جواب سوالا رو
بگریم، ول حوزه چاپ جاییه که مریم سوال کنیم.»

حوزه چاپ هنوز هم هترن رسانه دنیا رای خلاقانه فکر کردن است و اینکه با توجه
به آنچه مخوانید، از خودتان سوالات سخت رسید؛ ان تفاوت «تکیه دادن» و
«خم شدن به جلو» است. اگر مخواهید مشتریانتان را به چالش بکشید، چاپ

گزینهای قالاجراست .

 

5. چاپ هنوز هم افراد را به هیجان مآورد
مدتی قل، با روزنامهنگاری صحبت کردم و او گفت که وادار کردن افراد به اینکه به
مصاحبه رای داستانی آنلان تن در دهند مدام سختتر مشود. اما کاف است
بگویید که داستان چاپ خواهد شد تا مدران اجرای رنامه کاریشان را تغر دهند.
محتوای چاپ شده همچنان رای خیلها باورپذرتر از هر چز دیگری در اینترنت
است. ان امر مصداق حکایتی قدیم است: «اگر کسی بهاندازه کاف سرمایهگذاری

کرده باشد تا چزی را چاپ و پست کند، حتما باید چز مهم باشد.»

 

6. چاپ به افراد اجازه مدهد خودشان را رای چندساعتی از
دنیای دیجیتال دور کنند

هر چه پیش مرویم، افراد به شکل خودجوش تصمیم مگرند تا خودشان را رای
چند ساعتی هم که شده از دنیای دیجیتال دور کنند. بهشخصه بیشازپیش تلفنم را
خاموش و ایمیلم را غرفعال مکنم تا به مطالعه مطالب چای ردازم. یک سال
پیش، پیشبینی نمکردم چنن اتفاق بیفتد. امروز، از فرصتهای پیشآمده در

زمانی که ارتباطم با دنیا قطع است، با لذت هره مرم.
«ل الکترونیکزی تحت عنوان «شنبههای بدون وسارای نمونه، کل خانواده ما چ
دارد. معنایش ان است که، در ان روز، هچ رایانه، هچ گوشی آیفون، هچ ایکس
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بـاکس، هـچ ایمـل و هـچ فیسـوک در کـار نیسـت. بهرغـم دشـوار ـودن، ـرای
خانوادهمان تجربه حرتانگزی وده است. عاشق زمانی هستم که هر چهار نفرمان در
اتاق نشیمن منشینیم و کتاب و مجله مخوانیم. همچنن، کارهای خیل بیشتری را

بهعنوان یک خانواده با هم انجام دادهایم.
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اگر حق با من باشد، بسیاری از مشتریان شما، بهوژه مدران اجرای رمشغله، همن
احساس را دارند. شاید اطلاعرسانی چاپیتان درست همان چزی باشد که لازم دارند.

،ن آمده است که بماند. پس رسانههای اجتماعی آنلای محتوامطمئنا بازاریا
رنامههای کارردی و بقیه اجزای ان معجون را بپذرید. اما فراموش نکنید که چاپ

هنوز هم متواند نقش مهم در کل معجون بازاریای محتوایتان ایفا کند.
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منع: کتاب «قدرت محتوا

نویسنده: جو ولیتزی
ناشر: آموخته

ترجمه: سعید زرگریان
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