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چطور کسبوکارتان را ناود کنید؟!
مخواهم یک از سادهترن و راجترن روشهای ناود کردن کسبوکار را رایتان

فاش کنم، از صمیم قلب با ان امید که از آن استفاده نکنید.

ان روش مسلما زرگترن اشتباهی است که صاحبان کسبوکارهای کوچک در حوزه
بازاریـای مرتکـب مشونـد. اـن مشکـل شـاع، دلـل اصـل شکسـت بازاریـای اکثـر

کسبوکارهای کوچک است.

اگر صاحب کسبوکار کوچک هستید، بدون شک کم درباره بازاریای و فروش فکر
کردهایـد. رویکردتـان چـه خواهـد ـود؟ در تبلیغـات خـود چـه مخواهیـد بگوییـد؟
راجترن روش تصمیمگری رای ان مسائل، که اکثر صاحبان کسبوکارهای کوچک
از آن استفاده مکنند، ان است که به رقبای زرگ و موفق خود، در صنعتی که در آن
مشغول به فعالیتاند، نگاه و از آنها قلید مکنند. به نظر منطق مرسد؛ کاری را

که کسبوکارهای موفق مکنند انجام دهید و شما هم موفق خواهید شد، مگر نه؟

در واقع، ان سرعترن راه رای شکست است و مطمئنم ان اشتباه منجر به شکست
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تعداد زیادی از کسبوکارهای کوچک شده است. دو دلل اصل آن عبارتاند از:

 

1. شرکتهای زرگ دستور کار متفاوتی دارند
شرکتهای زرگ در بحث بازاریای دستور کار بسیار متفاوتی نسبت به کسبوکارهای
کوچک دارند. استراژیها و اولویتهای آنها بسیار با شما فرق مکند. اولویتهای

بازاریای شرکتهای زرگ چزی شبیه به ان است:

1. خشنود کردن هیئتمدره
2.  آرام کردن سهامداران

3. اقناع تعصبات مدران
رآورده کردن انتظارات مشتریان فعل .4

5. کسب جواز تبلیغات و خلاقیت
6. جلب «حمایت» سهامداران و کمیتههای گوناگون

7. سودآوری

 

اولویتهای بازاریای کسبوکارهای کوچک چزی شبیه به ان است:

1. سودآوری

 

همانطور که مبینید، ن اولویتهای بازاریای شرکتهای کوچک و زرگ یک دنیا
تفاوت وجود دارد. پس طبیعتا باید در استراژی و اجرا هم یک دنیا تفاوت داشته

باشند.
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2. شرکتهای زرگ ودجه بسیار متفاوتی دارند
استراژی همراه با مقیاس تغر مکند. درک ان موضوع بسیار مهم است. آیا فکر
مکنیــد کســی کــه در ســاخت آســمانخراشها ســرمایهگذاری مکنــد اســتراژی

سرمایهگذاری ملکِ متفاوتی با یک سرمایهگذار کوچک املاک دارد؟ قطعا بله.
استفاده از همان استراژی در مقیاس کوچک جواب نخواهد داد. نمتوانید فقط

یک طبقه از آسمانخراش را بسازید و موفق شوید، به همه ۱۰۰ طبقه آن نیاز دارید.

اگر شما ۱۰ میلون دلار ودجه تبلیغاتی و سه سال زمان رای دستیای به نتیجه
سـودآور داریـد، در مقایسـه بـا کسـی کـه بایـد بهسـرعت بـا ـودجه ۱۰,۰۰۰ دلاری بـه
سـودآوری رسـد، بایـد از اسـتراژی بسـیار متفـاوتی اسـتفاده کنیـد. اگـر از اسـتراژی
بازاریای شرکتهای زرگ استفاده کنید، ول شما مثل قطرهای در اقیانوس خواهد
ود؛ یاثر است و کاملا هدر خواهد رفت چون استفاده از ان استراژی در مقیاسی

که شما فعالیت مکنید اشتباه است.
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