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4 عامل تاثرگذار رای یافتن مکان مناسب کسبوکار
انـواع کسـبوکارها در مکانهـای مختلـف، خـوب کـار مکننـد. در رخـ مـوارد، یـک
کسبوکار ممکن است در یک مکان بیشتر کار کند؛ اما در مکانی دیگر، ول بیشتری
درآورد. سالنهای زیبای مثال خوی هستند. آنها در مراکز خرید خوب کار مکنند،
اما اجاره سالن در مراکز خرید بسیار بالاست. وقتی آرایشگری مشتریان ثابت خود را
دارد، نیازی به کار کردن در جای شلوغ و رداخت هزینههای گزاف رای اجاره را ندارد.

در نتیجه انواع گزینههای مکانی وجود دارد که متوانید از ن آنها انتخاب کنید؛
اما شما باید مکانی را بیابید که از هر نظر مناسب باشد: جای که مشتریان بتوانند
شما را پیدا کنند و قدردان کاری باشند که انجام مدهید؛ همسایهها از ودن در کنار
شما خشنود باشند؛ شما و مالک مغازه بتوانید ول دربیاورید؛ شما و کارمندانتان
زرگ روید؟ تصمیم رید کجاگن چطور تصمیم مرابخواهید در آنجا کار کنید. بنا

است.

در زر ان نوع ررسی به 4 نوع اصل قسیم شده است:
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ررسیهای شخص .1
راهاندازی کسبوکار موفق متواند تا حد زیادی ر زندگ شخص شما تاثر بگذارد و
در بسیاری از موارد تعنکننده مزان خرسندی شما باشد. وقتی مخواهید مکان

کسبوکارتان را تعن کنید، ان عوامل را در نظر بگرید:

فاصله تا خانه. نزدیک ودن به خانه چقدر رایتان اهمیت دارد؟ یک از دوستانم
امتیاز و نمایندگ یک کفشفروشی را گرفت. فروش عال ود، حقوق خوی
دریافت مکرد و پایان هر سال پاداش خوی مگرفت و حتی کارمندان بسیار
خوی داشت؛ اما پس از پنج سال، آنجا را فروخت، زرا سه ساعت از روز را در

خودرو مگذراند.

سبک زندگ. اسقلالتان چقدر رایتان مهم است؟ آیا جزو افرادی هستید که
متوانید با محدودیت کار کنید؟ وقتی در یک مرکز خرید کار مکنید، اسقلالتان
را به خاطر سازگاری با محیط و داشتن ثبات از دست مدهید. شما باید وقتی
مدریت مگوید مغازه را باز کنید؛ یعنی هفت روز هفته ن ده تا دوازده ساعت
کار روزانه. شما نمتوانید همه ان ساعتها را خودتان کار کنید، اما در ابتدا تا
متوانید کار مکنید چون مخواهید سرمایهگذاری زرگ که کردهاید، نتیجه
بدهد. شاید در جاهای دیگر بتوانید خودتان زمان کارتان را تعن کنید و آنگونه

که مخواهید کارها را انجام دهید، اما مزایای مراکز خرید را از دست مدهید.

 

2. استراژی کسبوکار
وقتی مخواهید مکان مغازهتان را انتخاب کنید، ان عوامل را در نظر بگرید:

منحصربهفرد ودن. مخواهید ماهی زرگ در رکهای کوچک باشید. اگر مغازهای
مشابه شما در منطقه وجود ندارد، دیده مشوید. اگر قرار است تبلیغات زیادی

داشته باشید، ان توانای را دارید که مشهور و در جامعه خود متماز شوید.
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مشتریان. مطمئن شوید مشتریانی که مخواهید جذب کنید، در همان منطقه
زندگ یا کار کنند.

رقابت. اگر مغازههای موجود در منطقه اجناسی مشابه شما را عرضه مکنند،
جای دیگری را رای راهاندازی کسبوکارتان در نظر بگرید.

سازگاری. مطمئن شوید به نوع کسبوکار شما در منطقه نیاز است.

ررفتوآمد ودن. چند نفر پیاده یا با خودرو به مکانی که در نظر گرفتهاید،
مآیند؟ چند نفر از آنها شبیه مشتری ایدهآل شما هستند؟

در معرض دید ودن. ان از مسائل است که بسیار به آن یتوجهی مشود.
جای که کاملا در معرض دید است، مانند تبلیغات رایگان عمل مکند.

قابلیت دسترسی. مطمئن شوید مکان انتخای شما قالدسترسی باشد. یکبار
با صاحب فروشگاه حوانات خانگ صحبت مکردم که فروشگاه زیبای در خارج
از مرکز خرید داشت. فروشگاه او دید خیل خوب و اجارههای مناسی داشت؛ اما
باید هشت پله بالا مرفتی تا به فروشگاه رسی، ضمن اینکه پلهها شیبدار ود.
درست مثلاینکه مجور باشی کل شهر را ط کنی تا به فروشگاه رسی. آنهم
بهانعلت که مرکز خرید درست بالای تپه واقع شده ود و ان فروشگاه هم
بدترن شیب را داشت. وقتی در نهایت، مکان فروشگاه را تغر داد، مشتریانش

قریبا دو رار شد.

پارکینگ. رای هر سیصد متر فضای مغازه حداقل باید پنج جای پارک وجود
داشته باشد. اگر تعداد پارکینگها از ان مقدار کمتر باشد، با مشکل جای پارک

مواجه خواهید شد.
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نکته: تعداد رفتوآمد عال است، اما مطمئن شوید که ان شلوغ شامل افرادی
است که مشتری شما مشوند.
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3. سازگاری
وجـود همسایههـا متوانـد مـوجب شکوفـای یـا ورشکسـتگ شمـا شـود. وقتـی
مخواهید محل کسبوکارتان را انتخاب کنید، ببینید آیا مغازههای اطراف، مشتری
شما را جذب مکنند یا نه. به مشتریانی که مغازههای دیگر بتوانند آنها را جذب
کنند، مشتریان آزاد مگویند. بهطور مثال، من در مغازهام لباسهای شیک میفروختم
و مغـازه کنـاریام کفشفروشـیای ـود کـه کفشهـای شیکـ مفروخـت. مـن ـرای
مغازهام تبلغ کردم و کفشفروشی هم از ان مسئله نفع رد. ان همان مکانی است

که به آن نیاز دارید.

مطمئـن شویـد مغازهتـان کنـار مغازههـای باشـد کـه وقتـی مشتریانتـان آن اطـراف
مچرخند، احساس راحتی کنند. بهطور مثال، نمخواهید مغازه لباسفروشیتان کنار

مغازه موتورسیکلت فروشی باشد.

رخ مسائل مروط به همسایهها که باید در نظر بگرید عبارت است از:

و. مشکلات مروط به و که مغازه کناری شما ایجاد مکند را دستکم نگرید.
بـدهی اسـت کـه رسـتورانها مشکـل شمـاره یـک در اـن مـورد هسـتند، امـا
شرکتهای که کارشان واردات کالاست هم متوانند مشکل ایجاد کنند. من
فروشگاهی خاورمیانهای را مشناسم که کنار فروشگاه وشاک بازشده ود. یک
روز بیش از ۵۰۰ کیلوگرم ودر کاری به مغازه تحول داده شد. وی ودر کاری
کارمندان فروشگاه وشاک را اذیت مکرد و اجناس هم وی آن را گرفته ود. وی

ودر کاری بهقدری قوی ود که فروشگاه وشاک کسبوکارش را تعطل کرد.

صدا. اگر جای که در نظر گرفتهاید کنار فروشگاه آلات موسیق است، مراقب
صدا باشید. قبلا با فروشگاه کفشی کار مکردم که مغازه کناریاش نانوای ود.
هر وقت کارگران نانوای شروع به پخت نان مکردند، آهنگهای شاد مگذاشتند

تا تحرکشان زیاد شود.
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ررسیهای مال .4
احتمالا ان جمله کلیشهای را شنیدهاید: «اندازه ول توی جیبت خرج کن.» اما به
خاطر داشته باشید که حتی ارزان هم ممکن است رای رخها گران باشد. تعن
اینکه کجا قیمتش رای شما مناسب است، دشوار است؛ چراکه نمتوانید ر مبنای
ول که در حال حاضر دارید، تصمیمگری کنید. وقتی رای فروش رنامهرزی مکنید
از خودتان رسید: «آیا مکان هتر باعث هتر شدن کار مشود تا بتوانم از پس

هزینههای اضاف رایم؟»

کنم ول را صرف مکانی عال ول اضاف رسید: «اگر آن ن باید از خودتانهمچن
نتوانم آنجا کار کنم، چه؟» باید ببینید چقدر حاضرید ریسک کنید. وقتی مخواهید
به مکانی فکر کنید که قرار است کسبوکارتان را آنجا راه بیندازید، ان موارد مال را

در نظر بگرید:

بلندمدت فکر کنید. ببینید چقدر ول مخواهید در کسبوکارتان سرمایهگذاری
کنید تا رونق بگرد. ن سنجیدگ و ریسک، توازن رقرار کنید؛ اما مکانی را

انتخاب کنید که هم امروز، هم فردا و هم بعدازآن عال باشد.

ودجهتان را محتاطانه خرج کنید. بسیاری از کسبوکارها به دلل تخصیص
نادرست سرمایهشان است که موفق نمشوند. ولتان را جای خرج نکنید که
هزینهها را وشش نمدهد. شما مقداری ول دارید که باید رای راهاندازی
کسبوکارتان خرج کنید و اگر همه آن را بابت مکانی خوب خرج کرده و در موارد

دیگر صرفهجوی کنید، احتمالا کسبوکارتان شکست مخورد.
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منع: کتاب «کسبوکار خردهفروشی»

نویسنده: ریک سِگِل
ناشر: آوند دانش

ترجمه: سارا وسف، سید محمدکاظم عززی

https://modiresabz.com


6

[message_box/]

 

https://modiresabz.com

