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آیا استفاده از کلیدواژه در نام دامنه، اثری در رتبه سایت
دارد؟

آن دسته از نامهای دامنه که شامل کلیدواژه هستند به دلال مختلف ارزشمند
بهحساب مآیند، از جمله به خاطر ان باور قدیم که مسقیم یا غرمسقیم به
ارقای رتبه سایت کمک مکنند. انتخاب نام دامنه یک مرحله مهم در راهاندازی

سایت است، پس باید آن را درست انتخاب کنید.

انتخاب نام دامنه سه بخش دارد:

1. دامنه شامل کلیدواژه
2. دامنه شامل واژه معمول + کلیدواژه

3. دامنه رنددار
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1. دامنه شامل کلیدواژه
دامنــه کلیــدواژه دار، دامنــه‌ای شامــل یــک کلیــدواژه اســت: مثــل دامنــه ســایت

.Widgets.com

کنـد. بعضـحـس قـدرت و اختیـار ایجـاد م اسـتفاده از دامنـه کلیـدواژه دار، نـوع
شرکتها به دلال مختلف از نام دامنه معمول و عموم استفاده مکنند و مخاطب
را از آن دامنه به وبسایت اصل خود هدایت مکنند. مثلا دامنه Coffee.com شما
هدایت مکند که یک شرکت هنری متخصص و دادن قهوه  Peet’s  Coffee را به 
را  Peet است. به همن دلل افراد متوانند از آن دامنه عموم، سایت شرکت 
بهراحتی پیدا کنند. اما نقطهضعف دامنههای عموم ان است که همه دامنههای
خوب قبلا ثبت شدهاند و حذف صاحب آن دامنه بسیار گران است. همچنن تعدادی

هیستوری اینترنتی مروط به دامنههای عموم وجود دارد.

در زمانهای دور کارران اینترنت کلیدواژه محصول یا خدمت موردنظر خود را مسقیم
در مرورگر یا موتور جستجو تایپ مکردند که به آن جستجوی مسقیم مگفتند.
جسـتجوی مسـقیم بـاعث درآمـد کلان تبلیغـات ـرای افـرادی مشـد کـه مـالک آن
دامنهها ودند و بهاصطلاح آنها را «پارک» کرده ودند. پارک کردن دامنه به معنی
تنظیـم آن بـه شکلـ اسـت کـه نـام آن دامنـه فقـط و فقـط تبلیغـات را نشـان دهـد.
کسبوکار سودآور دامنههای پارک شده توسط موتورهای جستجوی آن زمان هم
قویت مشد، زرا به ان دامنهها رتبه خوی در نتاج جستجو مدادند. بناران،
اگر شخص فقط یک عبارت تککلمهای مانند «رگر» را تایپ و جستجو مکرد، گوگل
احتمالا به سایت  Burgers.com هم رتبه مداد. سپس در سال 2011، گوگل قابلیت
دیدن دامنههای پارک شده در نتاج جستجو را کاهش داد. با توجه به ان موضوع،
آیا دامنههای کلیدواژه دار هنوز اثری در رتبه سایت دارند؟ خر، اما جان مولر یک از

مدران گوگل به چند نکته در ان زمینه اشاره مکند.
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2. دامنه شامل واژه معمول + کلیدواژه
اضافه کردن یک کلمه به نام دامنه بسیار راج است تا به بازدیدکننده سایت بگوید

قرار است چه مطالی را در سایت ببیند. مثالهای از ان نوع نام دامنه عبارتند از:

Cheap[name  of  product/service].com  ،[name  of
[product/service]Reviews.com ،Fast[name of  product/service

استفاده از یک کلمه معمول بهاضافه یک کلیدواژه رای نام دامنه روش بسیار خوی
است.

مزیت چنن دامنهای ان است که کلیدواژه فورا مطالب سایت را لو مدهد و کلمه
معمول به بازدیدکننده مگوید که چه انتظاری از سایت داشته باشد. ضعف چنن
دامنهای هم ان است که وبسایت را به ارائه خدمات به بازار خاص محدود م‌کند
و مانع رشد آن مشود. بناران، اگر سایت خود را با نام [JoesCameraReviews] و
ـرای ررسـی دورنهـای مختلـف راهانـدازی کـرده باشیـد، ررسـی یـا فـروش سـار
محصولات در آن سخت مشود. سایتهای زیادی هم وجود دارند که کلیدواژهای در

دامنه خود دارند و رتبه بسیار خوی در گوگل کسب کردهاند.

 

3. دامنه رنددار
دامنه رنددار، دامنهای است که لزوما کلیدواژه‌ای ندارد. آمازون، زاوس و اِتسی
نمونههای از دامنههای رنددار هستند. مزیت دامنه رنددار ان است که اسم رند،
مطالب موجود در سایت را محدود نمکند. بسیاری از سایتهای که دامنه رنددار

دارند، بهراحتی در صدر نتاج جستجو ظاهر مشوند.

 

گوگل رای رتبهبندی دامنههای کلیدواژه دار 4 اصل دارد
1. دامنههای کلیدواژه دار زودتر رتبهبندی نمشوند.
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2. دامنههای کلیدواژه دار بهطور خودکار رتبه هتری کسب نمکنند.
3. دامنههای کلیدواژه دار سالها پیش نفوذ خود در رتبهبندی را از دست دادهاند.

4. دامنههای کلیدواژه دار مانند دامنههای رنددار رتبهبندی مشوند.

 

1. دامنههای کلیدواژه دار مزیت زمانی ندارند
ان باور وجود دارد که دامنههای کلیدواژه دار سرعتر از دامنههای رنددار رتبهبندی
مشوند، اما گوگل ان ادعا را رد مکند و مگوید: «ارقای رتبه سایتهای با
دامنه کلیدواژه دار بهاندازه هر وبسایت جدید دیگری طول مکشد. باانحال شاید
وبسایتهای وجود داشته باشند که به خاطر داشتن کلیدواژه در نام دامنهشان

رتبه خوب گرفته باشند، اما حتما سالهای سال روی ان موضوع کار کردهاند.»

2. وجود کلیدواژه در دامنه باعث رتبه هتر نمشود
گوگل با قطعیت بیان مکند که دامنههای کلیدواژه دار رتبهای هتر از دامنههای
رنددار کسب نمکنند. فقط وجود کلیدواژه در نام دامنه به ان معنی نیست که آن
دامنه به خاطر آن کلیدواژهها و بهطور خودکار رتبه هتری مگرد. عوامل زیادی مانند
محتوا، قصد کارر از جستجوی آن محتوا و همچنن لینکها در رتبهبندی دامنه موثر
هستند و نسبت به کلیدواژه اولویت دارند. با انکه گوگل بهصراحت اثر کلیدواژه در
رتبهبندی را رد نمکند، اما اشاره مکند که وجود کلیدواژه در نام دامنه هچ مزیت

خاص ندارد. ان نکته بسیار مهم است.

3. دامنههای کلیدواژه دار سالها پیش قدرت خود را از دست
دادهاند

گوگل مگوید دامنههای کلیدواژه دار سالها پیش اثر خود را از دست دادهاند:
«فقط وجود کلیدواژه در نام دامنه به ان معنی نیست که آن دامنه به خاطر آن
کلیدواژهها و بهطور خودکار رتبه هتری مگرد. ان موضوع سالهاست که اهمیت

خود را از دست داده است.»

در اواخر سال 2011، گوگل الگوریتم خود را بهروز کرد تا یک ازار رتبهبندی به آن اضافه
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کند و دامنههای پارک شده را از نتاج جستجو حذف کند. دامنههای پارک شده
سایتهای هستند که محتوای جالی رای کارران ندارند، فقط ر از تبلغ هستند و

گوگل اغلب ترجح مدهد آنها را نمایش ندهد.

با وجودی که گوگل دیگر به دامنههای پارک شده توجه وژه نشان نمدهد، ان باور
کـه دامنههـای کلیـدواژه دار هتـر از دامنههـای رنـددار هسـتند در صـنعت جسـتجو
کنیم که وجود کلیدواژه در عنوان‌های اصلم مانده است. ما در دورانی زندگباق
و فرع باعث رتبه بدتر مشود و الگوریتمهای فعل دیگر به تگهای عنوان توجه
خاص ندارند. پس آیا فکر مکنید گوگل همچنان به وجود کلیدواژه در نام دامنه

پاداش و رتبه هتر مدهد؟

4. دامنههای کلیدواژه دار رتبهای مشابه دامنههای رنددار کسب
مکنند

ان شاهد دیگری است که اثر مثبت وجود کلیدواژه در نام دامنه را رد مکند. گوگل
مگوید: «ان طبیع است که کلیدواژهها رتبه بگرند، اما وجود آنها در نام دامنه

اثری در رتبه فعل آن دامنه ندارد.»

 

قل از استفاده از یک نام دامنه کم تحقق کنید
باید درباره نام دامنه تحقق کنید تا ببینید آیا قبلا ثبت شده است یا چطور از آن
استفاده شده است. در موارد نادر، دامنهای که رای ارسال هرزنامه استفاده مشده
در حلقه الگوریتم گوگل گر مکند و یک ماه مسدود شود، سپس چند روز آزاد شود
و دوباره مسدود مشود و باعث مشود آن سایت هرگز به رتبه اول نتاج جستجو
نرسد و همیشه در رتبه دوم یا پانتر بماند. وجود کلیدواژه در نام دامنه مزایای

زیادی دارد، اما به گفته گوگل اثر چندانی در سئو و رتبهبندی ندارد.
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با نام دامنه خود شاخص و متماز شوید
باید دامنهای انتخاب کنید که شاخص باشد. متوانید یک کلیدواژه یا رند در نام
دامنه بیاورید. دامنه شاخص در بعض شرایط امتیاز خوی بهحساب مآید. مثلا، اگر
15 سایت درباره اندروید دارید و همه آنها در نام دامنه خود اندروید، اندروید،
اندرویـد، اندرویـد دارنـد، بهراحتـی بـه خـاطر سـرده نمشونـد و در نتیجـه شـاخص
نمشوند. رعکس، اگر نام و رند خاصتری را در دامنه بیاورید، مردم آن را به خاطر

مآورند و دوباره به آن سایت سر مزنند.

 

["message_box text_color="light]

نکات مهم در انتخاب نام دامنه
هر نام دامنه مزایا و معایب مخصوص خودش را دارد. اگر کسبوکاری مخواهد
فضای رای خود باق بگذارد تا بتواند موضوعات متنوعتری را به مخاطب عرضه کند،
باید از نام دامنه عمومتر و حتی دامنهای بنام رند خود استفاده کند. البته، متوان
در ابتدا یک نام دامنه با موضوع محدود تعن کرد و در آینده آن را تغر داد. اما
ان کار باعث مشود که سار سایتها دیگر به آن سایت لینک ندهند و طرفداران
سایت نسبت به آن یعلاقه شوند. پس هتر است کسبوکارها هدف فعل خود و
ر مخاطبان بگذارند را مشخص کنند. نام دامنه باید موضوع اصل خواهنداثری که م
سایت را رای مخاطب آشکار کند و با فعالیتهای آینده کسبوکار همسو و سازگار
باشد. در نهایت انکه وجود کلیدواژه در دامنه هچ مزیتی در رتبهبندی سایت ندارد

و در نتیجه انتخاب نام دامنه کار چندان سختی نیست.
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