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11 روش رای تبلغ کسبوکار محل در اینستاگرام
ان مقاله 11 نکته درباره تبلغ موفق کسبوکارهای محل، ایجاد تعامل و فروش در
اینستاگرام ارائه مکند. مثلا یک سگ معروف در اینستاگرام فالوئرهای بیشتری از
مجموع صفحات ال، آمازون و مایکروسافت دارد. اگر همه رندهای زرگ نوشابه
تعداد فالوئرهای اینستاگرام خود را با هم جمع کنند، باز هم تعداد فالوئرهای ان سگ
3 میلون بیشتر است. از صفحه گوگل چطور؟ از گوگل هم بیشتر است. از صفحات

سامسونگ و فیسوک چطور؟ از آنها هم بیشتر است!

انها رندهای رتر دنیا هستند. اگر آنها نتوانند با تعداد لایکهای یک حوان در
اینستاگرام رقابت کنند، ما به چه امید داشته باشیم؟ خوشبختانه موفقیت یک
کسبوکار محل در اینستاگرام فقط به تعداد فالوئرهایش بستگ ندارد، بلکه به
مشارکت آنها بستگ دارد. همن تعامل و مشارکت، مشتری را به خریدار تبدل
مکند. چالش اصل شما جذب ان فالوئرها و تولید محتوای است که تعامل آنها
را رانگزد و در نهایت موجب فروش شود. متوانید رای تبلغ موفق کسبوکار

محل خود، ایجاد تعامل و فروش در اینستاگرام از 11 نکته زر استفاده کنید.
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1. تعامل، تعامل، تعامل کنید
اینســتاگرام ماننــد ســار پلتفرمهــای اجتمــاع، یــک جــامعه اســت. همــانطور کــه
کسبوکارتان بخش ارزشمندی از جامعه شما است، شما هم باید نشان دهید که
عضوی معتر و ارزشمند در جامعه اینستاگرام هستید. با ان نگرش فالوئرهای را
جذب مکنید که مشتاق تعامل با محتوای شما هستند. پست کردن تصاور یا
ویدوهای عال کاف نیست! رای ثبیت شهرت خود در جامعه اینستاگرام، باید
اینفلوئنسرها و سار رندها (حتی رقبای مسقیم خود) را فالو کنید، در گفتگوهایشان
شرکت کنید و با محتوایشان تعامل رقرار کنید. باید با دیگران تعامل کنید تا آنها

هم با شما تعامل کنند!

 

2. با پست کردن دوباره محتوای اختصاص حوزه کاریتان،
جامعه اینستاگرام خود را قویت کنید

متوانیــد بــا پســت کــردن مجــدد محتــوای منتشــر شــده توســط فالوئرهــا، ســار
کسبوکارهای منطقه و هر فرد مشهور محل، شهرت کسبوکارتان را در اینستاگرام و
جامعه محل قویت کنید. نهتنها آن فرد از پست شدن مجدد محتوایش توسط شما
احساس خوی پیدا مکند، بلکه سار فالوئرها هم متوجه ان موضوع مشوند.
شاید آنها هم در صفحه خود به ان کار شما اشاره کنند و در نتیجه فالوئرهای آنها

و افراد بیشتری از جامعه محل با شما آشنا مشوند: یک بازی رد–رد!

وقتی محتوای تولیدشده توسط افراد واقع را به اشتراک مگذارید، رندتان در
دسترستر و انسانیتر به نظر مرسد و کمک ارزشمندی به آن جامعه آنلان مکنید.
بهعبارتدیگر، شرکت شما کمکم حس یک همسایه صمیم را به مخاطب مدهد، نه
کسبوکاری که مخواهد محصولش را بفروشد. ان استراژی نهتنها رای ایجاد
شهرت عال در آن جامعه موثر است، بلکه دیگر نیازی بهصرف وقت زیاد رای تولید

https://modiresabz.com


3

محتوای خاص و منحصربهفرد ندارید. فقط حتما اول از آن فرد اجازه بگرید و صفحه
اینستاگرامش را تگ کنید.

 

3. هویت ثابتی رای رندتان خلق کنید
وستن به اینستاگرام مانند ایجاد یک شعبه جدید رای رندتان است. درحالکه
اینستاگرام یک پلتفرم منحصربهفرد است که هدف از فعالیت در آن با سار رسانههای
اجتماع فرق دارد، اما رندتان باید در همه ان پلتفرمها لحن و شخصیت یکنواخت
داشته باشد. اکثر مشتریان، صفحه شما را در بعض یا همه پلتفرمها دنبال مکنند و
اگر مثلا شخصیت صفحه اینستاگرامتان با وبسایت، صفحه فیسوک یا شخصت
کارمنــدانتان همســو نباشــد، مشتریــان را گــج مکنیــد و اعتبــار خــود را بــه خطــر
ماندازید. پس، روش تعامل با مشتریان در اینستاگرام و لحن نوشتن کپشنها باید
همان حس بازدید حضوری از کسبوکارتان را داشته باشد. در غر ان صورت، شاید
مشتریانتان هنگام حضور در فروشگاه شما انتظار همان کسبوکار شاد و خوشحال
اینستاگرام را داشته باشند، اما حسای ناامید شوند. ان موضوع در فرایند خرید

آنها اختلال ایجاد مکند و شاید کاملا از شما دلسرد شوند.

 

4. از گذاشتن پستهای یکسان در همه پلتفرمها خودداری
کنید

با انکه لحن و شخصیت پستهای شما در کانالهای مختلف باید یکسان باشد، اما
شبـاهت بیشازحـد هـم زیـانآور اسـت. بایـد بـه تفـاوت پسـت یکنـواخت و پسـت
منحصربهفرد توجه کنید تا پست‌هایتان در همه کانالها تکراری به نظر نرسد. خطر
پست تکراری ان است که مخاطبان بارها آن را در همه ان کانالها مبینند. در
شود. یادتان باشد هر پلتفرمدهد و ملالآور منتیجه جذابیت خود را از دست م

با پلتفرم دیگر فرق دارد و فعالیت شما باید با آن متناسب باشد.
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باانحال، گاهی پست تکراری قالقول است؛ مثل وقتی کسبوکارتان مزبان یک
رویداد محل است یا مخواهد محصول جدیدی ارائه کند و مخواهید تا حد امکان
افراد زیادی خر ان رویداد/محصول را بشنوند. باانحال، باز هم باید مسئولانه در
همه ان کانالها تبلغ کنید. تبلغ مسئولانه یعنی از هر کانال درست و متناسب

استفاده کنید و مثلا گرافیک تصور یا ویدو را در هر پلتفرم کم تغر دهید.

 

5. وژگ خاص و محل کسبوکارتان را نشان دهید
ژگرای نشان دادن و ن کانالهتر ،ری استازآنجاکه اینستاگرام یک رسانه تصو
ن نوع زندگتوانند اتان مر محصولارندتان است. مشتریان با دیدن تصاو خاص
را تصور کنند و در نتیجه ارزش کل رندتان قویت شده و مشتریان به خرید از شما
تشوق مشوند. هنگام تولید تصور یا ویدو از وژگ خاص محصولتان، باید
همیشه به مکانهای شاخص و محوب شهرتان هم اشاره کنید. ان مکانها نهتنها
معروف و آشنا هستند، بلکه اگر مشتری هم اغلب به آنها سر زند، تصوری کامل از

بهکارگری محصولاتان در زندگاش به دست مآورد.

 

6. با ترندها و موضوعات رطرفدار همراه شوید
مثلا تعطیلات همیشه یک موضوع رطرفدار وده و کسبوکارها مدتها است که با
مطرح کردن بحث تعطیلات با مشتریان تعامل مکنند، اما هنگام تولید محتوای
جذاب اینستاگرام متوانید از موضوعات محوب دیگری هم استفاده کنید. اگر
محتوایتان رای فالوئرهای محل مرتبط و جذاب باشد، توجهشان را جلب مکنید.

رای یافتن هشتگهای رطرفدار منطقه خود، باید به اخبار، رویدادهای محل و حتی
تعطیلات گروههای خاص جامعه هم توجه کنید. به همن دلل، فالو کردن سار
کسبوکارها، افراد مشهور محل و سار رهران فکری هر جامعه کاری هوشمندانه

است، زرا متوانید از کلیدواژهها و ترندهای صفحات اینستاگرامشان ایده بگرید.
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باانحال، استفاده از موضوعات رطرفدار یک جنبه تاریک هم دارد. بعض رندها
زیادهروی مکنند و به موضوعاتی مردازند که هتر است به آنها توجه نشود و به
حـال خـود رهـا شونـد. مثلا، اگـر حـادثهای غمانگـز رخ داده بایـد از رداختـن بـه آن
اجتنـاب کنیـد وگرنـه شایـد مخاطبـان فکـر کننـد کـه مخواهیـد از بـدبختی دیگـران
سوءاستفاده کنید. با نادیده گرفتن موضوعات بحثرانگز کمتر ضرر مکنید. پس،

هرگز به ان موضوعات نردازید!

 

7. به هشتگهای محل توجه کنید
شبـاهت زیـادی ـن هشتگهـا و کلیـدواژههای سـئو وجـود دارد. ـرای هینهسـازی
دسترسی افراد محل به صفحه اینستاگرامتان، باید از هشتگهای محل استفاده
کنید. بهانترتیب افراد هر منطقه متوانند پستها و کسبوکار شما را از طرق
هشتگهـای خـاص آن منطقـه پیـدا کننـد. مثلا بهجـای اسـتفاده از هشتـگ عمـوم
#طبیعت زر عکسی که در فضای بازگرفتهاید، از هشتگ استفاده کنید که مکانتان را
نشان دهد: مثل #طبیعت_تهران. همچنن هتر است هشتگهای مروط به منطقه
خود و نوع کسبوکارتان را هم اضافه کنید. باز هم تاکید مکنم که هشتگها
شباهت زیادی به کلیدواژه‌ها دارند. مثلا اگر افراد دنبال آرایشگر خوی در شراز باشند
و از قضـا شمـا هـم در شـراز آرایشگـاه داشتـه باشیـد، حتمـا دوسـت داریـد هنگـام
جسـتجو، صـفحه اینسـتاگرام شمـا را هـم پیـدا کننـد. پـس متوانیـد از هشتگهـای

#آرایشگر_شرازی و #شراز_کوتاهیمو استفاده کنید.

استفاده از هشتگهای محل سخت است و باید روش محل کردن هشتگ را بلد
باشید. آیا باید روی شهر یا کل استان خود تمرکز کنید؟ آیا هتر است در هشتگ فقط
نام شهرتان را بیاورید یا استفاده از نام شهر و استان هتر است؟ هچ پاسخ جهانی و
یکسـانی ـرای اـن سـوال وجـود نـدارد و جـواب اـن سـوال تـا حـد زیـادی بـه روش
جستجوی افراد منطقهتان بستگ دارد. پس، رای تعن هترن هشتگ محل در

منطقه خود باید کم تحقق کنید.
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استفاده کنید  Focalmark یا  Hashtagify متوانید از ازارهای هشتگگذاری مثل 
که به شما امکان مدهند کلیدواژه/هشتگ را وارد کنید و سار کلمات و عبارات
مرتبط با آن را ببینید. ان ازارها رای ردیای عملکرد هشتگهای مختلف عال هستند
و همچنن رای نوشتن هشتگهای جدید به شما ایده مدهند. متوانید از ان
ازارها رای یافتن هشتگهای محل عال استفاده کنید و با روش افراد آن منطقه

رای جستجوی مطالب مختلف بیشتر آشنا شوید.

 

8. لینک در وی صفحه خود قرار دهید
شاید ان کار بدهی به نظر رسد، اما یک ضرورت مهم در اینستاگرام است. قسمت
وگراف هر صفحه تنها فضای در اینستاگرام است که متوانید لینک در آن قرار
دهید، پس باید از آن نهایت هره را رید. بدون ان لینک، فالوئرها نمتوانند به
وبسایتان سر زنند، محصولاتان را بخرند و در جای غر از اینستاگرام با رندتان
تعامل کنند. پس هر وقت مخواهید فالوئرها در مکانهای دیگر هم از محتوای
اینسـتاگرامتان اسـتفاده کننـد، بایـد لینـک آن صـفحه را در ـو بگذاریـد. همچنـن
متوانید اطلاعات سار صفحات خود در رسانههای اجتماع، مثلا لینک صفحه
توییتر شرکت را در و بگذارید. بهعلاوه، بهعنوان یک کسبوکار محل باید آدرس
خود را هم در و بگذارید تا فالوئرها بدانند کجا متوانند از خدمات حضوری شما

استفاده کنند!

 

9. محتوای خلاقانه و حرفهای تولید کنید
کسبوکارهای مختلف در اینستاگرام صفحه دارند که مدام تصاور و ویدوهای
یکیفیت، تار یا یسلیقه پست مکنند. اگر واقعا مخواهید در اینستاگرام رتری
جـدی کسـب کنیـد، یـک دورـن بـاکیفیتتر از گـوشی موبایلتـان بخریـد. همچنـن
متوانید یک عکاس حرفهای استخدام کنید تا در تولید تصاور جذاب به شما کمک
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کند. در کل، اینستاگرام یک پلتفرم تصوری است، پس اگر مخواهید کسبوکارتان
را به هترن شکل تبلغ کنید، باید هترن محتوای تصوری را تولید کنید. ان
موضـوع وقتـی مهـمتر مشـود کـه تصـاور محصولتـان را در اینسـتاگرام بـه اشتـراک
مگذارید. هدف ان است که فالوئرها آن محصول خاص را ببینند و خود را در حال
استفاده از آن تجسم کنند. اگر کیفیت تصور پان باشد، نهتنها به ان هدف

نمرسید، بلکه شاید مشتری فکر کند محصولتان یکیفیت است.

 

10. مکان جغرافیای را روی پستهای خود تگ کنید
ان یک استراژی بدهی دیگر است،  اما بسیاری از کسبوکارهای محل فراموش
مکنند آن را انجام دهند. اگر مخواهید فالوئرهای اینستاگرام کسبوکار محل شما
را کشف کرده و از آن بازدید کنند، باید به آنها بگویید کجا متوانند کسبوکارتان را
پیدا کنند. متوانید یک مکان جغرافیای روی هر پست تگ کنید. در نتیجه وقتی
کارران روی لینک آن مکان کلیک مکنند به یک نقشه هدایت مشوند که مکان
دقق کسبوکارتان را به آنها نشان مدهد. همچنن متوانند سار محتواهای
پســت شــده دربــاره اــن مکــان را ببیننــد. باانحــال، همیشــه نبایــد مکــان دقــق
کسبوکارتان را روی پست تگ کنید. اگر محتوای مروط به منطقه خاص را در صفحه
خود پست کنید و تگ جغرافیای به آن اضافه کنید، افرادی که نام آن منطقه را
جستجو کردهاند هم محتوایتان را مبینند. همچنن ان حس را به مخاطب مدهد

که کسبوکار شما مشارکتی فعال در آن حوزه خاص دارد.

 

11. پیگری و ارزیای مداوم کارها
نگرش و رفتار مصرفکننده تغر مکند و ان یعنی ترجیحات فالوئرهای اینستاگرام
هم مدام در حال تغر است. همیشه باید به محتوای که بیشترن تعامل را ایجاد
مکند توجه کنید و ببینید چرا لایکها، نظرات و اشتراکگذاری آن ناگهان افزایش
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میابد. در صورت امکان، از بازدیدکنندگان صفحه اینستاگرامتان رسید که چه چزی
آنها را جذب کرده است. نظرات آنها ینهایت ارزشمند است!

 

["message_box text_color="light]

کسبوکارهای محل که دنبال رقابت در عصر دیجیتال هستند، باید در اینستاگرام
موفق عمل کنند. اینستاگرام با 800 میلون کارر که 63 درصد آنها هر روز فعال
هستند، معدن طلای فروش است که نباید از آن غافل شوید. شاید مجذوب ان
اعداد و ارقام شوید، اما بدانید که موفقیت واقع در ان پلتفرم به افراد پشتصحنه
ان ارقام بستگ دارد. اینستاگرام جامعهای است که از شما مخواهد خودتان را
متمـاز نمـایش دهیـد. پـس هرچـه بتوانیـد ارزش بیشتـری خلـق کنیـد و محتـوای

مطلوبتری به فالوئرها ارائه دهید، تعامل موثرتری خواهید داشت.

[message_box/]
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