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5 سنارو رای رگزاری لاو در وبسایت
بهجای استفاده از فیسوک، وتوب یا پلتفرمهای دیگر و با کمک ان 5 روش در

وبسایتان لاو رگزار کنید.

سوال: وقتی لاو خود را در فیسوک رگزار مکنید، مخاطبان و بینندگان به چه
کسی تعلق دارند؟

پاسخ: به مارک زاکررگ

رگزاری لاو در وبسایت خودتان و نه در کانالهای اجتماع به شما امکان مدهد
مکان، روش و زمان عرضه محتوایتان به فالوئرها را کنترل کنید. ان روشی عال رای
نزدیک کردن بینندگان به رندتان است. پس بیایید با همه جنبههای ان کار آشنا

شویم.
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چرا باید لاو را در وبسایت خودتان رگزار کنید؟
ارائه تجربه جذابتر به بازدیدکنندگان سایت فقط یک از دلال مهم رگزاری لاو در

وبسایتان است و ان کار مزایای دیگری هم دارد.

 

مالک محتوای خود هستید
با رگزاری مسقیم لاو در وبسایت خودتان و نه در رسانههای اجتماع، کنترل
بیشتری ر محتوای خود دارید. دیگر لازم نیست از دستورالعملها یا الگوریتمهای یک
پلتفـرم خـاص ـروی کنیـد، بنـاران هـچ خطـری ـرای لاـو شمـا پیـش نمآیـد و
بههچوجه حذف نمشود. ان آزادی را دارید که رندتان را هر طور مخواهید تبلغ
کنید و همچنن متوانید بهراحتی «دری» رای ویدوهای لاو خود بگذارید تا فقط

اعضای سایت بتوانند آنها را ببینند.

وقتــی بــا دقــت روی محتــوای ویــدوی خــود کــار مکنیــد و ــرای مــوفقیت آن
سرمایهگذاری مکنید، چرا ان لاو را در ملک اجارهای (رسانههای اجتماع) رگزار
کنید، درحالکه متوانید آن را در ملک شخص (وبسایت خودتان) رگزار کنید؟

 

مخاطبان را به فشردن دکمه «دعوت به اقدام» نزدیک مکنید
وقتی لاوی را در فیس‌وک، وتوب یا لینکدن رگزار مکنید، معمولا هدفتان ان
است که مردم را به وبسایتان بکشانید تا محصول بخرند، در خرنامهتان ثبتنام
کنند یا محتواهای دیگرتان را ببینند. اگر بهجای یک پلتفرم دیگر در وبسایت خودتان
لاو رگزار کنید، مشتریان احتمال شما از قل در سایت حضور دارند و یک قدم به

خرید نزدیکتر مشوند.
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به یک مقصد ثابت رای تماشای ویدوهای لاو تبدل
مشوید

با رگزاری لاو در وبسایتان، آن را به مقصدی رای مخاطبان خود تبدل مکنید.
آنها متوانند با رندتان آشنا شوند، محصولات و خدماتان را ببینند و از طرق لاو
با شما ارتباط زنده رقرار کنند. دیگر لازم نیست نگران ارتباط با مشتریان در یک پلتفرم
مجزا باشید و مشتریان هم رای پیدا کردن ویدوی لاو شما در وتوب یا فیسوک
سرگردان نمشوند. با رگزاری مداوم لاو در وبسایت، باعث شناساندن هتر رندتان

به مخاطبان م‌شوید.

 

چه افرادی متوانند در وبسایتشان لاو رگزار کنند؟
انـواع وبسایتهـا متواننـد از رنـامه رگـزاری لاـو اسـتفاده کننـد. در ادامـه بـه 5

سناروی جذاب رای ان کار اشاره مکنیم.

1. فروشگاههای آنلان
رای مشاغل که محصولات خود را از طرق وبسایتشان مفروشند، خریدوفروش
لاو باعث ایجاد ارتباط قویتر با مشتریان مشود. متوانید یک از محوبترن
محصولات خود را در لاو تبلغ کنید، یک جلسه رسش و پاسخ با بینندگان رگزار

کنید یا با یک از مشتریان فعل بهصورت زنده مصاحبه کنید.

در یک فروشگاه آنلان، ارائه خدمات به مشتری به اندازه محصولاتی که مفروشید
مهـم اسـت. اگـر در سایتـان لاـو رگـزار کنیـد، بـه مخاطبـان نشـان مدهیـد کـه

نگرانیهایشان را جدی مگرید و دوست دارید فورا به سوالهایشان پاسخ دهید.

مثال: هنرمندی بنام دوید لوزو آثار خود را در سایت شاپیفای مفروشد. لوزو مدام
از فرایند خلق آثارش لاو مگذارد و آن را راهی رای ارتباط با مشتریان احتمال و
شبکهسازی با هنرمندان دیگر مداند. وقتی صحبت از آثار هنری به میان مآید، مردم
عاشق دیدن فیلمهای «پشتصحنه» تولید آثار هستند. لوزو روند خلق آثار هنری را
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بهجای پلتفرمهای اجتماع در وبسایت خود بهصورت لاو پخش مکند، بناران
مردم متوانند روند جان گرفتن اثر را تماشا کنند و سپس رای خرید آن تصمیم

بگرند. همه ان کارها در همان سایت اتفاق مافتد.

2. آژانسها
آژانسهای که در توسعه وب، بازاریای دیجیتال یا رنامهرزی رویدادهای مجازی به
مشتریان کمک مکنند، ترافیک و تعامل سایت مشتری را با رگزاری لاو افزایش
مدهند. هنگام طراح وبسایت مشتری متوانید یک پخشکننده ویدوی لاو را

بهعنوان هدیه به خدماتان اضافه کرده و روی سایتشان نصب کنید.

مثلا وقتی خدمات مدریت رویداد از راه دور ارائه مدهید، اگر بتوانید یک سایت
اختصاص رای پخش رویدادها ایجاد کنید و بدون تکیه به پلتفرمهای دیگر مراسم
شرکـت را بهصـورت لاـو پخـش کنیـد، مشتریانتـان بیشتـر تحتتـاثر قـرار مگرنـد.
آژانسهای که خدمات مشاوره ارائه مدهند، با نصب پخشکننده لاو در سایتشان
متوانند وبینارها و کارگاههای آموزشی لاو ارائه دهند که فقط مشترکان سایت به

آنها دسترسی دارند.

مثـال: شرکـت مشـاوره و توسـعه کسـبوکار مـاوِریک محتـوای آمـوزشی زیـادی ـرای
مخاطبان هدف خود تولید مکند. با انکه دسترسی به بعض وبینارها و ویدوهای
ان شرکت در رسانههای اجتماع مانند وتوب رایگان است، اما رای استفاده از
دورههـای خـاص آنهـا بایـد در سایتشـان عضـو شویـد. مـاوریک اـن ویـدوها را در

قسمت ول وبسایت خود مگذارد و محتوا را اختصاصتر مکند.

3. مربیان و معلمان
اگرچه دورههای آموزشی آنلان در سالهای اخر محوبیت زیادی پیدا کردهاند، اما
مربیان و معلمان معقدند که هچ جایگزینی رای ارتباط حضوری با دانشآموزان
وجود ندارد. وقتی امکان یادگری حضوری فراهم نیست، ویدوی لاو فاصله مجازی

ن معلم و دانشآموز را ر مکند.

مربیـان و معلمـانی کـه مخواهنـد بـا دانشآموزانشـان ارتبـاط واقعـ رقـرار کننـد،
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متوانند بهجای استفاده از یک پلتفرم آموزش الکترونیک، در وبسایت خودشان
لاو رگزار کنند. دانشآموزان هم نیازی ندارند که در یک از ان پلتفرمها حساب
کـارری مجـزا ایجـاد کننـد و متواننـد در وبسـایت معلـم بماننـد، همـه کلاسهـا را

بهصورت لاو تماشا کنند و بازپخش جلسات قبل را هم ببینند.

مثال: آموزش و پیشرفت مداوم در حوزه فزوترای بسیار مهم است. شرکت فزو
مَتِرز از ان اصل آگاه است و یک رویداد لاو سه ماهه فروترای رای متخصصان
فزوترای در سراسر جهان رگزار مکند تا با آنها ارتباط رقرار کند، هترن روشهای
جدید را یاد بگرد و از پیشرفتهای ان حوزه آگاه شود. افراد متوانند به دو روش
در ان رویداد شرکت کنند: بهصورت حضوری یا بهصورت آنلان از طرق وبسایت
Therapy Live. شرکتکننـدگان در اـن همـایش بایـد از قـل ثبتنـام کننـد و اـن
ثبتنام به آنها امکان مدهد به قسمت «دروازهدار و ول» وبسایت دسترسی

پیدا کنند که لاوها در آن رگزار مشود.

4. کسبوکارهای کوچک و متوسط
ایجاد ارتباط با مشتریان رای کسبوکارهای کوچک یا متوسط ​​(SMB) ضروری است.
اگر هدفتان ارائه خدمات عال به مشتریان باشد یا فقط بخواهید بیشتر با آنها آشنا
شوید، یادتان باشد که جذب افراد و تعامل با آنها به فروش بیشتر کمک مکند. با
تعامل مسقیم و لاو با مشتریان در وبسایت، آنها را به کسبوکارتان نزدیکتر

کنید.

پخش رویدادهای پشتصحنه، ماجراهای کارمندان، رسش و پاسخ با مشتریان یا
حتی یک رنامه اهدای جواز لاو از جمله محتواهای لاوی است که به نفع شرکتان
تمـام م‌شـود. وقتـی چنـن رنامههـای را در وبسـایت خـود و نـه در رسانههـای

اجتماع رگزار مکنید، مشتریان احتمال بیشتر با رندتان آشنا مشوند.

مثال: یک شرکت محل رنگآمزی پنجره در کارولینای شمال بنام اکستریم شِیدز،
مدام لاو متخصصان خود را پخش مکند که در کارگاهشان مشغول رنگآمزی
پنجرهها هستند. ان شرکت رنامه پخش لاو را در صفحه اصل سایت خود جاسازی
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شـود، مشتریـان احتمـالرگـزار م ـوکـرده اسـت. در نتیجـه، وقتـی یـک رویـداد لا
متوانند اطلاعات بیشتری درباره خدمات اکستریم شِیدز کسب کنند.

رانتفاع5. موسسات غ
افزایش آگاهی و جذب سرمایه دو هدف اصل سازمانهای غرانتفاع است. اکثر
سازمانها رای دستیای به ان اهداف، رویدادهای حضوری و مجازی رگزار مکنند.
بـا پخـش لاـو یـک رویـداد در وبسـایت سازمـان یـا در صـفحه اختصاصـ پخـش
رویدادها بهجای وتوب یا فیسوک، ماموریت، رند و اهداف موسسه خود را
قویت کنید. همچنن اگر در سایت خود لاو رگزار کنید، معرف اهداف سازمان و
درخواست کمکهای مال آسانتر مشود. متوانید لینک کمک مال را در همان

صفحه رگزاری لاو بگذارید تا بینندگان حتما آن را ببینند.

مثال: شبکه غرانتفاع حقوق مدنی یک همایش حضوری در سال  2022رگزار کرد و
همچنن تصمیم گرفت آن را بهصورت لاو در وبسایتش هم پخش کند. ان رویداد
چهار روز طول کشید و هر روز شرکتکنندگان راه دور متوانستند همه رویدادها را
ببینند و در جریان کارها قرار گرند. وقتی ان رویداد به پایان رسید، امکان دیدن
بازپخش آنها در وبسایت موسسه وجود داشت و افراد علاقهمند متوانستند

دوباره آن را تماشا کنند.
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