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چرا باید در کسبوکار از بازاریای محتوای استفاده
کنیم؟

هدف هر شرکتی عملا جلب مشتریان یا حفظ مشتریان فعل و در نتیجه، افزایش
فروش محصولات و خدمات است. به همن علت تمام اعمال که در حوزه بازاریای
انجام مشود، ر ان هدف واحد متمرکز است. بازاریای محتوای نز از ان قاعده

مسثنا نیست.

بازاریای محتوای چالش بسیار زرگ است؛ زرا به یک نقشه بلندمدت نیاز دارد و
اهداف باید طوری تعن شوند که قالاندازهگری باشند. تاثر ان نوع بازاریای
بههچوجه بلافاصله مشخص نمشود. کارهای مرتبط با بازاریای محتوای، بهوژه

کار مروط به محتوای اصل، مستلزم هزینه زیاد و صرف ساعتها وقت است.

 

در زر 4 مزیت استفاده از بازاریای محتوای آورده شده است:
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1. درگر شدن مشتری و نوآوری
مشتـری علاقهمنـد بـه یـک موضـوع معـن، مشتـری درگـر شـده محسـوب مشـود.
مسلما، هر فردی که مخاطب بازاریای محتوای قرار مگرد، باید به محتوای آن
علاقهمند باشد. علاقه به معنای خرید احتمال قبل نیست؛ بلکه فردی که به اختیار
خود، مشترک وبلاگ شرکت مشود در مقایسه با یکصد دریافتکننده ایمل، سرنخ

ارزشمندتری تلق مشود.

اگر گرندگان، محتوای تهیه شده را مرتب مطالعه کنند، ما را متخصص و مبتکر صنعت
قلمداد مکنند. ان موضوع اغلب وقتی فرد تصمیم به خرید دارد، تعنکننده
مشود. همچنن افرادی که در وبینارهای که ترتیب مدهید، بهدفعات شرکت

مکنند، در یا زود دوستان خود را در جریان آن قرار مدهند.

 

 .2هینهسازی موتور جستوجو
احتمالا اصطلاح «سئو» به گوش همه خورده است. همچنن همه مدانند منظور از
سئو اقداماتی است که هدف آن تاثرگذاری ر فرایند جستوجوی محتوا در اینترنت
است، بهنحویکه کارران اینترنت هرچند دفعه که ممکن است، با محتوای ما مواجه

شوند.

وقتی مشتری نام صنعت ما یا عبارتی مروط به آن را گوگل مکند و وبسایت ما در
صدر نتاج جستوجو قرار مگرد، نهایت موفقیت به نظر مرسد.

اقدامات مناسب رای هینهسازی موتور جستوجو نقطه شروع خوی است که
دستیای به نتاج خوی را تضمن مکند، اما دستیای به نتاج فوقالعاده به محتوا
بستگ دارد. واژگان کلیدی و فرادادهها و کدهای که بهوضوح و به شکل موثری
نوشته مشوند، رای رباتهای که هدفشان ارزیای مزان سودمندی وبسایت

است، مساعد هستند؛ اما رای رداختن به موضوع اصل کفایت نمکند.

رباتها وبسایتهای را که محتوای خوی دارند، در صدر فهرست قرار مدهند.
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چطور ان کار را انجام مدهند؟ رباتها آنچه را که روی وبسایت است، بهطور
خودکار تجزیهوتحلل مکنند. آنها قادر نیستند کیفیت محتوا را به لحاظ موضوع
ارزیای کنند؛ اما ررسی مکنند که آیا محتوا را بازدیدکنندگان ارسال کردهاند یا خر؛
مثلا با قرار دادن لینک در تالارهای گفتوگوی موضوع یا در رسانههای اجتماع. به
لطف بازاریای محتوای، که فقط ر ایجاد و انتشار محتوای جالب مبتنی است،
وبسایتِ یتحرکِ شرکت، رتحرکتر مشود و ایندکس شدن صفحات آن به نحو

چشمگری افزایش میابد.

 

3. گسترش فرهنگ دانش
بهرغم دیدگاههای انقادآمز درباره مطالی که در اینترنت یافت مشود، تردیدی
وجـود نـدارد کـه اگـر وجـود اـن شبکـه جهـانی نـود، بـه جـامعه یادگرنـده تبـدل
نمشدیم. در زمانهای که به سر مریم، قاضا رای توسعه دائم مهارتهایمان
ررسمقاضا اغلب غ نشود. ازآنجاکه اداشته م بیش از هر زمان دیگر گرام
نیستند، شبكه جهانی اینترنت محیط است و مدرسه، دانشگاه یا آموزشها کاف
بدهی رای ان کار بهحساب مآید. شما متوانید در اینجا در هر رشتهای دانش

کسب کنید.
وقتی استراژیهای بازاریای محتوای را به کار مگریم، به بخشی از ان فرهنگ
دانش، یعنی پدیدآورندگان آن تبدل مشویم که اجزای بسیار مهم آن بهحساب
مآیند. مشکل را متوان تاثر دقق ان همکاری در کسبوکار ارزیای کرد؛ اما
فرصتی را که با ان روش در کسبوکار قرن بیست و یکم به دست مآوریم، نمتوان

دستکم گرفت.

 

4. استفاده هتر از مناع شرکت
در بسیاری از سازمانها، اطلاعات مروط به ازارها و مناع به هدر مرود. شرکتها
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اغلب دادههای را رای گزارشهای صنعت تهیه مکنند؛ اما همیشه نمدانند غر از
انتشار درون شرکتی چگونه از آنها استفاده کنند. درعنحال، اگر همن اطلاعات
بهدرسـتی ـردازش و توصـیف شـود، گـزارش دقـق، جـامع و از همـه مهـمتر، لازم را

تشکل مدهد.

دیگـران باکمـال مـل از اـن ازارهـا در کنفرانسهـای ویـدوی اسـتفاده مکننـد و
نمدانند ازاری که اغلب رای جلسات درون شرکتی استفاده مشود، ممکن است در

سمینارهای آنلان نز به کار رده شود.
چنن نتیجهگری مشود که متوانیم از اطلاعات خود و دیگر منابع که در اختیار
داریم و تابهحال زیاد از آنها استفاده نکردهایم، هتر استفاده کنیم. استدلال که رای
ان نوع کاررد بیان مشود، یعنی کاهش هزینههای عملیاتی و تاثر بیشتر در
بازاریای، همه را مقاعد خواهد کرد. نمتوان فورا چنن فرض کرد که بازاریای
محتـوای بـه شمـا کمـک مکنـد از «هـچ»، «چـزی» خلـق کنیـد؛ امـا آمادهسـازی و
راهاندازی کمن از سوی وادارمان مکند مناع را ررسی کنیم و به ان فکر کنیم که
چه چزی متوانیم از آن به دست آوریم و لازم است چه هزینههای اضاف را متحمل

شویم.

بـا اـن شـوه، تعـداد زیـادی از مـدران کـه مطمئـن ودنـد شرکـت خـود را کـاملا
مشناسند، زمینههای کاملا جدیدی را کشف کردند.
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