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چگونه نام تاثرگذاری رای کسبوکارمان پیدا کنیم؟
آیا مدانستید 33 میلون کسبوکار در ایالاتمتحده وجود دارد؟ همن موضوع
بهتنهای انتخاب نام رای کسبوکارتان را دشوار مکند. حالا تصور کنید ان نام باید
ر موفقیت کسبوکارتان هم اثر بگذارد و پس از انتخاب آن هچ راه رگشتی ندارید
(مگر اینکه درگر کاغذبازی شوید و کارت وزیت و تجهزاتی با نام جدید بخرید). ان
کار بسیار سخت است، اما نگران نباشید. من در ان مقاله به شما یاد مدهم چطور
نام دلخواهی رای کسبوکارتان انتخاب کنید. من ایدههای خلاقانه و نکاتی رای
طوفان فکری در اختیارتان قرار مدهم و همچنن به گامهای عمل و قانونی لازم

اشاره مکنم تا ان کار را یدردسر انجام دهید.

 

روش انتخاب نام کسبوکار: نکاتی رای طوفان
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فکری
اگر خلاق باشید، ان بخش خیل لذتبخش است. در اینجا به چند نکته و ایده رای

انجام طوفان فکری و انتخاب نام مناسب کسبوکار اشاره مکنم.

1. داستان خود را بنویسید
بله مدانم ان کار خیل سخت است، اما بالاخره باید آن را انجام دهید. لزوم ندارد
اـن اسـم ینقـص باشـد. همـه قـرار نیسـت آن را ببیننـد. فقـط آن را ـرای خودتـان
بنویسید. وقتی چزی را منویسید نسبت به زمانی که فقط درباره آن فکر یا صحبت
مکنیـد، لایههـای عمـقتری از آن را کشـف مکنیـد. دربـاره اینکـه چطـور بـه ایـده
کسـبوکارتان رسـیدید، چـرا آن را شـروع کردیـد یـا مخواهیـد شـروع کنیـد، بـا چـه
چالشهـا یـا فرصـتهای روبـهرو هسـتید و مخواهیـد بـه کجـا رسـید، مطـالی
بنویسید. پس از انجام ان کارها، نوشتن ماموریت سازمان و صفحه «درباره ما»

بسیار راحت مشود.

2. مجموعهای از وژگهای شخص خود را یادداشت کنید
حالا باید ببینید آیا چند وژگ شخص دارید که بتوانید آن را در نام کسبوکارتان

بگنجانید. موارد زر را یادداشت کنید:

علایقتان

نامهای مستعارتان

کتابها، آهنگها و جملههای موردعلاقهتان

روش تربیتان

ارزشهای اصلیتان

همچنن:

مردم چه نظری درباره شما دارند و شما را چطور توصیف مکنند

چه افراد، مکانها و چزهای رایتان مهم هستند
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چه مواردی به شما الهام مبخشند

آیــا مدانســتید IKEA مخفــف Ingvar Kamprad Elmtaryd Agunnaryd اســت؟
یعنی نام بنیانگذار شرکت، نام خانوادگ او، مزرعهای که در آن زرگ شده و روستای

زادگاهش.

3. به نام کسبوکارهای دیگر در صنعت خود توجه کنید
ان استراژی از چند جهت مفید است. ابتدا به شما مگوید اگر مخواهید متماز
شوید، نام کسبوکارتان را چه نگذارید. دوم اینکه متواند ایدههای خلاقانهای به
شما بدهد. سوم، به شما چند مضمون کل مدهد که متوانید از آنها الهام
بگرید. اکثر نامهای کسبوکار باید تا حدودی با شرایط سازگار باشند و نباید آنقدر

منحصربهفرد باشند که شرکتان خارج یا غریبه به نظر رسد. پس:

دارکتوریهای مخصوص صنعت خودتان را جستجو کنید.

کسبوکار خود را در نقشههای گوگل کشورهای مختلف جستجو کنید.

«فهرست مشاغل» صنعت خود را در گوگل جستجو کنید.

4. به نام کسبوکارها در سار صناع توجه کنید
علاوه ر اینکه هنگام نامگذاری کسبوکار باید به صنعتان توجه کنید، روشهای زیاد
ـن کـار وجـود دارد. پـس فقـط بـه نـام کسـبوکارها در بـازار تخصصــرای ا دیگـری

خودتان نگاه نکنید و از نام کسبوکارها در صناع دیگر هم ایده بگرید.

5. یک طوفان فکری احساسی رگزار کنید
بـه اـن فکـر کنیـد کـه مشتریـان پـس از اسـتفاده از محصـولات و خـدمات شمـا چـه
احساسی پیدا مکنند یا دوست دارند چه احساسی پیدا کنند. حتی یک کلمه که
احساسات اعضای جلسه را رانگزد، متواند نام قدرتمند و جذای رای کسبوکارتان

باشد که خودبهخود عامل بازاریای شود. مثلا:

مشتریـان پتشـاپ آنلاـن مخواهنـد حـس افتخـار، آسـودگ، شـادی، خنـده،
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هیجان، دوستداشتنی ودن داشته باشند.

اعضای باشگاه ورزشی مخواهند حس کنند قوی، رقابتی، در حال پیشرفت،
تحسنرانگز و موفق هستند.

مددجویان گفتاردرمانی مخواهند حس امنیت، اعتمادبهنفس، شادی و تعلق
داشته باشند.

6. واژگان ارائه شده را ررسی کنید
واژگانی که در طوفان فکری مطرح شده را ررسی کرده و آنها را در فهرستی بنویسید.
دهها کلمه جالب و بامزه وجود دارد که متواند به نام کسبوکارتان تبدل شود.

مثلا کلمه Bravery یا شجاعت مترادفهای زر را دارد:

(Gallantry وب شرکت طراح) یا دلاوری Gallantry

(Grit n Glory وشاک شرکت تولید) یا رشادت Grit

(Fortitude تناسباندام آکادم) یا شهامت Fortitude

Intrepid  Detox ـــادان  ـــازروی معت ـــه ب ـــارت (موسس ـــا جس ی  Intrepidity
.(Residential

واژههای جذاب یانتها هستند.

7. به اسطورهها، فیلمها و افسانهها فکر کنید
آیا شخصیت داستانی یا سخن محوی دارید که بتوانید آن را در نام کسبوکارتان
بگنجانید؟ شخصیتهای زیادی در تارخ و فرهنگعامه وجود دارند که متوانند

مفاهیم رندتان را بهخوی انقال دهند. پس کم تحقق کنید!

8. از ازار سازنده نام رند استفاده کنید
من چندان به ان روش علاقه ندارم و فکر نمکنم شما هم نام کسبوکارتان را با
استفاده از چنن ازاری پیدا کنید، اما ان ازار متواند در شروع کار ایدههای به
شما بدهد یا حداقل باعث شود کم به ان اسمهای عجیبوغریب بخندید. بد هم
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نیست! اما هتر است از طوفان فکری استفاده کنید و اسم مناسی انتخاب کنید.

 

پنج مرحله ضروری رای تعن نام کسبوکار
کارردی ودن اسم در ان مرحله مشخص مشود. حالا وقت آن رسیده اسمهای که

در طوفان فکری جمع کردهاید را آزمایش کنید.

1. در دسترس ودن آن را ررسی کنید
همه پایگاههای داده مل و دامنهها را ررسی کنید تا مطمئن شوید که ان اسم در

دسترس و قالاستفاده است.

2. کلیدواژههای ان اسم را در گوگل جستجو کنید
باید نام کسبوکارتان را در یک ازار جستجوی کلیدواژه ررسی کنید تا مطمئن شوید
ج جسـتجوی شمـا در موتورهـای جسـتجو اثـر منفــر نتـا نیسـت و کلمـه رایجـ

نمگذارد.

3. اسم کامل را در گوگل جستجو کنید
اگر نتاج جستجوی یک اسم در گوگل کم است، به ان معنی نیست که محتوای غنی
و جذاـی در همـان تعـداد کـم وجـود نـدارد. پـس حتمـا نـام کامـل مـوردنظر ـرای
کسبوکارتان را در گوگل جستجو کنید. مطمئن شوید اصطلاح عامیانه نیست،
معنی نامناسب یا نامروط ندارد، به چزی نامناسب مروط نیست یا آنقدر راج

نیست که ترافیک را از سایت شما منحرف کند و به سایتهای مشابه بکشاند.

4. آن را امتحان کنید
به ان فکر کنید که ان نام بهعنوان بخشی از لوگوی شما، در وبسایت شما و در
محتوای بازاریای شما چطور به نظر مرسد. بعض اسمها راحتتر در لوگوها جا
مشوند. ان نام را در قالبهای مختلف امتحان کنید تا مطمئن شوید از ان نظر

محدودیت و مشکل رایتان ایجاد نمکند.
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5. آن را اعلام کنید
ان اسم را به دیگران اعلام کنید. ان افراد متوانند با شما، کسبوکارتان یا ایدهتان
رای راهاندازی کسبوکار آشنا باشند. به واکنشها، بازخوردها و نظرات آنها توجه

کنید.

مثلا، بنیانگذاران رند کلاوو اول نام کلاویا را انتخاب کرده ودند، اما پس از اعلام
آن به دوستان و امتحان آن متوجه شدند که هچکس نمتواند دیکته آن را بنویسد
و همچنن شبیه اسم یک بیماری ترسناک است. بناران آن را به کلاوو تغر دادند.

 

چکلیست انتخاب نام کسبوکار
بـا انکـه طوفـان فکـری رگـزار کـرده و بـا آزمایشهـای مختلـف بـه چنـد اسـم نهـای
ل خاصنامها به دلا رسیدهاید، کارتان هنوز تمام نشده است. یادتان باشد بعض
هنوز در دسترس هستند؛ مثلا شاید اصلا جذاب نباشند. با چند سوال زر مطمئن

شوید که نام انتخابیتان مناسب است.

1. آیا منطق است؟
شاید ان نام بسیار هوشمندانه باشد، اما اگر فقط رای شما یا تعدادی از مخاطبانتان
منطق است، استفاده از آن ایده خوی نیست. اگر لازم باشد که ان نام را در هر
جمع و رای هر مشتری توضح دهید، کارتان سخت مشود. پس خیل مهم است

که نظر افراد آشنا و ناآشنا با کسبوکارتان را درباره ان نام رسید.

2. آیا رای صنعت شما مناسب است؟
کلمات قدرتمند زیادی وجود دارد، اما باید قدرتشان با صنعت شما متناسب باشد.
مثلا، کلماتی که به قدرت و استواری اشاره دارند، رای قفلسازها و شرکتهای امنیتی
خوب هستند، اما رای خانههای سالمندان یا شرکتهای ارسال رستار خانگ مناسب
نیستند. هتر است رای چنن شرکتهای از کلمات ملایم و مهربانانه استفاده کنید.
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3. آیا در آینده هم موجه و مناسب باق مماند؟
ما نمتوانیم آینده را پیشبینی کنیم، اما هنگام تعن نام کسبوکارتان باید همه

احتمالات را در نظر بگرید.

اگر قرار است بهجای دیگری روید یا کسبوکارتان را در شهرهای دیگر گسترش
دهید، از نامهای مانند «خشکشوی تهران» اجتناب کنید.

اگـر احتمـال دارد محصـولات و خـدماتان را گسـترش دهیـد، از نامهـای ماننـد
«صبحانه عمو عل» یا «تعمر لپتاپ راد» اجتناب کنید، زرا شاید بعدا ان

خدمات گسترش یابند.

اگر امکان تغر مشتریان وجود دارد، از نامهای مانند «مسر سالمندان» که به
نوع مخاطبان شما اشاره مکند اجتناب کنید.

4. آیا نوشتن آن آسان است؟
شاید تلفظ نام یک کسبوکار آسان و نوشتن آن سخت باشد. مردم باید بتوانند
بهراحتی کسبوکارتان را جستجو کنند و هچ مشکل از نظر قانونی رایتان پیش
نیاید. گاهی قل از اینکه بخواهید املای اسم شرکت را به کسی توضح دهید تا به

وبسایتان سر زند، حوصلهاش سر مرود و توجه او را از دست مدهید.

5. آیا تلفظ آن آسان است؟
نام کسبوکار شما بهخودیخود متواند یک اثر هنری باشد، اما اگر بشود آن را به دو

روش و با دو معنی تلفظ کرد، باعث سردرگم مخاطب مشود.

6. آیا یادآوری آن آسان است؟
راحتی نوشتن و تلفظ و همچنن طول نام تجاری، نقش مهم در به خاطر آوردن آن
دارد. به خاطر آوردن نامهای کوتاه آسانتر است، اما شاید در هیاهوی سار نامها و
رندها گم شوند. نام خیل طولانی هم باعث مشود مشتریان نتوانند شما را در
جستجوها پیدا کنند و طراح لوگوی آن هم دشوار است. همچنن باید نام انتخاب
کنید که ارتباط زیادی با محصول یا خدمتان داشته باشد. ان ترفند یادآوری رندتان
را آسـانتر مکنـد، امـا نامهـای منحصـربهفرد و جـذاب هـم بهراحتـی قاـل یـادآوری
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هستند. پس به همه جوانب فکر کنید و تعادل را رقرار کنید.

 

روش رسم نامگذاری کسبوکار
خوب حالا آماده هستید تا نام کسبوکارتان را انتخاب کنید! اگر کسبوکارتان قانونی
است، لازم نیست آن را جای ثبت کنید، اما اگر خواهان استفاده از مزایای حقوق و

مالیاتی هستید، باید آن را جای ثبت کنید. پس:

1. نوع شرکت خود را مشخص کنید
ابتدا نوع شرکت خود را انتخاب کنید. هر شرکتی از نظر مالکیت، مسئولیتها و
الزامات مالیاتی متفاوت است، مثل مالکیت انحصاری، مشارکت، شرکت با مسئولیت

محدود و ... .

2. در دسترس ودن نام انتخای خود در سطح مل و استانی را ررسی
کنید

بسته به کشور و شرکتان، شاید بتوانید آن نام را ثبت کنید و شاید نتوانید.

3. در دسترس ودن دامنه را ررسی کنید
با انکه شاید عاشق نام تجاری خود باشید، اما اگر نتوانید وبسایتی دقیقا به همان
نام داشته باشید، ارزشش را ندارد. در حال حاضر شاخص کردن وبسایتها به اندازه
کاف سخت است. آن را سختتر نکنید. حتی اگر بتوانید دامنه خود را با افزودن
کلمات «etG» یا «oG» قل از نام شرکت متماز کنید، مشتریان ان کلمات را جستجو
GoDaddy توانید از جستجوگر نام دامنهتوانند شما را پیدا کنند. مکنند و نمنم

هم کمک بگرید.

4. شبکههای اجتماع را ررسی کنید
همچنن باید بتوانید صفحههای با نام شرکتان در رسانههای اجتماع ایجاد کنید
و در همه رسانهها نام یکسان داشته باشید. اگر قبلا شرکت دیگری از همان نام
موردنظر شما استفاده کرده ببینید چقدر محوب است، زرا اگر آن صفحه محوب
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باشد و شما اسم شبیه آن انتخاب کنید، مثل نسخه قبل آن به نظر مرسید و
ارزش خودتان را از دست مدهید.

5. نام کسبوکارتان را ثبت کنید
نام دامنه خود را در اسرع وقت و پیش از آنکه دیگران آن را ربایند، ثبت کنید!

سپس بسته به نوع کسبوکارتان نیاز به ثبت شرکت یا لوگو را ررسی کنید.
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