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5 گام رای تهیه چکلیست تولید محتوا
آیا مدانستید اگرچه 93 درصد بازاریابان B2B از بازاریای محتوا استفاده مکنند، اما
فقط 42 درصد آنها واقعا مدانند چه مکنند؟ یعنی بیش از نصف بازاریابان محتوا
در تاریک و اهام، محتوا تولید مکنند. به نظر مرسد داشتن یک استراژی محتوای
که استراژی  B2B دقق، کلید موفقیت است. مطالعهای نشان داد که بازاریابان 
محتوای دقیق دارند، خود را در بازاریای محتوا موثرتر از دیگران مدانند. پس،
بازاریابانی که مخواهند در بازاریای محتوا موفق شوند، باید رنامه روشنی در ذهن
داشته باشند. ما یک چکلیست تولید محتوا طراح کردهایم تا مطمئن شوید همه
موارد در جای درست خود قرار مگرند. اگر مخواهید محتوای مفید و جذاب تولید

کنید، 5 گام زر را انجام دهید.

 

1. به نتیجه نهای فکر کنید: مخواهید با تولید محتوا به کجا
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رسید؟
امیدوارید با تولید محتوا چه منفعتی رای کسبوکارتان به دست آورید؟ یادتان
باشد رئیس اهمیتی نمدهد که محتوایتان وروسی مشود یا نه. بلکه فقط
مخواهـد بدانـد اـن محتـوا چـه ارزشـی بـه کسـبوکار اضـافه مکنـد. آیـا دنبـال
خواهید مشتریان علاقهمند را به تیم فروش معرفرند هستید؟ یا م شناساندن
کنیـد؟ اگـر هـدف خـود از تولیـد محتـوا را مشخـص کنیـد، سـار گامهـا خودبهخـود

مشخص مشوند.

 

2. مشتری محور باشید: ببینید مشتریان دوست دارند چه
مطالی بخوانند

اگر در صنعت شرینی هستید، نوشتن مقاله درباره غذاها انتخاب درستی نیست.
محتوای شما باید تا حد ممکن به مشتریانتان ربط داشته باشد. یک راه سرع رای
پیـدا کـردن موضوعـات مـوردعلاقه مشتریـان اـن اسـت کـه ببینیـد رقبـا دربـاره چـه
Social ن کار وجود دارد، امارای ا نزار آنلان انویسند. چندموضوعاتی مطلب م
یک از هترن ازارها رای شناسای محوبترن محتوای تولید شده  Crawlytics

توسط رقبا است.

 

3. قالب محتوا را تعن کنید: چه نوع محتوای پیامتان را به
هترن شکل منقل مکند؟

اسلایدها، اینفوگرافیکها، مقالات طولانی و... از انواع گزینهها هستند، اما توجه
خوانندگان محدود است. ببینید کدام قالب محتوا پیام موردنظرتان را به جذابترن

شکل ممکن ارائه مدهد.
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4. وقتی آنها حضور دارند، شما هم حضور داشته باشید: ک
باید محتوایتان را به اشتراک بگذارید؟

مـا در دورهای زنـدگ مکنیـم کـه اطلاعـات بـا سـرعتی عجیـب مآینـد و مرونـد و
احتمال زیادی وجود دارد که محتوای شما بهراحتی میان سار محتواهای مشابه گم
شود. اگر مخواهید محتوایتان شانسی رای جلبتوجه خواننده داشته باشد، باید
آن را بهموقع ارسال کنید. بهعبارتدیگر، باید بدانید مشتری چه زمانی آنلان است یا
چه زمانی وبلاگتان را مطالعه مکند. به نظر مرسد هترن زمان ارسال پست در
وبلاگها، صح است. البته ان زمان به نوع مخاطبانتان بستگ دارد. رای تعن

زمانهای هتر اشتراکگذاری پستها از گوگل آنالیتیکس کمک بگرید.

 

5. پیامتان را ارسال کنید: محتوای خود را آزادانه تبلغ و
پخش کنید

انتظار نداشته باشید خوانندگان فقط به دلل مطالب و محتوای که پست کردهاید،
سراغتان بیایند. فقط تولید محتوای عال کاف نیست. تنها راهی که دیگران متوجه
مشوند شما محتوای فوقالعادهای تولید مکنید ان است که آن را به شکل در
اختیارشان قرار دهید و به آنها معرف کنید. محتوای خود را از طرق رسانههای
Digg ی کتاب و محتوا مانندن مرتبط یا سایتهای بازاریاانجمنهای آنلا ،اجتماع
و StumbleUpon بـه مخاطبـان معرفـ کنیـد. حتـی متوانیـد آن را در یـک کمـن
ایمیل و بهطور مسقیم رای مشتریانتان ارسال کنید! اگر خودتان رای خودتان تبلغ

نکنید، هچکس دیگری ان کار را رایتان انجام نخواهد داد.
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