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4 نوع پیشنهاد که درآمدتان را فورا افزایش مدهد!
4 نوع پیشنهاد با چهار قیمت مختلف که هر شرکتی باید به مخاطبانش ارائه دهد

عبارتند از:

1. عضویت رایگان در انجمن شما با محتوای رایگان و جذاب (آموزش)
2. پیشنهاد اصل (DIY - ان کار را خودشان انجام مدهند.)

3. بیش فروشی (DWY – ان کار با کمک شما انجام مشود.)
4. بیش فروشی (DFY – ان کار را شما رایشان انجام مدهید.)

مثال: قلم‌موی نقاشی

1. به انجمن نقاشان ما وندید.
2. قلمموهای ما را بخرید.

3. در کلاس نقاشی گروهی و ول ما ثبتنام کنید.
4. نقاشیهای خود را به ما بسپارید.

ما همه نظرسنجهای خود درباره پیشنهادات بالا را با ازار گوگل فرم انجام مدهیم.
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رای همه افراد موجود در فهرست ایمیل تواند هر سه ماه یک بارم ن نظرسنجا
شما ارسال شود یا متوانید آن را رای همه افرادی ارسال کنید که از محصولات و
خدماتان استفاده مکنند. توجه به موارد زر باعث دریافت هترن نتاج از ان

نظرسنجها مشود:

 

1. انگزه مخاطب
انگزه مخاطب دلیل رای ر کردن فرم نظرسنج است. ما متوجه شدیم هترن
عامل ایجاد انگزه در مخاطب، انجام قرعهکشی و ارائه رایگان محصول یا خدمت
جدیدتان است. مثال: «ان فرم را ر کنید تا در قرعهکشی جواز 7000 دلاری ما
شرکت کنید! ما 7 نسخه از آخرن آموزش 1000 دلاری خود را به شما هدیه مدهیم

که کمک مکند به نتاج خاص و مطلوبتان رسید.»

 

ل انجام نظرسنج2. دل
در ان بخش اهمیت نظرسنج و کمک که به مخاطبان مکند را توضح مدهید.
مثال: «مخواهیم به شما کمک کنیم! ان نظرسنج به ما نشان مدهد که در ان
حـوزه خـاص چـه نکـاتی رایتـان مهـم اسـت یـا بـا کـدام عوامـل ناامیدکننـده روبـهرو

هستید.»

 

3. ارائه تعهد زمانی
در ان بخش به آنها اطلاع مدهید که ر کردن فرم نظرسنج زمان زیادی نمرد.

مثال: «ان نظرسنج فقط 7 سوال کوتاه دارد و در عرض 2 دقیقه تمام مشود.»
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4. گرفتن ایمل مخاطبان
در ان بخش از آنها آدرس ایمیلشان را مخواهیم تا در آینده با آنها ارتباط رقرار
کنیم. مثال: «ما مخواهیم در آینده هدایا، پیشنهادات و موارد مهم به شما ارائه
دهیم، پس جدیدترن اطلاعات تماس خود را در اختیار ما قرار دهید تا در صورت
رنده شدنتان به شما اطلاع دهیم. لطفا هترن راه ایمل زدن به خودتان را به ما

اعلام کنید.»

 

 .5رسیدن اسم و فامل مخاطب
ان سوال فقط رای پیگری پاسخهای فردی است. مثال: «اسم و فامیلتان چیست؟

در صورت رنده شدنتان باید با چه کسی تماس بگریم؟»

 

 .6رسیدن شماره تلفن مخاطب
در ان بخش نوع دیگری از اطلاعات تماس مخاطب را دریافت مکنید که نرخ
پاسخگوی بالاتری هم دارد. مثال: «درصورتیکه نتوانیم از طرق ایمل با شما تماس

بگریم، به چه شماره تلفنی پیامک زنیم؟»

 

7. سوال جمعیت شناختی
ان سوال به شما امکان مدهد از وژگهای جغرافیای، درآمد یا هر اطلاعات
مرتبط و مفید دیگری درباره مخاطب آگاه شوید. ان سوال باید چندگزینهای باشد.

مثلا:

«رای انکه بدانیم در تبلغ محصول باید از چه زبانهای استفاده کنیم، به ما
بگویید کجای دنیا زندگ مکنید؟» لطفا یک از گزینههای زر را انتخاب کنید:

«مخواهیم محصول تولید مکنیم که نیازهای شما را به هترن شکل رآورده کند.
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حقوق سالانه شما چقدر است؟» لطفا یک از گزینههای زر را انتخاب کنید:

«مخواهیم با تجربیات شما در ان بازار خاص آشنا شویم. از کدام یک از شرکتهای
زر محصول یا رنامه خریداری کردهاید؟» لطفا یک از گزینههای زر را انتخاب کنید:

 

8. سوال درباره خواستههای مخاطب
در اـن بخـش فهرسـتی از نیازهـا، خواسـتهها یـا مزایـای کـه فکـر مکنیـد افـراد
مخواهنـد را تهیـه مکنیـد. اـن فهرسـت بایـد حـداقل 20 مـورد داشتـه باشـد و از
مخاطبان بخواهید 3 مورد را از میان آنها انتخاب کنند. پس از آگاهی از 3 خواسته
مخاطب متوانید 3 محصول یا رنامه بعدی خود را طراح کنید. نباید تعداد ان
موارد را خیل زیاد کنید. ان مهمترن بخش نظرسنج است. مثال: «کدام یک از
موارد زر را بیشتر مخواهید تا آن را رایتان فراهم کنیم؟» (لطفا 3 مورد را انتخاب

کنید.)

 

9. سوال درباره عوامل ناامیدی مخاطب
در ان بخش از موانع و ناامیدیهای مرسید که مخاطب را از دستیای به نتاج
مطلوبش بازمدارد. باید حداقل یک فهرست 10 موردی تهیه کنید. مثال: «وقتی
سع مکنید به نتاج مطلوبتان دست یابید، چه موردی بیش از همه شما را ناامید

مکند؟» لطفا یک از گزینههای زر را انتخاب کنید:

 

10. دعوت به گفتگو
ان سوال آخر دعوتی رای گفتگوی عمق درباره پاسخهای مخاطبان و همچنن
فرصتی رای گفتگو درباره محصول جدید و فروش آن است. مثال: «آیا مایلید در یک

تماس 5 دقیقهای همه پاسخهایتان را ررسی کنیم؟»
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در نهایت، وقتی ان نظرسنج به یک بخش خودکار و طبیع از کارتان تبدل شود،
بازخورد فوری درباره محصولات جدیدتان دریافت مکنید و متوانید آنها را هتر
کنید. توصیه مکنیم هر 3 ماه یک نظرسنج جدید با گزینههای جدید طراح کنید

تا از روندهای صنعت عقب نمانید.
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