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ج در تبلیغات: همان قولهای قدیماشتباهات را
از واژههای یهویت استفاده نکنید

چندی پیش ررسی دستهای دیگر از روشورهای شرکتها را به اتمام رساندم که مملو
از واژههای ود که در گذشته افراد بسیاری از کسبوکارها آنها را وعده مدادند و

اکنون یمعنی به نظر مآید.

کلماتی مانند: کیفیت، اعتماد، یکپارچگ، عال، خدمات رتر، اهمیت مدهیم،
نتاج، تجربه، اختصاص، خدمات شخص، خدمات کامل، رضایت مشتری، درجه یک.

مطمئنم که همه ان امکانات را رای مشتریان خود فراهم مکنید. اما حقیقت ساده
ان است که ان کلمات بیش از اندازه مورد استفاده قرار گرفتهاند تا حدی که اغلب
مشتریـان قـدیم و فعلـ حتـی آنهـا را نمخواننـد، زـرا کلیشـهای بـهنظر مآینـد.

بناران، «چه چز جدیدی در چنته دارید؟»

 

https://modiresabz.com


2

اخبار جدیدی داشته باشید!
تبلیغات شما نباید طوری باشد که فقط یک حرف را تکرار کند و آنهم ان باشد که

چرا از ما خرید نمکنید؟

بیایید در انباره به توافق رسیم که یک از زرگترن مشکلاتی که متوانید مرتکب
شوید، وعده دادن حرفهای قدیم است.

وعده دادن ایجاد بالاترن سطح رضایت، اعتماد و خدمات؛ وعده دادن ان که «ما
اهمیت مدهیم»؛ وعده دادن «نتاج» و غره.

باید به ارائه محصولات و خدماتی فکر کنید که مردم واقعا خواستار آن هستند و کاری
کنید که تعداد زیادی از آنها با شما تماس بگرند. تعدادی بیشتر از آنچه تصورش را

داشتید.

اگر همه در صنعت شما ان شعارهای خستهکننده را وعده مدهند، چرا فکر مکنید
اگر شما هم همان وعدهها را تکرار کنید، کسی متوجه نمشود؟

یکـ از رازهـای مهـم در تبلیغـات، توانـای رقـراری ارتبـاط بـا ارائـه خـدمات عـال بـه
روشهای است که افراد واقع متوانند با آن ارتباط رقرار کرده و به آن پاسخ

دهند!

اگر درختی در جنگل به زمن بیافتد و کسی آنجا نباشد که صدای آنرا بشنود، آیا
اهمیتی دارد؟ مطمئنا نه. زرا همه شما قبلا چنن صدای را شنیدهاید. دن کندی
مگوید که حتی هترن پیام بازاریای اگر به گوش ناشنوا رخورد کند، یفایده است!

بهیاد داشته باشید که باید پیام خود را به افرادی رسانید که به آن علاقه دارند.
صحبت کردن با مشتریان احتمال به روشی جالب، شما را متماز مکند.

 

متماز باشید
اگر رقیبان بسیار رسم و خشک مکالمه مکنند، شما در تبلیغات با لحنی دوستانه
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صحبت کنید. سپس، اگر ان تبلغ جذاب را با محصولاتی که واقعا مورد قاضای
آنهاست ترکیب کنید، به اسطوره بازاریای تبدل خواهید شد!

به ان سوالات چگونه پاسخ مدهید؟

با توجه به سار گزینهها، چرا باید شما را انتخاب کنم؟

چرا باید بهجای رقبا، شما را انتخاب کنم؟

چه وژگ متفاوتی دارید؟

چه رتریهای دارید؟

آیا تنها مواردی که متوانید ارائه کنید، مطالی یمعنی مانند کیفیت، اعتماد،
یکپارچگ، و خدمات و پشتیبانی هستند؟

آیا متوانید یک دلل مقاعدکننده رای من بیاورید که محصول شما را بخرم یا شما
را انتخاب کنم؟ آیا متوانید آن را اثبات کنید؟

به فرمولهای عمل اثبات شده زر نگاهی بیاندازید:

1. توجه را جلب کنید!
2.علاق و احساسات را رانگزید.

3.داستانی جذاب را به روشی باورکردنی تعریف کنید.
.4رای ترغیب به اقدام، همن الان تشویق ارائه کنید، یعنی پاداشی رای خریدار

درنظر بگرید.
5. از مردم بخواهید که اقدام کنند و ان کار را رایشان ساده کنید.

وقتی به تبلغ خود نگاه مکنید، آیا واقعا جلب توجه مکند؟

آیا علاق و احساسات را رمانگزد؟

آیا داستانی جذاب را با لحنی باورکردنی تعریف مکنید؟

آیا رای ترغیب مردم به اقدام فوری، واقعا یک مورد تشویق یا مواردی رای کنجکاوی
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احساسی به آنها ارائه مکنید؟

آیا انجام ان کار را رای مردم ساده مکنید؟

 

تبلغ خود را ارزیای کنید
آیا عباراتی مانند «خدمات تخصص» یا «شماره یک» در آن وجود دارد؟ آیا در تبلغ
درباره خودتان صحبت مکنید و عباراتی مانند «رای من اهمیت دارد که...» به کار

مرید؟

اگر چنن است، باید بدانید که هچیک از ان عبارات 5 گام لازم رای ترغیب مردم به
پاسخگوی به بازاریای و تبلیغات شما را به وجود نمآورد.

ارائه اطلاعات، کلید کار است، نه سخنرانی شما درباره عال ودن کارتان.

ان چزی نیست که مشتریان مخواهند.

آنها فقط مخواهند بدانند که:

چگونه متوانند تا حد ممکن در هزینههایشان صرفهجوی کرده و درعنحال، هترن
محصول یا خدمت را نز دریافت کنند!

موافقید؟ آیا ارائه اطلاعات با چنن روشی، فرصت زرگ رای افزایش کنجکاوی
مشتری نیست؟

اـن روش تـوجه افـرادی کـه بـه محصـول شمـا علاقهمنـد نیسـتند را جلـب نمکنـد.
درنتیجه افرادی که قصد خرید ندارند و هچ علاقهای به محصولات شما ندارند وقت

شما را تلف نخواهند کرد.

 

حرف جدیدی زنید
کار تبلیغات شما فراهم کردن چزی جدید رای مخاطب است. چزی متفاوت. چزی
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که باعث شود مردم بهجای تماس با رقبای قدیم شما، به تماس با شما علاقهمند
شوند.

بناران، همانطور که در ان مورد فکر مکنید، به یاد داشته باشید که هچ ول را
صرف بازاریای و تبلیغات نکنید مگر انکه چزی جذاب رای ارائه کردن داشته باشید
و مگر انکه بهواسطه آن، انتظار دریافت پاسخ مسقیم و فوری داشته باشید. ارائه

مطالب قدیم و مشابه دیگران را متوقف کنید.

قاضای مردم را آغاز کنید، درنتیجه به حضوری جدید در زندگ ارائه اطلاعات مورد
آنها تبدل مشوید!
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