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انواع و قالبهای رتر محتوا در 2022
در ان مقاله انواع رتر محتوا در سال 2022 را ررسی مکنیم و سپس به قالبهای

رتر محتوا در سال جدید مردازیم.

 

انواع رتر محتوا
1. محتوای ارزش محور

در حال حاضر محتوای که ارزشهای رند را منعکس کند، محوبترن نوع محتوا در
ن بازاریابان رسانههای اجتماع است و سومن نرخ بازگشت سرمایه در میان انواع
محتوا را دارد. کارران در سال 2022 بیشتر روی ان نوع محتوا سرمایهگذاری مکنند
و 95 درصد کسانی که از ان نوع محتوا استفاده مکنند، دنبال افزایش یا حفظ
سرمایه خود هستند و 21 درصد قصد دارند رای نخستن بار از آن استفاده کنند.
بهعلاوه، آن دسته از بازاریابانی که مگویند استراژی رسانههای اجتماع آنها در
سال 2021 موثر وده نسبت به افرادی که استراژیهایشان در سال گذشته کارآمد
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نوده، 21 درصد بیشتر از ان نوع محتوا استفاده خواهند کرد.

2. محتوای خندهدار
محتوای خندهدار رتبه دوم محوبیت را در نظر بازاریابان رسانههای اجتماع دارند و
شانهبهشانه محتوای تعامل کار مکند. باانحال، محتوای خندهدار بالاترن نرخ
بازگشت سرمایه را دارد و موثرترن نوع محتوا است. استفاده از محتوای خندهدار در
سال 2022 رشد خواهد کرد  و 33 درصد بازاریابان رسانههای اجتماع قصد دارند
بیش از هر قالب دیگری روی محتوای خندهدار سرمایهگذاری کنند. بهعلاوه، 95 درصد
افرادی که از محتوای خندهدار استفاده مکنند، سرمایهگذاری خود را افزایش داده یا
حفظ مکنند، درحالکه 56 درصد کسانی که از ان محتوا استفاده نمکنند، قصد

دارند رای اولن بار در سال 2022 از آن استفاده کنند.

3. محتوای تعامل
محتوای تعامل در مزان استفاده، نرخ بازگشت سرمایه و اثربخشی رتبه دوم را دارد و
در سال 2022 رشد قالتوجهی خواهد داشت. 97 درصد افرادی که از آن استفاده
مکنند، قصد دارند امسال سرمایهگذاری بیشتری روی آن کنند یا سرمایهگذاری خود
را حفظ کنند و 49 درصدی که تاکنون از آن استفاده نکردهاند، قصد دارند رای اولن
بـار در سـال 2022 از آن اسـتفاده کننـد. بـهعلاوه، بازاریابـانی کـه مگوینـد اسـتراژی
رسانههـای اجتماعشـان در سـال 2021 مـوثر ـوده، 25 درصـد بیشتـر از کسـانی کـه
استراژی ناکارآمدی در سال گذشته داشتهاند، از محتوای تعامل استفاده خواهند

کرد.

4. محتوای همدلانه
در حال حاضر 39 درصد بازاریابان رسانههای اجتماع از محتوای همدلانه استفاده
مکننـد و شاهـد افزایـش سـرمایهگذاری کـارران فعلـ و جدیـد در اـن نـوع محتـوا
خواهیم ود. 93 درصد بازاریابانی که از محتوای همدلانه استفاده مکنند، قصد
دارند سرمایهگذاری خود را افزایش دهند یا سرمایهگذاری فعل را حفظ کنند و 54
درصد بازاریابانی که هنوز از آن استفاده نکرده‌اند، مخواهند در سال جدید رای
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نخستن بار از آن استفاده کنند.

 

قالبهای رتر محتوا

1. ویدوی کوتاه
ویدوی کوتاه محوبترن و موثرترن قالب در رسانههای اجتماع است و در سال
2022 رشد چشمگری خواهد داشت. 50 درصد بازاریابان رسانههای اجتماع قصد
دارند رای اولن بار در سال جاری از ویدوهای کوتاه استفاده کنند و 95 درصد
افرادی که قبلا از آن استفاده کردهاند، سرمایهگذاری خود را حفظ مکنند یا افزایش
مدهند. بهعلاوه، 26 درصد بازاریابان قصد دارند امسال بیش از هر قالب دیگری روی

ویدوهای کوتاه سرمایهگذاری کنند.

2. ویدوی لاو
ویدوی لاو رتبه دوم استفاده و اثربخشی را دارد و در سال 2022 به رشد خود ادامه
خواهد داد. 43 درصد بازاریابان رسانههای اجتماع قصد دارند رای اولن بار در سال
جاری از آن استفاده کنند و 66  درصد افرادی که قبلا از آن استفاده کردهاند، قصد
دارند سرمایهگذاری خود را در سال 2022 افزایش دهند که بالاترن افزایش میان

قالبهای مختلف است.

3. اتاقهای گفتگوی صوتی
Twitter Spaces و Clubhouse ی مثلنکه بازاریابان هنوز چندان با پلتفرمهابا ا
آشنا نشدهاند، به ان معنی نیست که علاقهای به تجربههای صوتی ندارند. اتاقهای
گفتگوی صوتی از نظر استفاده و اثربخشی در رتبه سوم قرار دارند، اگرچه بازاریابان
بازگشت سرمایه آنها را کم مدانند. باانحال، 44 درصد قصد دارند رای اولن بار
در سال 2022 روی محتوای صوتی لاو سرمایهگذاری کنند و 17 درصد قصد دارند

بیش از هر قالب دیگری به ان نوع محتوا توجه کنند.
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