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دستورالعمل تولید محتوای ویدوی
مت آنگر: اگر فکر شروع به تولید محتوای ویدوی باعث نگرانی شما مشود، بدانید
تنها نیستید. در هر دقیقه از روز، کارران وتوب به تنهای 72 ساعت محتوای جدید
تولید مکنند که ان مزان محتوا شامل ویدوهای آپلود شده در فیسوک، ویمو،

دیلموشن یا ویستیا نمشود.

در ان قلوقال؛ افزایش جذابیت، منحصربهفرد کردن و پیدا کردن راههای رای
افـزودن ارزش ویـدوها کـار بسـیار دشـواری اسـت کـه درسـت انجـام دادنـش لـذت

موفقیت را شرنتر خواهد کرد.

خوشبختانه طرحهای بسیار زیادی رای تولید محتوای ویدوی ارزشمند و ر معنی
وجود دارد. من به بعض از ان طرحها نگاه دققتری داشتم و نکات مهم آنها را در
ان دستورالعمل «کوتاه و لذتبخش» گنجاندهام تا بتوانید ارزش ویدوهای خودتان
را بالا رید. من تازهترن مطالعات، هترن نکات تخصص و چند نمونه عال از

محتواهای ویدوی موفق را در ان مقاله جای دادهام.
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آمار و ارقام در مورد محتوای با ارزش ویدوی
ممکن است در نگاه اول اضافه کردن محتوای ویدوی به فرایند بازاریای کار دشواری
رای شما به نظر بیاید. پس چرا باید چنن کار طاقتفرسای را به عهده بگرید؟ به

خاطر اینکه:

1. در مقایسه با روشهای دیگر، محتوای ویدوی تا سه رار ترافیک بیشتر ماهانه
رای وبسایت شما تولید مکند.

2. بازدیدکنندهها 88 درصد زمان بیشتری در سایتی که محتوای ویدوی داشته
باشد، سری مکنند.

3. ترافیک عادی از راه موتورهای جستوجو با وجود ویدو تا 157 درصد افزایش
پیدا مکند.

4. مصرفکنندگانی که محصول یا خدماتی را در یک ویدوی اینترنتی دیده باشند، 46
درصد احتمال بیشتری نسبت به پیگری اطلاعات درباره آن دارند.

5. بعد از تماشای ویدوی محصول تبلیغاتی، احتمال خرید مصرفکنندگان 85 درصد
بیشتر مشود.

6. مصرفکنندگان با دیدن ویدو 57 درصد اطمینان بیشتری نسبت به خرید اینترنتی
خودشان خواهند داشت.

ویـدوی اینترنتـی، فرصـت بسـیار زرگـ ـرای افزایـش ارزش نـام تجـاری شمـا فراهـم
مکند؛ حال هدف نهای شما هر چه مخواهد باشد: از ر سر زبان انداختن نام
تجاری شما گرفته تا هود اعتماد نسبت به نماد تجاریتان یا فقط نشان دادن

اهمیت مصرفکنندگان رای شما.

با ظهور و ورود پلتفورمهای اجتماع انتشار ویدو مثل ریسکوپ در جهانی که
بیشتر بازاریابها راهی ضبط ویدوهای کیفیت بالا و دسترسی به رنامههای ورایشی
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آسان را دارند، روشن است که شما متوانید با توجه به ودجه و توانای خود،
محتوای ویدوی ارزشمند تولید کنید.

 

فرآیند 5 مرحلهای رای تولید محتوای ویدوی
بعـد از مطـالعه تعـدادی از هترـن دسـتورالعملهای تولیـد ویـدوهای جـذاب، چنـد
مرحله مختصر را گردآوری کردم که متخصصان توصیه کردهاند در هنگام تولید محتوای

ویدوی به آنها توجه کنید.

1. به مخاطب خود گوش بدهید و آنها را درک کنید.

2. ویدویتان باید همسو با اهداف کسبوکارتان باشد.

3. محتوای تولید کنید و سع کنید آن را فراگر سازید.

4. تا حد توان آن را به اشتراک بگذارید.

5. بسنجید، تحلل کنید، درک کنید.

 

1. به مخاطب خود گوش بدهید و آنها را درک کنید
اول از همه قل از شروع به جستو‌جوی ایده یا انتخاب نرمافزار ورایشی و دورن

مناسب، باید به ان سوال پاسخ بدهید:

مخاطب شما علاقهمند به دیدن چه کاری است؟

سع در ی ردن و درک نیازهای مخاطبان مورد نظر، ارزش هنگفتی را به ویدوی شما
اضافه خواهد کرد. قل از اینکه رای ویدوی خود موضوع انتخاب کنید، کم وقت
صرف آشنای بیشتر با قشر مخاطب خود کنید تا ببینید علاقه به دانستن چه چزی
درباره رند شما دارند و اینکه در صنعت، سخن از چیست. اوال امسال، کون در
مقالهاش چندن ازار واقعا مفید را معرف کرد که متوانند شما را در درک و آشنای
بیشتر با مخاطبان خود یاری کنند. با توجه به آن فهرست، ایدههای زر به شما نشان
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مدهد که از کجا متوانید گوش دادن به مخاطب را شروع کنید:

.رسش و پاسخ در شبکههای اجتماع 1. گفتوگوها و

2. فرستادن رسشنامه رای کارران، مشترکان و فالوئرهایتان.

3. سوالات متدوال فرستاده شده به صندوق پستی پشتیبانی شما.

4. جستوجو میان هشتگهای توئیتر در مورد موضوع که رای نام تجاری شما حائز
اهمیت است.

5. جستوجوی عناون سوالات و کلمات کلیدی رتکرار مرتبط با نام تجاریتان در
BuzzSumo سایت

 

2. ویدوی شما باید همسو با اهداف کسبوکارتان باشد
بعد از اینکه موضوع را رای محتوای ویدوی خود پیدا کردید که فکر مکنید مورد
پسند مخاطبان شما خواهد ود، نکته بعدی که باید در نظر بگرید رابطه میان شما و

نام تجاریتان است.

آیا ایده ویدو شما مطاق با اهداف نام تجاری شما هست؟

کاترن هول از «red bee media» توصیه مکند که بعد از صرف زمان رای درک
مخاطبان خود، دقت کنید که اهداف نام تجاری شما به چه شکل با نیازهای مخاطبان

شما همسو مشود.

هدف یک رند تجاری چیست؟ مخاطب علاقهمند به چه چزی است؟ و ان دو اصل
چگونه متوانند به طور همزمان اعمال شوند؟

اگر در همسو کردن اهداف نماد تجاری خود با نیازها و خواستههای مخاطبانتان دچار
مشکل شدید، شاید هتر باشد که ایده را به طور موقت کنار بگذارید.

شاید انجامش کار سختی باشد، ول به تمرکز روی ر ارزشترن ایدهها، هم رای نماد
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تجاری و هم رای مخاطبان شما، کمک مکند.

 

3. محتوای تولید کنید و سع کنید آن را فراگر سازید
بعد از اینکه به نیاز مخاطبان و چگونگ تطق آن با اهداف نماد تجاری خود مسلط
چند  Buffer شدید، متوانید شروع به تولید محتوای ویدوی خود کنید. وبلاگ 

راهکار ساده رای شروع پیشنهاد مکند:

دوست دارید که ویدوی شما چه تاثری روی طرز فکر، انگزه و رفتار بیننده داشته
باشد؟

از نظر احساسات و روانشناسی، نکات بسیار اثرگذاری پشت محتوای ویدوها وجود
دارد که متوانید از آنها رای گراتر کردن و افزایش ارزش اشتراکگذاری ویدوهای

خود هره رید.

در ژوهشی 18 واکنش روانی تعن شده که شما باید در محتوای ویدویتان، رای
القای آنها به مخاطب خود تلاش کنید.

1. خوشحال 2. نشاط 3. حرت 4. انگزش 5. سرزندگ 6. تحقر 7. تنفر 8. غم 9.

.16 ری 13. آگـاهی 14. شـوک 15. سـردرگم12. غـافلگ 10. غـرور 11. دلتنگـ گرمـ
رانگیختن 17. ترس 18. خشم

از میان ان واکنشها احساسات مثبت موثرترن محرک رای به اشتراکگذاری در
شبکههای اجتماع هستند. احساساتی مانند خوشحال، نشاط و حرت (به خصوص
5 واکنش اول فهرست شده در بالا)، دو دلل اصل اشتراکگذاری محتوا از سوی یک

فرد ان است که او احساس کند:

خدمات رای دوستانش مفید باشند.

ان کار آگاهی و نفوذ او را ر روی موضوع را به نمایش بگذارد.

پس هنگام تهیه ویدو، به احساساتی که رمانگزد و دلایل که مردم آن را به
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اشتراک مگذارند، نظر داشته باشید.

 

4. تا حد توان آن را به اشتراک بگذارید
بعد از تهیه یک ویدوی عال و جذاب باید خود را آماده اشتراکگذاری و دریافت
سیل از بازدیدها باشید. رای اینکه موثرترن نتاج را دریافت کنید، باید ویدو را
همانطور به اشتراک بگذارید که هر نوع محتوای دیگر را بازپخش مکنید. دفعات
ارسالهایتان در شبکههای اجتماع را رای بازه زمانی طولانیمدتی تنظیم و هر چند

وقت یک بار روی شبکههای اجتماع مختلف تبلغ کنید.

 

5. موفقیت خود را بسنجید
یک از خستهکنندهترن و گجکنندهترن بخشهای تولید محتوای ویدوی ان
است که بدانید موفقیت چیست و نرخ بازگشت سرمایه چگونه اندازهگری مشود.
بعد از اینکه ساعتها وقت صرف تولید موفقیتآمز ان محتوای شگفتانگز کردید
که هم با اهداف نماد تجاری شما همخوانی دارد و هم درخور مخاطبان شما است،
چطـور بایـد تـاثر آن را مـورد سـنجش قـرار دهیـد؟ شایـد از قـل مدانیـد کـه بایـد
مجمـوعهای از شاخصهـای عملکـرد کلیـدی ایجـاد کنیـد؛ امـا آیـا مدانیـد کـه کـدام
معیارها اهمیت دارند؟ کارلامارشار عنوان مکند که باید ر روی سه مورد کلیدی

متمرکز شویم:

مخاطب: به تعداد دفعات یا به درصد بازدید گروه جمعیتی مورد نظرتان از یک
ویدوی خاص توجه کنید.

اعتبار: مزان زمان کل بازدید از ویدو و میانگن زمانی را که هر کارر رای هر ویدو
صرف کرده است به دست آورید به تعداد مشترکان جدیدتان توجه کنید. همچنن

متوانید تعداد کلیکهای را که به سایت شما راه میابد بسنجید.

اشتراکگذاری: تعداد اشتراکگذاریها یا درصد آنها نسبت به تعداد دفعات دیده
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شده.

وقتی صحبت از معیارها مشود، به نظر تاکید زیادی ر تعداد دفعات دیده شدن قرار
مـگرد در واقـع اکنـون متخصـصان تعـداد دیـده شـدنها را معیـاری جـانی در نظـر
مگرند و اکثر آنها، مزان اشتراکگذاری و زمان صرف شده روی تماشای ویدوها را

از تعداد دفعات آن مهمتر مدانند.

نکته کلیدی: رخلاف باور عموم، باید روی دفعاتی که ویدوی شما به اشتراک
گذاشتـه شـده تمرکـز کنیـد نـه تعـداد دفعـات دیـده شـدن آن. عمـل اشتراکگـذاری
استانداردی طلای در شبکههای اجتماع است که به خودیخود یک معیار محسوب
مشـود و فرصـت زرگـ ـرای تـاثرگذاری روی معیارهـا و عملکـرد نـام تجـاری عرضـه

مکند.
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