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بازاریای محتوا هتر است یا تبلیغات ول؟
بازاریـای محتـوا یـک انتخـاب مقرونبهصـرفه ـرای هـر شرکتـی اسـت و بهوـژه ـرای
افزایش مخاطبان بسیار مناسب است. تبلیغات ول هم نتاج کوتاهمدت خوی
دارد، اما پس از پایان کمن تبلیغاتی، شرکت باید دوباره همه کارها را از اول شروع

کند.

استفاده از هر روش به نوع کسبوکارتان بستگ دارد. اگر در صنعت B2C هستید،
بهاحتمالزیاد مشتریان محصولات و خدمات شما را بدون هچ کمک بازاریای پیدا
B2B مکنند، زرا از قل موارد موردنیازشان را جستجو کردهاند، اما اگر در صنعت 
هستید که مشتری کم دارید یا اصلا مشتری ندارید، بازاریای محتوا راهی موثر رای
معرف رندتان است. پس باید هر دو روش را ارزیای کنید تا ببینید کدام هترن

نتاج را رایتان دارد.
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بازاریای محتوا چیست و انواع آن کدام است؟
بازاریای محتوا توزع محتوا در پلتفرمهای مختلف است و رندها با تولید محتوای
ارزشمند و مرتبط سع مکنند مشتریان را به محصول یا خدمتشان جذب کرده و
نتاج مطلوی کسب کنند. روشهای مختلف رای بازاریای محتوا وجود دارد که

متواند در جذب و حفظ مخاطبان خاص به رند کمک کند.

 

ی ایمیلبازاریا
بازاریای ایمیل محوبترن شکل بازاریای محتوا است، همهجا در دسترس است و
متوانید با پایگاه داده فعل مشتریان شرکت هم از ان روش استفاده کنید. اگر
مخواهید کمن ایمیل موفق شود، آن ایمل باید عنوان قانعکننده، دعوت به
اقدام واضح و یک پیشنهاد قوی داشته باشد. مطالعهای نشان داد که بازگشت
سرمایه از بازاریای ایمیل 4200 درصد است، یعنی به ازای هر دلار خرج شده 42 دلار

بازگشت سرمایه دارد.

 

وبلاگها
وبلاگها محوبترن روش رندها رای انتشار پیامشان در اینترنت هستند. همچنن
وبلاگ متواند با ارائه چزی به مشتریان در ازای گرفتن ایمل یا نام و آدرسشان یا در
ازای شرکت کردنشان در وبینار، مانند آهنربای جذب علاقهمندان عمل مکند. وبلاگ
ارتبـاط خـوی ـن شرکـت و مشتریـان ایجـاد مکنـد کـه در بلندمـدت مـوثر اسـت.
مطالعهای در سال 2018 نشان داد که وبلاگ HuffPost ماهانه 14 میلون دلار درآمد

داشته است.  

 

https://translate.google.com/translate?hl=fa&prev=_t&sl=en&tl=fa&u=https://www.huffpost.com/entertainment/topic/blogs
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عضویت در گروهها
وقتی عضو گروهی مشوید، مردم راحتتر به رند یا پیشنهادتان اعتماد مکنند.
عضویت در یک جامعه یا گروه خاص به شناساندن رند و رقراری ارتباط قوی با
مشتریان کمک مکند. مثلا با عضویت در گروه‌های فیسوک و لینکدن، تبلیغات
شفــاهی رنــدتان بــه مخاطبــان بیشتــری مرســد و در نتیجــه متوانیــد محتــوای

قالاعتماد و معتری تولید کنید.

 

محتوای تصوری
محتوای تصوری نز هر روز محوبتر مشود، زرا وقتی مردم در خانه روی مل دراز
کشیدهانـد و در فیـدهای رسانههـای اجتمـاع یـا سایتهـای خریـد آنلاـن جسـتجو
مکنند، متوانید با ان نوع محتوا بهراحتی توجهشان را جلب کنید. محتوای

تصوری جذاب است و فورا توجه مشتری را جلب مکند.

 

بازاریای محتوا چه فایدهای رای کسبوکارتان دارد؟
بازاریای محتوا به معنی تولید و اشتراکگذاری انواع محتوا رای جذب مشتری است
و هدف آن آموزش به مشتریان احتمال درباره یک محصول، خدمت یا کسبوکار
است. تولید محتوا همچنان روشی محوب در بازاریای است و متواند علاقهمندانی
تولید کند، ترافیک سایت را افزایش دهد، رتبه طبیع سایت را هود بخشد، با ارائه
محتـوای عـال اعتمـاد ایجـاد کنـد و در هـر مرحلـه از چرخـه خریـد، ارزش واقعـ بـه
مشتریان ارائه دهد. قاضا رای خدمات بازاریای محتوا هر روز افزایش میابد.
یک مطالعه نشان داد که بیش از نیم از بازاریابان مورد ررسی (۵۳ درصد) معقدند

درآمد شرکتشان پس از تمرکز ر بازاریای محتوا افزایش یافته است.
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چالشها
در دنیای رشتاب بازاریای، هر ثانیه مهم است و ارزش دارد. وبلاگها، پستهای
رسانههای اجتماع و بازاریای محتوا همگ راههای عال رای دسترسی به مخاطبان
هدف هستند. باانحال، تولید محتوای کاف و ایجاد تماز به زمان و انرژی زیادی
نیاز دارد. هر روز محتواهای متنوع به اشتراک گذاشته مشود. بناران، رجسته
کردن محتوای خودتان بسیار دشوار است. اگر محتوای مشاهی در وب وجود داشته
باشد یا محتوای شما ارزش کاف رای خوانندگان نداشته باشد، شاید در نتاج
موتورهای جستجو ظاهر نشود. بازاریای محتوا فقط وقتی موثر است که مخاطبان
مناسب را در پلتفرمهای مناسب هدف قرار دهد. باید به شخصیت خریداران، رفتارها،
علاق و الگوی زندگ آنها توجه کنید. اگر خود محتوا یا کانال توزع آن رای مشتری

مطلوب نباشد، بازاریای محتوا ینتیجه است.

 

 

تبلیغات ول چیست و انواع آن کدام است؟
کمنهای تبلیغات ول راهی عال رای تبلغ محصولات و خدمات شرکتها رای
مخاطبــان بیشتــر اســت. راههــای مختلفــ ــرای تبلیغــات ــول از جملــه تبلیغــات
فیسوک، تبلیغات وتوب، Google Ads و غره وجود دارد. کمنهای ول گران
هستند، اما اگر درست مدریت شوند بسیار موثرند. شرکتها گزینههای مختلف رای
تبلیغات ول دارند. یادتان باشد که هر گزینه مجموعه متفاوتی از مزایا و معایب
دارد، بناران هتر است قل از انتخاب نوع مناسب تبلیغات نیازهای شرکتان را در

نظر بگرید.

 

Google Ads
Google Ads تبلیغات ول ارائه مدهد که در نتاج جستجوی گوگل نمایش داده
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مشود. همچنن شامل تبلیغاتی است که از طرق رنامههای Google AdSense و
Google در سار سایتها ظاهر مشوند. کمنهای تبلیغاتی   Display  Network
Google Ads رای کسبوکارها است. با ن گزینههای تبلیغاتیوبتراز مح یک Ads
متوانید تبلیغات را «جستجو کنید» یا «نمایش دهید». با استفاده از ازار «نمایش
تبلغ» متوانید تبلغ خود را در سایتهای خاص مرتبط با مخاطبان هدفتان نمایش
دهید. Google Ads فقط وقتی موثر است که یک سایت خوب با محتوای باکیفیت،

صفحه فرود خوب و اطلاعات مرتبط داشته باشید که مشتری دنبال آن است.

اگر وبسایتان رای تبلیغات گوگل هینهسازی نشده باشد، از کمن تبلیغاتی خود
نتیجه نمگرید. اگر صفحه فرود شما شامل اطلاعات نامروط یا لینکهای به
سایتهای دیگر باشد، ولتان را هدر مدهید. با وجود انکه عوامل زیادی ر
عملکرد یک کمن تبلیغاتی گوگل اثر مگذارند، اما کیفیت محتوای صفحه فرود

شما از هر چز دیگری مهمتر است.

 

(PPC: Pay Per Click) رداخت به ازای هر کلیک
بازاریای PPC یک مدل تبلیغات اینترنتی است که در آن تبلغکننده رای انتشار آگهی
خود در یک وبسایت خاص ول مدهد. ان بازاریای انواع مختلف دارد: مثل
ری مجـدد بازدیدکننـدگانی کـه خریـد نکردهانـد. بعضـنمـایش تبلیغـات و هـدفگ
شرکتها ان روش را ترجح مدهند، زرا در هر زمانی متوان آن را آغاز یا متوقف
Google  Ads کرد، اما نقطهضعفش ان است که نسبت به سار تبلیغات مانند 
استفاده مکنند که دنبال  PPC گرانتر است. کسبوکارها معمولا وقتی از روش 
نتاج فوری هستند، اما اگر دنبال نتاج بلندمدت هستید هتر است از روشهای

دیگری مانند تبلیغات فیسوک، توییتر، لینکدن و اینستاگرام استفاده کنید.
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غ در رسانههای اجتماعتبل
غ است که مشتریان را در رسانههای اجتماعتبل نوع ی رسانههای اجتماعبازاریا
هدف قرار مدهد. تبلغ در رسانههای اجتماع مسقیمترن راه تعامل و ارتباط با
مخاطبان است. متوانید در انواع رسانههای اجتماع مثل فیسوک، اینستاگرام،

لینکدن، توییتر و پینترست تبلغ کنید.

تبلیغات فیسوک و اینستاگرام نمونهای از تبلیغات ول رای مخاطبان بیشتر است.
هتر است محصولات و خدماتان را در ان پلتفرم‌ها بازاریای کنید، زرا راه سرعتری
رای جذب علاقهمندان است. باانحال، فقط وقتی به نتاج خوب دست پیدا
مکنید که اهداف شفاف تعن کرده باشید و افراد مناسی را هدف قرار داده
باشید. مثلا، اگر هدف تبلیغتان شناساندن رند باشد، شاید علاقهمندان زیادی را به
صفحه فرود خود بکشانید، اما نتوانید آنها را به خریدار تبدل کنید. یک کسبوکار
کوچک باید استراژی خود در رسانههای اجتماع را مشخص کند و مخاطبان مناسی

را هدف قرار دهد تا بتواند نتاج خوی از تبلیغات ول بگرد.

 

فایده تبلیغات ول رای کسبوکارها چیست؟
تبلیغات ول یک استراژی موثر و مقرونبهصرفه رای هدایت ترافیک به سایت
است. متوان از آن رای شناساندن رند، ایجاد علاقهمندان، زرگ کردن فهرستهای
ایمیل یا افزایش تعامل در رسانههای اجتماع استفاده کرد. تبلیغات ول هترن
راه دستیای به مشتریان احتمال است. ان نوع بازاریای متواند با افزایش تعداد
فالوئرها، ترافیک و علاقهمندان، شرکتان را معروف کند. همچنن ان امکان را به
شما مدهد که بازارهای خاص یا مکانهای جغرافیای خاص را هدف قرار دهید. اما
هدف تبلیغات ول فقط رساندن پیام شرکتان به جهان نیست، بلکه دسترسی و
فالوئرهای بیشتری به شما مدهد و منجر به افزایش ترافیک سایت و تبدل بیشتر

بازدیدکنندگان به خریدار مشود!
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چالشها
تبلیغات ول ازاری موثر رای دسترسی سرع به حجم زرگتری از مخاطبان است، اما
اگر شرکتی بیشازاندازه به تبلیغات ول متک باشد، بهاندازه کاف نمفروشد، زرا
تبلیغات ول باعث وفاداری مصرفکننده نمشود. شاید ان تبلیغات رای معرف و
شناساندن رند موثر باشد، اما نمتواند مشتری احتمال را رای خرید از شما قانع

کند.

 

ررسی اثربخشی تبلیغات ول و بازاریای محتوا
وقتی ودجه شرکت محدود است، باید درباره استفاده از انواع مختلف بازاریای، خرج
کردن ول و تبلغ مناسب رای کسب هترن نتیجه عاقلانه تصمیم بگرید. پس

موثرترن نوع بازاریای کدام است؟ هر دو مورد مزایا و معایب خود را دارند.

تبلیغات ول وقتی خوب است که کسبوکار نیاز دارد ترافیک بیشتری به صفحه
فرودش هدایت کند. شاید تبلیغات ول در ابتدا موثر به نظر رسد، اما باعث
وفاداری مخاطبان نمشود، اما یک استراژی عال رای افزایش سرع ترافیک و
تبدل بازدیدکننده به خریدار است. از سوی دیگر، استراژیهای سئو هم زمانر است
و شاید شرکت ماهها پس از هود وبسایت نتاج خوب سئو را ببیند. پس، تبلیغات
ول یک استراژی کوتاهمدت عال است، اما رای شرکتی که بهسرعت در حال رشد

است، سئو نوع سرمایهگذاری بلندمدت بهحساب مآید.

از سـوی دیگـر، بازاریـای محتـوا روشـی کنـدتر امـا بسـیار مـوثر ـرای جـذب مشتریـان
احتمال است. با بازاریای محتوا، اعتماد مشتریان را به دست مآورید، زرا محتوا
بیشتـر خواننـده را هـدف قـرار داده و راهحلـ ـرای مشکـل او ارائـه مدهـد و ماننـد
تبلیغات ول دنبال درآمدزای نیست. مردم متوانند از شما بیاموزند، به سازمانتان
اعتماد کنند، رندتان را تبلغ کنند و در نهایت به مصرفکنندگان شما تبدل شوند.
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ان فرایند را متوان با انواع بازاریای محتوا مانند وبلاگها، ایملها و عضویت در
گروهها انجام داد. به همن دلل جذب ترافیک طبیع، یک دارای ینظر رای

کسبوکارها است.

 

کسبوکارهای کوچک باید کدام روش را انتخاب
کنند؟

یک استراژی محتوای عال همزمان به تبلیغات طبیع و ول توجه مکند، زرا
ترافیک سایت از انواع پلتفرمهای ول و طبیع مآید. شاید مشتری ر اساس
ترجیحات خود روی محتواهای مختلف صفحه شما کلیک کند. ان محتوا متواند
تبلغ ول، پست وبلاگ یا محتوای تولیدشده توسط کارر باشد. آنها اول با

رندتان آشنا مشوند و سپس اگر به دردشان بخورد، به شما مراجعه مکنند.

باانحال، اگر شرکتان مخواهد در بلندمدت موفق باشد، بازاریای محتوا گزینه
هتری است. بازاریای محتوا یک استراژی قدرتمند رای رندها است، اما فرآیندی
دشوار و زمانر است. به همن دلل بسیاری از شرکتها ترجح مدهند بازاریای
محتوای خود را به یک متخصص رونسپاری کنند و خودشان آن را انجام ندهند. اگر
ودجه بازاریای دارید و مخواهید به موفقیت بلندمدت رسید، متوانید یک تبلغ

نویس ماهر استخدام کنید تا بازاریای محتوا را رایتان انجام دهد.
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