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4 روش رای تروج و توزع محتوا در وب
همانطور که فناوری روزبهروز در حال تغر است، فرصتهای بازاریای محتوا هم
مدام تغر مکنند. در زر، چند روش تروج و توزع را ذکر کردهایم که باید به فکر

گنجاندن آنها در رنامه کل محتوایتان باشید.

 

 .1هینهسازی رای موتورهای جستجو
هینهسـازی ـرای موتورهـای جسـتوجو (سـئو) فراینـد هـود رتبـه «طبیعتـان» در
ــر و دیگ  MSN.com ،Ask.com ،ــاهو ــل، ی ــد گوگ ــتوجوی مانن ــای جس موتوره
سایتهــای مشــابه اســت. در صــفحه نتــاج موتورهــای جســتوجو، رتبههــای بــالا
بهطورمعمول نتاج سمت چپ صفحهاند (سمت راست بهطورمعمول مخصوص

فهرست نتاج ول است.)

یک از زرگترن دلایل که شرکتها کمکم دارند به محتوا توجه مکنند ان است
که محتوا در فهرست نتاج طبیع موتورهای جستوجو امتیاز بالای کسب مکند؛
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پس اگر بخشی از راهرد کسبوکارتان هتر دیده شدن در موتورهای جستوجو
است، باید راهرد محتوای تدون کنید تا بتوانید مجموعه محتوای را رای کسب

رتبه احتمال شکل دهید.

محتوا و سئو دو روح در یک بدناند. سخت متوان یک را بدون دیگری داشت.
زمانی که راهرد محتوایتان را آغاز مکنید، هتر است با یک متخصص سئو همکاری
کنید تا مطمئن شوید که محتوایتان از طرق موتورهای جستوجو تا جای ممکن در

معرض دید قرار مگرد.

 

2. بازاریای از طرق موتورهای جستجو
بازاریای از طرق موتورهای جستوجو (Search Engine Marketing) بهطورمعمول
Pay) در سمت راست صفحه  Per  Click) رداخت به ازای کلیک جبه فهرست نتا
نتاج موتورهای جستوجو اشاره مکند. بسیاری از شرکتها از رداخت به ازای
کلیک رای ایجاد تبدل (فروش مسقیم، دانلود یا تبلغ نسخه آزمایشی رایگان) یا

خرید ترافیک در مواقع که نتاج طبیع وجود ندارند، استفاده مکنند.

و اـــزار بازاریـــای از طرـــق جســـتوجوی یـــاهو زرگترـــن  Google  AdWords
ارائهدهندههای کلیدواژههای رداخت به ازای کلیک هستند. سیستم رداخت به ازای
کلیک حراج زندهای است که هر ثانیه بهروز مشود و نتایج را در سمت راست به
نمایش مگذارد که بیشترن مبلغ را پیشنهاد مدهند و رای کلیدواژه موردنظر نمره

خوی (کلیکهای بیشتری) کسب مکنند.

تبلغکنندگانی که کلیدواژهها را مخرند فقط زمانی ول مدهند که روی تبلیغشان
کلیک شود، که باعث مشود ارزیای مزان اثرگذاری تبلغ هنگامکه به رویداد
آنلاینی مانند فرم ثبتنام آنلان گره خورده است، فوقالعاده راحت باشد. رداخت به
ازای کلیک روشی کارآمد رای فرستادن مشتریان فعل و احتمال هدف به سراغ
گزارشهــای جــامع، کتابهــای الکترونیکــ، اشتراکهــا یــا دیگــر صــفحات تبــدل
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محتوایتان است.

 

ق رسانههای اجتماعی از طر3. بازاریا
محتـوا متوانـد نقـش مهمـ در راهـرد کلتـان ـرای بازاریـای از طرـق رسانههـای
توان به شبکههای اجتماعرا م ایفا کند. سایتهای رسانه اجتماع اجتماع
(ماننــد فیســوک)، رنامههــای کــارردی اجتمــاع وب (ماننــد Digg.com) و حتــی

دنیاهای مجازی مانند SecondLife.com تفکیک کرد.

بسته به اهداف رنامه محتوای و مخاطب هدفتان، متوانید از سایتهای مانند
فیسوک و وتوب رای تروج رنامه محتوایتان کمک بگرید. رای مثال، شرکتان
متوانـد صـفحه هـواداری رنـد شـدهای در فیسـوک راهانـدازی کنـد کـه کارمنـدانتان
متوانند مرتب در آن با مشتریان محتوا به اشتراک بگذارند. در خصوص وتوب و
دیگر سایتهای اشتراکگذاری محتوا، مثال بلِندتِک، نشان مدهد که با داشتن
محتوای مناسب، ویدو متواند تاثر چشمگری ر سودآوری کسبوکار داشته

باشد.

توئیتر، نوع ازار وبلاگ نویسی کوچک (حداکثر ۱۴۰ کاراکتر در هر توئیت)، ترکی
عال از شبکه اجتماع و توزع محتواست. نهتنها جامعه وبلاگ نویسان از توئیتر
هره مرند، بلکه کسبوکارهای مانند استارباکس، کداک و هول فودز مارکت نز
راهردهای توئیتری موفقیتآمزی را به کار مگرند. شرکت دل از توییتر در راستای
اهداف مروط به خدمات مشتریان و همچنن رای تبلغ رایانههای نوسازی شده دل
در نشـانی DellOutlet@ اسـتفاده مکنـد. اـن کـار را امتحـان کنیـد: وقتـی در حـال
استفاده از توئیتر هستید، بگویید که با رایانه دلتان مشکل دارید و ببینید که چقدر

سرع یک از کارمندان دل رایتان یادداشتی مفرستد.

بااینکه تاثر بازاریای از طرق رسانههای اجتماع هر روز در حال افزایش است، بیشتر
بازاریابها هنوز هم صرفا نگاهی سطح به آن دارند. ان امر فرصتی را در اختیارتان
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مگذارد تا ببینید که کدام درگاههای اجتماع بیشترن بازده را رای اهدافتان فراهم
مکنند و اینکه به نظر مرسد مشتریانتان بیشتر با کدام سایتها در ارتباط هستند.

 

4. استفاده از سایتهای نشانهگذاری اجتماع بهعنوان
ازارهای رای همنشری محتوا

اجازه مدهند حداکثر دو  Ask.com موتورهای جستوجوی مانند گوگل، یاهو و 
نتیجه از هر دامنه در صفحه نتاج نمایش داده شود. رای قبضه کردن یک کلیدواژه
خاص و به دست آوردن سهم بیشتر در صفحه نتاج، باید از سایتهای نشانهگذاری

اجتماع کمک بگرید.

بنار تعریف ویکپدیا، نشانهگذاری اجتماع روشی است که کارران اینترنت با
استفاده از آن متوانند صفحات وب نشانهگذاری شده را به کمک فرادادهها ذخره،
ساماندهی، جستوجو و مدریت کنند. در سیستم نشانهگذاری اجتماع، کارران
لینک صفحات وی را که مخواهند به خاطر بسپارند و یا به اشتراک بگذارند، ذخره

مکنند.

بهطورمعمول، از سایتهای نشانهگذاری اجتماع استفاده مکنند تا به واسطه
افرادی که به یک مقاله خاص رای مدهند ترافیک قالتوجهی جذب کنند. اعقاد
داریم که رای بیشتر کسبوکارها، مزایا بیشتر حول محور هینهسازی رای موتورهای
جستوجو مچرخند. بیشتر سایتهای خری و نشانهگذاری اجتماع در موتورهای
جستوجو زیاد دیده مشوند. پس، وقتی مقاله یا داستانتان را در یک سایت
نشانهگذاری ثبت مکنید، ان مدخل شانس نمایش داده شدن در فهرست نتاج

موتور جستوجو را خواهد داشت.
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منع: کتاب «خلق محتوا، خلق مشتری»
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نویسنده: جو وتزل، نوت رت
ناشر: آموخته

ترجمه: سعید زرگریان
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