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آئودی چگونه به موفقیت رسید؟
اتفاق  نیست که بسیاری از موفقترن نامهای تجاری، با طراح چشمگر وند
دارند. چون درهرحال رندینگ نوع اشتیاق آفرینی است؛ یک کالا چه ظاهری داشته
باشد و چه حسی القا کند مهم است. ظاهر بیش از عوامل دیگر در ایجاد وابستگ

احساسی در افراد نسبت به یک نام تجاری خاص، موثر است.

(August  Horch) موسس شرکت خودروسازی آئودی، مردی به نام آگوست هورش
ود. هورش تا پیش از زمانی که اولن خودرویش را در سال ۱۹۰۱ بسازد، بهعنوان یک

مهندس نوآور، شهرت کسب کرده ود.
ول تنها سال بعدازآن ود که توانست کلمه «یافتم» وروکا (Eureka) را ر زبان
بیاورد. یعنی زمانی که متوجه شد، اگر در ساخت اتومل رای کاهش وزن از آلیاژهای

سبک استفاده کند، کارکرد خودرو هم هتر خواهد شد.
هورش در ۱۹۰۹ تصمیم گرفت که شرکت آئودی را راهاندازی کند. او رای بالا ردن
آگـاهی عمـوم نسـبت بـه نـام تجـاری آئـودی، ماشنهـای خـود را در رقابتهـای
اتومبیلرانی متعدد شرکت داد و در بسیاری از آنها هم رنده شد. ان سنت، امروز
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هم ادامه دارد و در طول چند دهه گذشته، روزیهای دیگری را نصیب آئودی کرده
.(Le Mans) «رد در مسابقه ۲۴ ساعته «لومن است از جمله

موفقیتهای چشمگر شرکت در مسابقات نالملل رال کوهستانی اتریش، از سال
1912 تا 1914، باعث تایید کارای بالای نام تجاری آئودی شد.

 

شعار شرکت آئودی
شرکت در دهه هشتاد میلادی، یک از تاثرگذارترن شعارهای تبلیغاتی همه دوران را
ابداع کرد: Vorsprung Durch Technik که به معنی «پیشرفت بهوسیله تکنولوژی»

است.

خودروهای آئودی همیشه معروف ودهاند که شیک و خوشترکیباند و در کنار آن،
به استفاده غر متظاهرانه و متن از مدلهای جدید مثل آئودی تیتی (TT) سال
۱۹۹۹ و آئـودی (A8) سـال ۲۰۰۳ خیلـ زود جـزو کلاسـیکهای طراحـ اتومـل قـرار

گرفت.
مثل سونی، آئودی هم همیشه مداند که چگونه به کالاهای تکنولوژیکاش، جذابیت
احساسی بیفزاید و ان کار را با تاکید یکسان ر ارزشهای هوشمندانه استیک

(زیبایشناسی) و کیفیت تکنولوژیک انجام مدهد.
است و شرکت با تأسیس «موسسه طراح در نهایت، نام تجاری آئودی، معرف طراح
آئودی» روی ان جنبه از هویتش، سرمایهگذاری کرده است. ان موسسه به طراحان
جوان و نوآور بدون سرمایه، در تمام زمینههای طراح، جواز نقدی یا کمکهزینه

مردازد و به آنها کمک مکند که طرحهایشان به واقعیت وندد.

 

رمز موفقیت
1. نـوآوری. ترکیـب طراحـ نـوآورانه، تکنولـوژی نـوآورانه و بازاریـای نـوآورانه سـبب

مشود که آئودی در جایگاه رتر خود باق بماند.
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2. کارای. آئودی اولن خودروی ود که توانست رکورد چهارصد کیلومتر در ساعت
در روی زمن را بشکند و اولن شرکتی ود که یک خودروی رال (Rally) مجهز به

FourWheel) دایم را معرف کرد.  Drive) ول درافورو

3. ایمنی. اعتماد رای هر نوع نام تجاری، مساله مهم است؛ ول رای نامهای
تجاری در زمینه صنعت خودرو، باز هم بیشتر اهمیت دارد. هم آئودی و هم ولوو
(Volvo) پیشگامان ایمنی اتومل ودهاند و آئودی اولن شرکتی ود که تستهای

تصادف سیستماتیک انجام داد.
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منع: کتاب «سلاطن نامهای تجاری»
نویسنده: مت هیگ

ناشر: سیته
ترجمه: سنل همنیار
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