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3 مولفه موفقیت در بازاریای محتوا
نیازی به گفتن ندارد که رنامهرزی، اجرا و حفظ یک استراژی موفق بازاریای محتوا،
آسـان نیسـت. اـن کـار بـه زمـان، نـروی فکـری زیـاد و یـک تلاش بسـیار نیـاز دارد.
کسبوکارهای کوچک و بازاریابان همیشه امکانات داخل رای انجام بازاریای محتوا را
ندارند. در نتیجه، احساس مکنند که فاقد زمان کاف رای انجام بازاریای محتوا با

نتاج مثبت رای کسبوکارشان هستند.

کمود وقت مهمترن مانع است که بازاریابان، کارآفرینان و صاحبان کسبوکارهای
کوچک را از دستیای به موفقیت در بازاریای محتوا بازمدارد. در حقیقت، طق
گزارش HubSpot: «ایجاد محتوای واقع قال تامل، آسان نیست. بهسختی متوان
زمان بیشتری را رای تولید محتوا ایجاد و به کار گرفت. باانحال، آنهای که وقت و
مناع بیشتری به ان کار اختصاص مدهند، به مزیتهای بیشتری دست میابند، از

جمله انتشار محتوایشان در زرگترن سایتهای معتر.»

در زر به 3 مولفه رای دستیای به موفقیت در بازاریای محتوا مردازیم:
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1. جذب: به دو رار ترافیک بیشتر دست یابید
وقتی ترافیک باشد، فرصت نز وجود دارد. هدف مرحله جذب، افزایش دو راری

ترافیک است که کسب مکنید.

طرح جامع محتوا
هر استراژی بازاریای محتوای موثر ر روی یک طرح جامع محتوا بنا شده است. رای
اینکه مطمئن شوید نهتنها ترافیک، بلکه نوع مناسی از ترافیک را دریافت مکنید،

ان موارد را مدنظر قرار دهید:

شناسای مخاطبان/مشتریان هدف (آواتارهای محتوا)

یک نظرسنج از رقبا و کارهای که آنها رای بازاریای محتوا انجام مدهند

یک تحقق جامع کلمات کلیدی رای اطمینان از اینکه هر محتوای شما هم رای
خوانندگان و هم رای موتورهای جستجو هینه است.

منع انتشار
با داشتن یک پایه محکم و یک طرح جامع محتوای دقق، هدف نهای مرحله جذب
ان است که شما را از طرق انتشار مداوم محتوای باکیفیت در وبلاگ خود، به یک

منع انتشار تبدل کند.

پست گذاری در شبکههای اجتماع
بازاریای شبکههای اجتماع یک از مولفههای مهم در یک استراژی موفق بازاریای

محتوا است. اگر در شبکههای اجتماع حضور ندارید، پس عملا نامرئی هستید.

 

2. تعامل: به  ۲رار مشتری راغب بیشتر دست یابید
اکنون که دو رار یا بیشتر ترافیک دارید، وقت آن است که آنها را به مشتریان راغی

تبدل کنید که متوانید رورش دهید. ۳ جنبه اصل مرحله تعامل عبارتند از:
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1. کاملترن آهنرباهای هدایتی
ارائه نتاج از قل، به همن دلل است که استفاده از آهنرباهای هدایتی، یک روش

آزمایششده رای رشد لیست ایمل است.

البته، اگر نتوانید آهنربای هدایتی خود را به مخاطبان خود «فروشید»، داشتنش
یفایده است. به همن دلل، شما به یک صفحه فرود با قابلیت تبدل بالا نیاز

دارید که دارای طراح و متنی جذاب است.

2. ایملهای رورش فوقالعاده
چند هفته اول حضور مشتریان راغب جدید در لیست ایمل شما بسیار مهم است.
شما باید رای آنها محتوای استراژیک، معنیدار و مفیدی ارسال کنید تا در نهایت
بتوانید آنها را به خریدار واقع تبدل کنید. با استفاده از روش نتاج دو راری
بازاریای محتوا، یک توال رورش ایمل کاملا سنجیده در اختیارتان دارید تا بتوانید

مشتریان راغب جدید خود را بهطور موثر درگر کنید.

3. پست مهمان و فروم مارکتینگ
شما رای دریافت مشتریان بیشتر، باید روی مناع قبلا کشف نشده کار کنید. ما ان
کار را با ایجاد یک استراژی پست مهمان و فروم مارکتینگ رای کسبوکار شما انجام
مدهیم. تحقیقات قالتوجهی در زمینه تهیه فهرستی از نشریات و سایتهای که
متوان به آنها درخواست پست مهمان داد، انجام شده است. ما همه کارهای
سنگن را انجام خواهیم داد، از تحقق در مورد موضوعات و مطرح کردن ایدهها، تا

نوشتن پستها.

 

3. تبدل: به  ۲رار فروش بیشتر دستیابید
تمام تلاشهای شما رای بازاریای محتوا باید در جهت تحقق یک هدف کاری باشد و
هدف نهای رای بسیاری از کسبوکارها مانند شما، رشد درآمد است. مرحله نهای
روش نتاج دو راری بازاریای محتوا، یعنی تبدل، به ان هدف اختصاصیافته
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است.

 

محتوای معتر مارکدار
در ان مرحله، شما باید رابطه خود با مشتریان را از یک ارائهدهنده اطلاعات به یک
ارائهدهنده راهحل تغر دهید. در ان مرحله، محتواهای مانند گزارشهای رسم و
مطالعات موردی ارائه دهید تا هم اعتبار و اقتدار شما مورد تایید قرار گرد و نز

همچنان محتوای باکیفیت و باارزش ارائه دهید.

 

ایملهای تعامل فروش
در ان مرحله، تمام ایملهای ارسالشده به مشتریان راغب باید آنها را به مرحله
بعدی قیف بازاریای محتوا، یعنی تکمل فروش، منقل کند. ایملهای فروشی
طراح کنید که بدون آن روشهای قدیم آزاردهنده، محصولات و خدمات شما را

معرف مکند.

 

ول تبلیغات
اگرچه روشها و استراژیهای ارگانیک بازاریای محتوای متوانند با نتایج رای
کسـبوکار شمـا همـراه باشنـد، امـا دسـتیای بـه نتـاج تـاثر گـذار و تغردهنـده
کسـبوکار، مـدتزمان بیشتـری طـول خواهـد کشیـد. ترکیـب اسـتراژیهای ارگـانیک
محتوا با تبلیغات ول متواند به بازاریای محتوای شما یک شتاب قالتوجه

ببخشد و موفقیت شما را تسرع کند.

 

["message_box text_color="light]
منع: کتاب «طرح یکصفحهای بازاریای محتوا»
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نویسنده: رافول شارما
ناشر: سخن گستر

هاره قاسم ترجمه: ساسان جعفرنیا و
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