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چگونه محتوا را به بخشی موثرتر از قیف فروش تبدل
کنیم؟

اگر فرایند ایده‌ردازی و تولید محتوا را با قیف فروش سازگار نکنید، محتوایتان حتی
باوجود کسب رتبه بالا در نتاج جستجو و جذب ترافیک فراوان منجر به فروش

نمشود. تلاش شما از ایدهردازی تا دعوت به اقدام 5 مرحله دارد:

 

1. ایده محتوا را با ارزشهایتان همسو کنید
چه مفروشید؟ محصولتان چه مشکل را حل مکند؟ فرایند ایدهردازی محتوا و
انتخاب کلیدواژه را ر ان اساس طراح کنید. هر کلیدواژه «مرتبط» ارزش توجه
ندارد، مگر اینکه با ارزشهای که ارائه مدهید همسو باشد. هترن ایده رای تولید
محتوا ایدهای است که کلیدواژه مورد جستجو را به محصولات رندتان گره زند. در
یک جدول بنویسید کدام محصولات یا وژگهای محصول را متوان در هر محتوا

گنجاند. یک از معیارها رای دستهبندی کلیدواژهها، خود محصول است.
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2. محتوا را بهعنوان راهکار مشکل ارائه دهید
وقتــی افــراد جملــهای را بــا یــک کلیــدواژه خــاص جســتجو مکننــد، چــه ســوالاتی
مرسند؟ و چه مشکلاتی دارند؟ محتوای شما باید ان مشکلات را حل کند و به آن
سوالات پاسخ دهد. ساختار محتوا یک از موثرترن موارد رای افزایش نرخ تبدل
است. محتوای خود را به بخشهای کوتاه و منطق قسیم کنید. به تمام سوالات
مروط به هر بخش پاسخ دهید. بهانترتیب، بازدیدکنندگان عمقتر به محتوای شما
مردازند و اعتمادشان به رند و تمایلشان به خرید بیشتر مشود. سوالات یا
مشکلاتی را انتخاب کنید که محصولاتان توان پاسخگوی یا حل آنها را داشته

باشند و در محتوای که تولید مکنید به آن سوالات پاسخ دهید.

Google's People's also Ask یک روش عال رای یافتن ان مشکلات و ارائه راهحل
آنها در محتوایتان است. همچنن متوانید با استفاده از بخش FAQ schema یا
سوالات متداول، اسنیپتهای موفق در نتاج جستجو ایجاد کنید که نرخ کلیک
بالاتری داشته باشند: مثلا «قویترن لپتاپ جهان چیست؟» و «رای خرید یک

لپتاپ قدرتمند باید به چه نکاتی توجه کنم؟»

 

3. محتوا را با توجه به اهداف جستجوی کارران هینه کنید
هدف جستجو مشخص مکند که چرا کارران موردی را جستجو مکنند. افراد معمولا
رای خرید چزی، مطلع شدن از رویدادی یا رفتن بهجای در اینترنت جستجو مکنند.
صفحه شما باید ان فرصت را در اختیار آنها قرار دهد. هینهسازی هدف جستجو
کلید تبدل خوانندگان به خریداران است، اما فراموش نکنید که هدف جستجوی

آنها متواند به خاطر تبلیغات جذاب شما تغر کند.

تهیـه متنـی مناسـب ـرای سازگـاری بـا آن هـدف یـا حتـی تغـر آن، نقـش مهمـ در
ازار مناسی است، زرا با  Text  Optimizer هینهسازی موفق هدف جستجو دارد. 
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کمک آن مفهمیم که مردم چه مفاهیم و موضوعاتی را از یک محتوا انتظار دارند. از
ازارهای هینهسازی هدف استفاده کنید تا مطمئن شوید محتوایتان با انتظارات
جستجوگر مطابقت دارد و سپس دعوت به اقدامهای طراح کنید تا آن انتظارات را

تغر دهد و مخاطب را به مرحله اقدام هدایت کند.

 

4. دعوت به اقدامهای خلاقانه طراح کنید
طراح ن کند، دعوت به اقدامی که هدف بازدیدکننده را تامپس از ایجاد محتوا

کنید که با آن هدف سازگار باشد. مانند:

فهرستی از محصولات سایتان تهیه کنید که افراد متوانند با کمک آنها مراحل
موردنظر را انجام دهند.

یک تخفیف یا پیشنهاد تبلیغاتی در آن بگنجانید.

از آنها بخواهید رای دریافت پیشنهادات منحصربهفرد در خرنامهتان ثبتنام
کنند.

مثلا Vcita به شما امکان مدهد ویجتهای CTA قال تنظیم و متنی ایجاد کنید.
متوانید صفحههای که مخواهید ویجتها در آن ظاهر شوند را مشخص کنید. با
ان روش متوانید ویجت دعوت به اقدام را با موضوع صفحه و نوع محتوا مطابقت

دهید.

هم به کارران امکان مدهد دعوت به اقدام سفارشی را ر اساس اولن  Finteza
او یا حتی یک اقدام قبل ع معرفشود، منصفحهای که بازدیدکننده به آن وارد م
که در سایت انجام داده، طراح کنند. متوانید انتخاب کنید که آن آگهیها در کدام
ـن بـا کمـک افزونههـای عـالتـان و تـا چـه مـدت ارائـه شـود. همچنصـفحات سای
وردرس متوانید ‌CTAها را بهراحتی در محتوای خود ادغام کنید. ازارهای مانند
Appointfix بهخـوی دعـوت بـه خریـد را در محتـوا ادغـام مکنـد و بـاعث مشـود
بازدیدکنندگان فورا روی ان دکمه کلیک کنند. هتر است بهجای یک CTA سنتی، یک

https://modiresabz.com


4

درون محتوا طراح کنید. قالبهای مکالمهای جذاب، به بازدیدکنندگان اجازه  CTA
ن طراحپاسخ دهند. ا ل از ظاهر شدن یک سوال جدید به سوال قبلدهد قم

بیشتر شبیه تعامل دونفره است تا ر کردن یک فرم سازمانی.

 

5. ویدو تولید کنید
در نهایت، رای استفاده حداکثری از محتوا و ترغیب مخاطبان به خرید، ویدوهای
بیشتری تولید کنید. ن 37 تا 47 درصد خریداران ترجح مدهند از طرق ویدو با
یک رند تعامل داشته باشند و درباره آن بیشتر بدانند. همچنن ویدوهای وتوب
و چرخوفلکهای گوگل و سار پلتفرمها، باعث دسترسی راحتتر به محصولات شما
مشونـد. تولیـد ویـدوها بـه جـذب مشتریـان جدیـد و نهـای کـردن فـروش کمـک
مکند. هر وقت روی مقالهای کار مکنید، از خود رسید آیا مشود ویدوی ر

اساس آن ساخت یا خر.

 

["message_box text_color="light]

پل از محتوا بهسوی فروش بسازید
هر نوع محتوا از لینکهای جذاب گرفته تا معرف رند، ازار مفیدی رای هر مرحله از
قیف فروش است. اگر در مرحله رنامهرزی، تولید محتوا و طراحCTA های سازگار با
هدف بازدیدکننده کم بیشتر تلاش کنید، راحتتر به فروش مسقیم دست پیدا

مکنید.
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