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7 ترفند بازاریابان رای استفاده از محتوای ویدوی
به گفته 83 درصد بازاریابان در یک نظرسنج، ویدو بهعنوان ازاری قدرتمند رای
داستانگوی در دو سال گذشته اهمیت بیشتری یافته است. اما ان آمار نمگوید
که فقط باید از ویدو استفاده کنید و سار روشها را نادیده بگرید یا اینکه فکر
کنید همه ویدوها نتاج عال دارند. رای استفاده هینه از ویدو باید به شش نکته

زر توجه کنید:

 

1. مخاطبان لزوما ویدو را به سار انواع محتوا ترجح
نمدهند

قریبا نیم از بازاریابان (46 درصد) مگویند که مخاطبان اصل آنها ویدوها را
تماشا مکنند، اما به نظر نمرسد ویدو را به سار قالبها ترجح دهند و 3 درصد
مگویند مخاطبان آنها انواع دیگر محتوا را ترجح مدهند. فقط 29 درصد عقیده

دارند که مخاطبانشان ویدو را ترجح مدهند.
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درحالکه ویدو بخش مهم از بازاریای محتوا است، اما ازار اصل نیست. اهمیت
ویدو رای مخاطبان به ان بستگ دارد که چه کسی هستند یا چرا از ان محتوا
استفاده مکنند. بعض مخاطبان محتوای نوشتاری مانند مقالات را رای اهداف
آموزشی ترجح مدهند و بعض دیگر تماشای ویدوی مروط به محصول یا راهکار را
دوست دارند تا کم هم سرگرم شوند. رای سرمایهگذاری در ساخت ویدو باید
محتاط عمل کنید و مزان سرمایهگذاری را ر اساس وژگهای مخاطبان فعل و

آینده تعن کنید.

 

2. دو سوم بازاریابان مخواهند ودجه تولید ویدو در 2022
را کم افزایش دهند

60 درصـد بازاریابـان مخواهنـد ـودجه تولیـد ویـدوی سازمانشـان در سـال 2022 را
افزایش دهند. باانحال، 69 درصد مگویند که سازمانشان نیاز به سرمایهگذاری
بیشتری در ان قالب محتوا دارد و همن موضوع نشان مدهد که بازاریابان به
قدرت ویدو اعقاد دارند. 69 درصد بازاریابان B2B  انتظار دارند در سال 2022 روی
ویدو سرمایهگذاری کنند که درصد زیادی است. علاقه به سرمایهگذاری در رویدادها
با 61 درصد در جایگاه دوم، سرمایهگذاری در رسانهها با 57 درصد در جایگاه سوم و
سرمایهگذاری در رسانههای ول با 55 درصد در جایگاه بعدی قرار دارد. بهعلاوه، ان
مطالعه نشان مدهد که 66 درصد بازاریابان B2B در 12 ماه گذشته ویدوی را تولید
کرده یا از ویدوی استفاده کرده‌اند و محتوای ویدوی (پس از مقالات و پستهای

کوتاه) در جایگاه دوم محتوای محوب قرار گرفته است.

 

 .3رای کسب نتاج هتر باید تلاش کنید
تنها 17 درصد بازاریابان شرکتکننده در نظرسنج ویدو مگویند که سازمان آنها با
ان روش به نتاج عال دست یافته است. 71 درصد نتاج متوسط ​​را گزارش کردهاند
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و 12 درصد مگویند که شاهد نتاج ضعیف ودهاند. همچنن، 48 درصد مگویند
رندشان از قابلیت ویدوها بهاندازه کاف استفاده نمکند. ان نتاج نشان مدهد
بازاریابانی که همه مزایای ویدوها را نمبینند، در استراژی بازاریای محتوای خود از
آن استفاده نمکنند. رای موفقیت در بازاریای ویدوی، از  چکلیست زر روی

کنید:

رای هر ویدو اهداف روشنی تعن کنید که با مخاطبان و سازمانتان سازگار
باشد.

ساختاری رای تولید ویدو تعن کنید.

رنامهها و دستورالعملهای تولید ویدو را تهیه و اجرا کنید.

یک طرح توزع ویدو در رسانههای مختلف تهیه کنید.

معیاررای ارزیای موفقیت ویدوها ارائه دهید.

 

4. ویدوهای اینفلوئنسرها یا شرکتهای کوچک و متوسط
هترن نتاج را دارد

قریبا نیم از بازاریابان (49 درصد) مگویند که ویدوی مصاحبه با اینفلوئنسرها یا
کارشناسان یک موضوع، هترن نتاج را به همراه داشته است. پسازآن، ویدوهای
مروط به روش انجام کارهای مختلف، مطالعات موردی/داستانهای مشتریان (هر یک
48 درصد) و داستان رندها (47 درصد) به نتاج خوی دست یافتهاند. مردم از
سازمانهــای خریــد مکننــد کــه بــه آنهــا اعتمــاد دارنــد. وقتــی مــردم بتواننــد از
اینفلوئنسرها یا افراد آگاهی که در شرکت شما کار مکنند مطالی را ببینند، بشنوند و
یاد بگرند، رندتان مطمئنتر و معترتر مشود. همچنن، وقتی افراد معروف صنعت

شما بهخوی از رندتان یاد مکنند، اعتبار کسب مکنید.
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5. اکثر بازاریابها خودشان ویدو تولید مکنند
55 درصد بازاریابان موردررسی در ان مطالعه مگویند که اکثر ویدوها را خودشان
تولید مکنند، درحالکه 19 درصد مگویند تولید ویدو را رونسپاری مکنند. 26
درصد هم مگویند نیم از کار را خودشان انجام مدهند و نیم را رونسپاری
مکنند. آیا هتر است ویدوها را خودتان تولید کنید یا رونسپاری کنید؟ جواب
ودجه شما بستگ ی ورند، مخاطبان، اهداف، تخصص تیم بازاریا ن سوال بها
دارد. آیا تولید ویدوهایتان ودجه و تجهزات زیادی مخواهد یا متوانید آن را با
یک آیفون ساده تولید کنید؟ اکثر مخاطبانتان ویدو را روی صفحهنمایش کوچک

مبینند یا زرگ؟ آیا کارمندان مناسی در اختیار دارید تا اهدافتان را محقق کنند؟

بسیاری از ازارهای موجود در بازار، تولید و ورایش ویدوها توسط خودتان را آسانتر
مکنند و حتی بعض از آنها رایگان هستند. صرفنظر از ازاری که انتخاب مکنید،
رای مدریت روژههای ویدوی خود به مناع داخل نیاز دارید. بعض رندها ترجح
مدهند با آژانسهای تولید ویدو کار کنند، زرا ان آژانسها تخصص دارند یا تیم

بازاریای شرکت خودشان زمان کاف رای انجام ان کار را ندارد.

 

 .6رای تولید ویدو به افرادتان تکیه کنید
هر مسری را که انتخاب کنید، تولید ویدو تا حد زیادی به افرادتان بستگ دارد. ما
از بازاریابان رسیدیم ارزشمندترن ازار سازمان شما رای تولید ویدو چیست؟ و
دورنهای باکیفیت، نورردازی و غره اشاره کردند.  ،Adobe آنها به محصولات 
باانحال، بسیاری دیگر علاوه ر وقت و ودجه، مناع انسانی،کارمندان بااستعداد،
تیـم تولیـد قـوی و کـار بلـد را عامـل مهمـ دانسـتهاند. راـرت رز، مشـاور اسـتراژی
مگوید: «هرکسی متواند ویدو بسازد… و فقط ساختن ویدو عامل ایجاد تماز

نیست.»
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7. فقط به فناوری اکتفا نکنید
قدرت ویدو ربط به فناوری ندارد، بلکه فقط به محتوا و خلاقیت بستگ دارد. ان
چاشنی مخف کار شما است. استراژی تولید ویدوی دیجیتال یک استراژی محتوا
است که باید از آن رای قویت و هینهسازی ایدههای زرگ خود استفاده کرده و
آینده‌ای فوقالعاده رای خود خلق کنید. آنقدر آزمایش کنید تا بتوانید از ان روش

قدرتمند رای رقراری ارتباط با مخاطبان استفاده کنید.
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