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مزایای استفاده از قویم محتوا
قویم محتوا یک از سادهترن ازارهای است که هر بازاریاب باید داشته باشد.
باانحال، بسیاری از شرکتها از کسبوکارهای کوچک گرفته تا شرکتهای زرگ، از
آن استفاده نمکنند. استفاده نکردن از قویم محتوا یک از نقطهضعفهای است

که حتی باتجربهترن بازاریابان نز آن را پنهان مکنند.
یک از دلال عدم استفاده از قویم محتوا، ان نظریه است که رای بسیاری از
بازاریابان، مهم نیست که چه زمانی و هرچند وقت یکبار محتوا تولید و منتشر
مکنند. همچنن ممکن است به قویم محتوا به چشم یکچز پیشپاافتاده نگاه

کنند که تاثر زیادی روی نتاج بازاریای ندارد.
اما واقعیت ان است که قویم محتوا در عن سادگ، بخش مهم از هر استراژی
بازاریـای محتـوای موفـق اسـت. قـویم محتـوا، دو مـورد از راجترـن مشکلاتـی کـه
بازاریابان محتوا از نظر رنامهرزی بازاریای محتوا با آن رورو هستند را رطرف مکند:

نداشتن محتوای کاف رای انتشار .1
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داشتن محتوای بیشازحد و اینکه نمدانید کدامیک را در اولویت قرار دهید. .2

بازاریابان محتوای باهوش از قویمهای محتوا استفاده مکنند. استفاده از قویم
محتوا با مزایای زیادی همراه است. رخ از ان مزایا عبارتاند از:

 

1. باعث ایجاد ثبات مشود
چه بخواهید یا نخواهید، بهمحض اینکه انتشار محتوا را شروع و بازدیدکننده جذب
مکنید، باید از نظر زمان و تناوب ثبات داشته باشید. بهعنوانمثال، اگر هفتهای دو
پست وبلاگ در روزهای دوشنبه و چهارشنبه منتشر مکنید، مخاطبان شما انتظار

دارند که ان تناوب را حفظ کنید.

 

2. متوانید از قل رای محتوای حساس به زمان رنامهرزی
کنید

رخ موضوعات محتوای باید در یک زمان خاص منتشر شوند تا اثربخشی داشته
باشند. بهعنوانمثال، محتوای که تعطیلات را مورد هدف قرار مدهد، حساس به
زمان است. بناران استفاده از قویم محتوا به شما امکان مدهد محتوای حساس

به زمان را پیش از موعد ترسیم کنید.

 

3. با نقاط عطف رند/شرکت همسو شوید
محتوا باید رویدادهای مهم مانند راهاندازی محصول و تبلیغات جدید را قویت کند.
در طول سالها مشاوره به شرکتها در خصوص نحوه تولید محتوا، مشخص شده که
بسـیاری از شرکتهـا هنگـام گنجانـدن نقـاط عطـف شرکـت در قـویم محتـوای خـود،
فرصـتهای زیـادی را نادیـده مگرنـد. رویـدادهای مهـم ماننـد راهانـدازی محصـول،
سالگردها، دستاوردهای کلیدی، استخدام افراد شناخته شده و غره باید در تولید
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محتوا گنجانده شوند. ر اساس مشاهدات من، حتی اگر ان موضوعات در مقایسه با
انواع دیگر محتوا « کمتر هیجانانگز» هستند، اما آنها رای ایجاد هویت و رجسته

شدن یک رند بسیار مفید هستند.

 

4. مشارکت در ن اعضای تیم را آسانتر مکند
اگـر چنـدن عضـو در تیـم شمـا محتـوا یـاد مکننـد، قـویم محتـوای شمـا متوانـد
بهعنوان یک ازار مشارکتی عمل کند تا افراد بتوانند ایدههای موضوع خود را در آن

اضافه کنند.

 

5. یک بایگانی از تمام مطالب منتشر شده دارید
شما در یک مقطع زمانی مخواهید بدانید که قبلا چه موضوعات محتوای را منتشر
کردهاید و چه زمانی. قویم محتوای شما متواند به ان امر کمک کند. بهعلاوه، یک
فهرست از دارایهای محتوای موجود در اختیار شما قرار مدهد، تا اگر بخواهید

آنها را دوباره استفاده یا منتشر کنید، بهراحتی در دسترستان باشند.
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