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9 اشتباه و چالش در بازاریای محتوا
بازاریای محتوا، هم یک هنر است و هم یک علم. ان کار به خلاقیت و یک رویکرد
روششناختی و استراژیک نیاز دارد. رخلاف تصور عموم، بازاریای محتوا چزی فراتر
از نوشتن یک مقاله و پست کردن آن در فضای آنلان است. با ان تصور غلط،
تعدادی از صاحبان کسبوکارها مرتکب اشتباهات مهلک در بازاریای محتوا شده و با

چالشهای غرقالپیشبینی متعددی رورو مشوند.

ان اشتباهات و چالشها عبارتاند از:

1. تحقق کلمات کلیدی را نادیده مگرند
اگر مخاطب موردنظر شما نتواند محتوای شما را پیدا کند، نوشتن یک مقاله خوب
هچ فایدهای ندارد. داشتن یک استراژی کلمات کلیدی منسجم رای موفقیت در

بازاریای محتوا ضروری است که صاحبان کسبوکارها اغلب از آن صرفنظر مکنند.
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2. از قویم محتوا استفاده نمکنند
چه چزی باید منتشر شود، چه زمانی منتشر شود و در کجا باید منتشر شود. انها
سوالات کلیدی هستند که قویم محتوا به آنها پاسخ مدهد. قویم محتوا به
استراژی بازاریای شما نظم و ساختار مبخشد. متاسفانه، بسیاری از بازاریابان محتوا

نمتوانند یک قویم محتوای متناسب با نیازهای خود ایجاد کنند.

 

3. محتوای ایجاد مکنند که هچ همخوانی با سفر مشتری
ندارد

تصور کنید به مخاطبان خود در زمانی که هنوز آماده خرید نیستند، یک محتوا در
مورد محصولاتان نشان دهید؛ یا زمانی که آماده خرید هستند، یک پست آموزشی به

آنها نشان دهید!

بسیاری از بازاریابان متوجه نمشوند که مزان کارای محتوای آنها بستگ زیادی به
مکان مخاطبانشان در سفر خریدار دارد.

 

4. بهطور مداوم محتوای باکیفیت بالا تولید نمکنند
بازاریابان محتوا در ان زمینه مرتکب دو کاستی عمده مشوند.

اول، کسانی که محتوای با کیفیت بالا تولید مکنند؛ اما بهصورت مداوم ان کار را
انجام نمدهند.

دوم، کسانی که بهطور منظم محتوا تولید مکنند اما کیفیت آن پان است.

بازاریابان عال محتوا، دائما محتوای باکیفیت تولید مکنند.

 

اکنون که درباره اشتباهات صحبت کردیم، بیایید به رخ از زرگترن چالشهای که
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بازاریابان محتوا با آن رورو هستند اشاره کنیم:

 

ع ناکاف5. منا
صاحبـان کسـبوکارهای کـه بـا مـزان فعـالیت موردنیـاز ـرای بازاریـای محتـوا آشنـا
نیستند، خود را بیشازحد خسته مکنند. هترن گزینه، استخدام شخص رای انجام

ان کار است. باانحال، استخدام نویسندگان توانمند دشوار است.
همچنـن بسـیاری از آژانسهـای بازاریـای محتـوا هزینههـای بسـیار بـالای دریـافت

مکنند.

 

6. فرسودگ محتوای
وقتی مردم غذا سفارش مدهند، بهندرت پیش مآید که بخواهند بارها و بارها
همان یکچز را بخرند. مصرف محتوا نز به همن صورت است. مردم مخواهند
شاهد تنوع باشند و رآورده کردن ان نیاز متواند رای بسیاری از بازاریابان محتوا

چالشرانگز باشد.

 

 .7رنامه انتشار غرواقعبینانه
بسیاری از بازاریابان محتوا اعقاد دارند که مطالب تازه منتشر کنند. باانحال، هتر
است هفتهای یکبار یک محتوای خوب نوشته و منتشر شود تا اینکه هرروز یک

محتوای باکیفیت پان منتشر شود.

 

8. ثبات بلندمدت
ان مانع خاص، مروط به سودآوری بازاریای محتوا است. ان اساسا در مورد هزینه
ی محتوا است. مسئله ماندگاری، بستگل درآمد حاصل از بازاریاتولید محتوا در مقا
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زیادی به توانای تولید محتوای دارد که بهطور مداوم ترافیک جذب
مکند، ان ترافیک را به مشتری راغب و مشتری راغب را به خریدار تبدل مکند.

 

9. افزایش رقابت
اکثر کسبوکارها در حال حرکت به سمت انتشار محتوا هستند و از سرعت ان حرکت
کاسته نخواهد شد. در نتیجه بازاریابان رای جلبتوجه مخاطبان خود با رقابت
بیشتری رورو هستند. ان مسئله، ارتباط نزدیک با داشتن یک استراژی جامع
تحقـق کلمـات کلیـدی دارد تـا مطمئـن شویـد کـه محتـوای شمـا توسـط مشتریـان
ن مهم است که خود را بهعنوان یک مرجع معرفشود. همچنبالقوهتان دیده م

کنید تا به منع محتوای رتر رای مخاطبانتان تبدل شوید.
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