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6 اصل مهم در تبلیغات
در هر صنعت یا کسبوکاری که فعالیت مکنید، درک قوانن تبلیغات رای شما
سودآور و رفایده است. اگر شرکت شما به طراح و توسعه رنامه تبلیغاتی خود
مردازد یا حتی از مشاوران خارج در ان امر استفاده مکند، توجه به اصول زر در

هر صورت ضروری است:

 

1. از یک پیام استفاده کنید
آن دسته از آگهیهای تبلیغاتی که بالاترن تاثرگذاری را ر مخاطبان دارند، اغلب یک
پیـام واحـد و مشخـص را انتخـاب مکننـد و انقـال مدهنـد؛ تبلیغـات شمـا بایـد
بهگونهای باشد که بتواند ان پیام اصل را بهسرعت و در مدتی کمتر از ۳ ثانیه به

مخاطبان رساند.

 

https://modiresabz.com


2

2. اعتبار آگهی تبلیغاتی
یاعتمادی به پیامهای تبلیغاتی ریشه در ماهیت تفکرات بشری دارد. به همن دلل،
ادعاهای شما باید واقع و معتر باشد. روی اچ. ویلیامز، نویسنده کتاب رفروش
جادوی تبلیغات معقد است که: «هر ادعای که در پیامهای تبلیغاتی خود ر آن
تکیه کنید و مشتری شما به صحت آن اعقادی نداشته باشد، تنها دور ریختن ول
شما است.» اگر بتوانید در تهیه پیام تبلیغاتی خود از بیانات و رضایت مشتریان از

محصولات استفاده کنید، اعتبار فعالیت تبلیغاتی شما افزایش میابد.

 

3. ابتدا همهچز را بیازمایید
کسبوکارهای زرگ با تکیهر حاشیه سود بالا، امکان به دور ریختن سرمایه و مناع
مال خود را به جهت عدم ارزیای و آزمون تبلیغات قل از اجرای آنها دارند؛ اما
کسبوکارهای کوچک از چنن مزیت و نعمتی یهرهاند؛ آزمودن پیامهای تبلیغاتی
متواند در نهایت سادگ با رسش از مشتریان در خصوص نظرات و دیدگاههای
آنها نسبت به یک آگهی تبلیغاتی و تصور ذهنی آنها از کسبوکار انجام شود و

نیازی به هزینههای کلان رای حصول اطمینان از کیفیت پیام تبلیغاتی نیست.

 

4. تماس مشتریان با شرکت را آسان کنید
هر روشور، ایمل، نامه و حتی واژگان و ادبیات بهکاررفته از سوی شرکت شما (در
قالب سررگ، کارت، صورتحساب و غره) باید ر از اطلاعات تماس مشتریان (نشانی
سایت اینترنتی، ایمل یا پست الکترونیک، شماره تلفن و فکس و نشانی شرکت) با
شما باشد. اگر از شعار تبلیغاتی رای معرف شرکت خود استفاده مکنید آن را در

تمام ازارهای ارتباط مشتریان با خود درج کنید.
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5. پیامهای تبلیغاتی را با گروههای هدف خود منطق سازید
تبلیغات موفق، تبلیغاتی هستند که بهراحتی با یک بخش هدف از بازار ارتباط رقرار
مسازنـد. پیـام خـود را بهگـونهای طراحـ کنیـد کـه بـا نیازهـا، خواسـتهها، سلاـق و
نگرانیهای گروه هدف شما منطق باشد و ر آنها تمرکز کند و از تهیه پیامهای

عموم رای جلب همگان رهزید.

 

6. حس کنجکاوی مشتریان را تحریک کنید
تبلیغات موفق با ذکر جزئیات فروش یک محصول یا خدمت متفاوت است؛ امروزه
موفقترن تبلیغات آنهای هستند که حس کنجکاوی مشتریان هدف را تحریک کنند
و آنهـا را ـرای رقـراری تمـاس بهمنظـور کسـب اطلاعـات و ارتبـاط بـا شرکـت ترغیـب

مسازند.
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